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Takie akcje umo¿liwiaj¹ rozwi¹zywanie problemów spo³ecznych

Jest to sposób gromadzenia funduszy dla organizacji charytatywnej

Akcje te bardziej s³u¿¹ promocji produktów firmy

Akcje te kreuj¹ wizerunek prospo³eczny firmy

Jest to metoda zwiêkszania sprzeda¿y i zysków firmy

Jest to sposób kszta³towania zachowañ prospo³ecznych w spo³eczeñstwie

Jest to metoda nieetyczna i wprowadza spo³eczeñstwo w b³¹d

Akcje te maj¹ du¿e znaczenie dla zmiany postêpowania klientów

Taka wspó³praca mo¿e byæ szkodliwa dla wizerunku firmy

brak zgodnoœci zgodnoœæ neutralne
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76,5%

10,2% 12,9%

0,3%

nie

tak, jeœli akceptujê cel akcji

tak, bez wzglêdu na cel charytatywny

brak odpowiedzi

57,5%39,8%

1,7%1%

kierujê siê tylko w³aœciwoœciami produktów

jeœli mam do wyboru dwa produkty, wybiorê

ten, który wspiera cel charytatywny

w pierwszej kolejnoœci poszukujê produktów,

które wspieraj¹ akcje charytatywne

brak odpowiedzi



 



  

 

 


