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Znaczenie prasy lokalnej 

w demokratyzuj cym si  polskim spo ecze stwie

Streszczenie. W artykule omówiono wp yw prasy lokalnej na ycie miejscowych spo ecz-

no ci, funkcjonuj cych w systemach demokratycznych. Przedstawiono medioznawcze koncepcje 

dzia ania prasy lokalnej oraz informacje dotycz ce reakcji na przekaz medium lokalnego na przy-

k adzie opinii czytelników tygodnika „Gazeta Powiatowa-Wiadomo ci O awskie”. Poruszono te  

z o one kwestie wydawania tytu u lokalnego, rozdrobnienia prasy lokalnej i trudno ci zwi za-

nych z prac  dziennikarsk . 

S owa kluczowe: media, dziennikarstwo, media lokalne

1. Wprowadzenie

Wizerunek polskich dziennikarzy w opinii publicznej mo na uzna  za umiar-

kowanie pozytywny1. W ród zawodów ocenianych wed ug rzetelno ci i uczci-

wo ci dziennikarze plasowali si  w latach 1997 i 2006 na czwartym miejscu. 

Wyprzedzali ich nauczyciele, piel gniarki i naukowcy. Jednak w pi ciostopnio-

wej skali uzyskiwali redni  ocen  wahaj c  si  mi dzy 3,22 (1997 r.) a 3,52 

1 E. Migaczewska, Dziennikarz zaufania publicznego? Analiza spo ecznych oczekiwa  i spo-

strze e , w: Media i polityka, red. K. Pokorny-Ignatowicz, S. Michalczyk, Kraków 2010, s. 118.
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(2006 r.)2. Ankieterzy Centrum Badania Opinii Spo ecznej (CBOS) w 2003 r. 

pytali Polaków bardziej szczegó owo o stosunek do dziennikarzy. 45% indago-

wanych stwierdzi o, e wi kszo  dziennikarzy rzetelnie relacjonuje wydarzenia, 

cho  co pi ty stwierdzi , e w tym zawodzie za rzetelnych mo na uzna  nielicz-

nych przedstawicieli tego zawodu3. W trzy lata pó niej wyniki te w grupie osób 

odpowiadaj cych pozytywnie wzros y do 57%. Zmala a tak e liczba negatywnie 

oceniaj cych profesj , do 15% indagowanych4. Jak zauwa a Ewa Migaczewska, 

„fakt przypisywania dziennikarzom statusu zawodu zaufania publicznego przez 

przewa aj c  wi kszo  Polaków prawdopodobnie wp ywa na spo eczn  ocen  

tej grupy zawodowej […]. Mo na zatem pokusi  si  o stwierdzenie, e dzienni-

karz jako zawód zaufania publicznego to bardziej kategoria z puli wishful thin-

king [my lenia yczeniowego – przyp. A.P.] ni  fakt spo eczny”5. Interesuj cym 

zagadnieniem jest tak e problematyka etyki dziennikarzy mediów lokalnych. 

Medioznawczyni Karina Stasiuk-Krajewska z Instytutu Dziennikarstwa i Ko-

munikacji Spo ecznej Uniwersytetu Wroc awskiego podkre la, e na temat etyki 

dziennikarskiej sensu stricto mo na znale  bardzo wiele publikacji, za  kwestia 

etyki w mediach lokalnych jest ju  niemal kwesti  marginaln  w polskich bada-

niach nad lokalnym komunikowaniem w prasie, radiu, telewizji czy Internecie. 

W ród uniwersalnych zasad, których powinien przestrzega  ka dy dziennikarz, 

to obok kompetencji, niezale no ci, uczciwego przekazywania faktów i swoistej 

s u by na rzecz demokracji i rozwoju spo ecznego6 warto wskaza  na kilka dy-

lematów zwi zanych cz ciowo z kwestiami zawodowymi, cz ciowo z yciem 

w lokalnej spo eczno ci. Nale y z ca  pewno ci  zaliczy  do nich problem mi -

dzy autonomi  moraln  twórcy artyku u a warto ciami wskazywanymi przez 

kodeksy etyczne, problem dost pu do informacji, wyznaczenie granic mi dzy 

prawem do prywatno ci bohatera tekstu a prawem do informacji obywateli czyta-

j cych gazet , a tak e problem konfliktu interesów mi dzy prac  dziennikarsk  

a pe nieniem funkcji spo ecznych i publicznych. Jak zauwa a wroc awska ba-

daczka, media lokalne s  najbli ej codziennych problemów swoich mieszka ców, 

a zatem „dziennikarz jako osoba prywatna jest w ma ej spo eczno ci du o lepiej 

rozpoznawalny ni  w spo eczno ci wi kszej […] jest znany […] ze swojego ycia 

prywatnego […]. Bycie spo ecznie rozpoznawalnym mo e utrudnia  zbieranie 

informacji […]. Z drugiej jednak strony bywa i tak, e owa rozpoznawalno  i po-

2 Uczciwo  i rzetelno  zawodowa. Komunikat z bada , CBOS, Warszawa 1998, O uczci-

wo ci i rzetelno ci zawodowej, CBOS, Warszawa 2000, O uczciwo ci i rzetelno ci zawodowej. 

Komunikat z bada , CBOS, Warszawa 2006.
3 Czy Polacy ufaj  dziennikarzom? Komunikat z bada , CBOS, Warszawa 2003.
4 Ocena pracy dziennikarzy. Komunikat z bada , CBOS, Warszawa 2006.
5 E. Migaczewska, Dziennikarz..., s. 124.
6 C. Bertrand, Media Ethics and Accountability Systems, New Brunswick – New York 2000, 

s. 45.
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czona z zaufaniem rola dziennikarza […] mo e u atwia  zdobycie informacji 

lub przygotowanie materia u dziennikarskiego”7. 

Do kolejnych problemów etycznych nale y zaliczy  powi zanie z lokalnym 

biznesem i samorz dem, jako reklamodawcami, a tak e ze spo eczno ci  – od-

biorcami tytu u, do tego dochodzi silnie przyzwyczajenie do okre lonego typu 

dziennikarstwa. Codzienna praca reporterska, z perspektywy etycznej, nie ró -

ni si  od pracy w mediach regionalnych czy ogólnopolskich poza jedn  kwe-

sti  – przestrzeganie owych regu  bywa dla dziennikarzy mediów lokalnych 

trudniejsze8. 

Jak zatem wygl da kwestia odpowiedzialno ci lokalnego tytu u prasowego? 

Jakie funkcje pe ni on w spo eczno ci lokalnej? Jak jest postrzegany z perspekty-

wy naukowej i statystycznego czytelnika? Prób  odpowiedzi na te pytania autor 

niniejszego opracowania podj  na podstawie literatury fachowej oraz tygodnika 

„Gazeta Powiatowa – Wiadomo ci O awskie”9 i jego dodatku przygotowanego 

z okazji jubileuszu 15-lecia, w którym g os na temat tytu u i jego znaczenia od-

dano samym czytelnikom i dziennikarzom.

2. Media lokalne – pocz tki i miejsce 

w polskim systemie medialnym

Znaczenie tytu u lokalnego ma ogromny wp yw na spo eczno , w której 

funkcjonuje. Jak zauwa a politolog Ryszard Kowalczyk, dziennikarz, który 

dokonuje selekcji materia u, de facto wp ywa na spo eczno , gdy  wiadomie 

– b d  nie – poprzez swoje pogl d decyduje o tym, co b dzie tematem dyskusji 

7 K. Stasiuk-Krajewska, O tak zwanej etyce mediów lokalnych, w: Media regionalne. Sukcesy 

i pora ki, red. J. Adamowski, K. Wolny-Zmorzy ski, W. Furman, Wyd. WSEiP w Kielcach, Kiel-

ce 2008, s. 28-29.
8 Ibidem, s. 31.
9 „Gazeta Powiatowa – Wiadomo ci O awskie” – jeden z najwi kszych tygodników lokal-

nych Dolnego l ska. redni nak ad to ok. 9500 egz. (2011 r.), w rekordowym momencie osi gn  

10 000 egz. Zasi g czasopisma to powiat o awski i przygraniczne wioski powiatu wroc awskiego, 

dla których centrum lokalnym jest O awa. Pierwszy numer gazety (jako „Wiadomo ci O awskie”) 

ukaza  si  15 grudnia 1990 r. jako miesi cznik. Czasopismo narodzi o si  z ulotek wyborczych 

drukowanych przez o awski zwi zek zawodowy „Solidarno ” w zwi zku z wyborami samo-

rz dowymi w 1990 r. Od 1994 r. – dwutygodnik, a w rok pó niej zostaje tygodnikiem. W 2010 r. 

przygotowuje go ju  23-osobowy zespó , w tym 19 dziennikarzy i 4 osoby odpowiedzialne za 

zagadnienia merytoryczne i sk ad czasopisma. Tytu  jest laureatem konkursu „Prasa Lokalna – 

Demokracja Lokalna – Samorz d”, zorganizowanego przez Krajowy Sejmik Samorz dowy oraz 

Ogólnopolskie Stowarzyszenie Prasy Lokalnej (1994 r.) oraz nagrody I kategorii dla prasy lokal-

nej, przyznawanej przez Instytut na rzecz Demokracji w Europie Wschodniej (1996 r.). W 2009 r. 

czasopismo otrzyma o tytu  „Zas u ony dla Miasta O awy”, „Gazeta Jubileuszowa” 2005, nr 1.
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publicznej, a co nie10. Zdaniem medioznawcy Rafa a Polaka, rola prasy lokal-

nej jest cz sto niedoceniania. W dyskusjach na temat wp ywu mediów na demo-

kracj  porusza si  zazwyczaj odniesienia do ogólnopolskich tygodników b d  

dzienników. Jednak w mediach lokalnych funkcja kontrolna jest jedn  z najwa -

niejszych, gdy  dostarcza informacji i ocen zwi zanych z funkcjonowaniem lo-

kalnych instytucji ycia publicznego. Co istotne, funkcj  kontroln  mo e pe ni  

w przypadku lokalnym jedynie prasa wolnorynkowa, gdy  tylko tytu  zarabiaj -

cy na siebie mo e sprawowa  rzeczywist  zwierzchno  i stanowi  obiektywn  

trybun  wymiany informacji11.

Wspó czesne pocz tki funkcjonowania mediów lokalnych czy si  z prze-

mianami ustrojowymi rozpocz tymi w 1981 r., za  cz  wydawnictw ukazuj -

cych si  wówczas, nawi zywa a do miejscowych tradycji czasopi mienniczych, 

przyjmuj c cz sto nazwy tytu ów gazet ukazuj cych si  w XIX w., w okresie 

mi dzywojennym12. Zdaniem jednego z badaczy lokalnej prasy, Mariana Gieru-

li, jest kilka cech podstawowych komunikowania w spo eczno ci lokalnej. Wy-

znacznikiem jest tu ograniczenie terytorialne, cho  wzajemne powi zania nie 

zamykaj  si  w sztywnych granicach obszarów administracyjnych. Znaczenie 

ma tak e interpersonalne komunikowanie si , a tak e konkretno  przekazów, 

zapobiegaj ca abstrakcyjno ci. Istotnym elementem jest tak e mo liwo  zwery-

fikowania informacji bezpo rednio u odbiorcy oraz powszechno  partycypacji 

w procesie komunikowania. 

Lokalna przestrze  jest stosunkowo dobrze rozbudowana. Co drugi tytu  pra-

sowy ma charakter lokalny, ukazuj c si  w co czwartej gminie i w co drugim 

mie cie, cho  s  w naszym kraju regiony, w których trzy czwarte miasteczek 

nie posiada nawet lokalnego biuletynu. Co istotne, pism maj cych rzeczywisty 

wp yw na postawy mieszka ców – tygodników lub dzienników – jest jedynie 

295. Co statystycznie daje 0,79 tytu u na powiat. Do tego nielicznego grona nale-

y równie  badany przez autora niniejszego opracowania tygodnik. Ponad 77% 

pism ukazuje si  w nak adzie ni szym ni  2000 egz.13 

Wspó czesne media lokalne, z punktu widzenia zasi gu przestrzennego, mo -

na podzieli  na dwie grupy – mikroregionaln , której obszar funkcjonowania jest 

wi kszy ni  teren powiatu, a mniejszy ni  obszar regionu prasowego, czyli daw-

10 R. Kowalczyk, Mi dzy polityk  a dziennikarstwem. Szkice politologiczno-prasoznawcze, 

Wyd. UP, Pozna  2004, s. 104-105.
11 R. Polak, Kontrola w adzy lokalnej przez pras  lokaln  w opinii mieszka ców powiatu 

d bickiego, w: Media regionalne. Sukcesy i pora ki..., s. 247-248.
12 J. Miku owski-Pomorski, Wst p, w: Prasa lokalna jako czynnik kszta towania si  wizji lo-

kalnych, red. J. Miku owski-Pomorski, WSP w Rzeszowie, Rzeszów 1990, s. 3.
13 M. Gierula, Lokalna i regionalna przestrze  komunikacyjna mediów periodycznych w Pol-

sce jako zbiorowy nadawca, w: Wspó czesny dziennikarz i nadawca, red. M. Gierula, Oficyna 

Wydawnicza „Humanitas”, Sosnowiec 2006, s. 97-98.
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nego województwa utworzonego w wyniku reformy w 1976 r., oraz – sublokaln , 

której obszar funkcjonowania nie przekracza powiatu. W ramach prasy mikro-

regionalnej wyró nia si  kilka typów czasopism: pras  diecezjaln , zwi zan  ze 

struktur  Ko cio a Katolickiego, pras  dawnych województw, miejsko-terenow , 

obejmuj c  miasto b d ce centrum mikroregionu oraz tereny ci ce do niego 

(np. ziemia k odzka), pras  powiatow , pisma kilku wi kszych miast, pisma miej-

skie du ych miast (np. Wroc awia). Termin „prasa sublokalna” jest okre leniem 

szerokim. Okre la si  nim pras  zak adow , zak adowo-miejsk  (gdy publikowa-

ne informacje obejmuj  nie tylko zak ad pracy, ale i jego otoczenie), pras  osied-

low , pras  dzielnicow , parafialn , deakanaln , gminn , miejsk . Pras  lokaln  

mo na podzieli  równie  wed ug zasi gu przestrzennego. Wyró nia si  tytu y 

nieograniczone formalnie z powodu przestrzennego oddzia ywania (jedne ogra-

niczenie stanowi zainteresowanie czytelników) i tytu y ograniczone formalnie 

(np. biuletyny wydawane przez w adze miejskie) oraz tytu y wewn trznego obie-

gu, rozprowadzane w jakich  strukturach (np. organizacji pozarz dowej, szko y 

albo partii politycznej)14. Warto tak e zauwa y , e ze wzgl du na okre lonego 

czytelnika ka dy z tytu ów lokalnych mo na sprofilowa  na pras  uniwersaln , 

adresowan  do zró nicowanego odbiorcy, i rodowiskow , adresowan  do w -

szego grona spo eczno ci lokalnej15. 

3. Znaczenie mediów lokalnych w spo eczno ciach

Ocena prasy lokalnej i jej oddzia ywania na pocz tku lat 90. XX w. jest nie-

zmiennie trudna, gdy  w tym czasie nie prowadzono bada  nad pras  lokaln  

sensu stricto. Jednak badania przeprowadzone w 1995 r. przez krakowski O ro-

dek Bada  Prasoznawczych dowiod y, e niemal co pi ty Polak powy ej 15. roku 

ycia wskazywa  pras  lokaln  jako ród o informacji o gminie, miejscowo ci 

czy dzielnicy16. Warto tak e zauwa y , e druga po owa lat 90. XX w. to okres 

sporej niestabilno ci tego segmentu rynku lokalnego oraz znacz cych przemian. 

Dochodzi wtedy do zmiany spo ecznego odbioru jeszcze postkomunistycznych 

tytu ów, a prasa lokalna posiada ju  ustabilizowan  pozycj , dzi ki której po-

wstaje cz sto alternatywna lokalna struktura publicystyczna, powoduj ca wi k-

14 M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000. Typologia i spo eczne funkcjonowanie, Wyd. 

U , Katowice 2005, s. 102-104.
15 Ibidem, s. 104-105.
16 Szerzej R. Filas, H. Siwek, Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zima 1995/1996, w: Czytelnic-

two gazet i czasopism. Raport z bada , red. R. Filas, H. Siwek, t. 1, O rodek Bada  Prasoznaw-

czych, Kraków 1996. 
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sze zainteresowanie mieszka ców problematyk , której s  de facto odbiorcami17. 

Segment prasowy mediów lokalnych jest bardzo zró nicowany. Prasa lokalna 

pozyskuje swoje rodki z ró nych róde . Cz  z nich opiera si  na strategii 

rynkowej (samofinansowanie), dotacji od w adz samorz dowych, ró nego typu 

instytucji i organizacji, zw aszcza gospodarczych (reklamy). Innym ród em jest 

pozaredakcyjna dzia alno  gospodarcza. Rynek stanowi wy czne ród o do-

chodu co trzeciego polskiego pisma lokalnego. ród a dochodu i struktura s  

odzwierciedleniem kosztów wydawania pisma. Co interesuj ce, jedynie co dzie-

si ty tytu  lokalny uzyskuje zysk. Bezp atne rozprowadzanie prasy lokalnej, cena 

pisma nieodpowiadaj ca kosztom produkcji oraz spo eczny charakter redakcji, 

których cz onkowie utrzymuj  si  z innych róde  – to trzy zjawiska wp ywa-

j ce na segment organizacyjny tytu u lokalnego. Wa nymi czynnikami s  tak-

e obecno  reklam, struktura produktu, zakres przestrzenny oraz czytelnicy. 

Wspomniane czynniki sprawiaj , e w zasadzie prywatna prasa lokalna podlega 

prawom i uwarunkowaniom rynku. Do tego grona zalicza si  badana przez autora 

niniejszego opracowania „Gazeta Powiatowa – Wiadomo ci O awskie”. Tytu y 

lokalne musz  si  zmaga  z ograniczonym zainteresowaniem ze strony lokalnego 

biznesu. Wed ug wylicze  Mariana Gieruli, z prze omu XX i XXI w., 23,6% firm 

nigdy nie przeznaczy o adnych rodków na reklam . Natomiast 41,1% firm prze-

znacza o na ten cel mniej ni  1% swoich obrotów18. W zwi zku z tym pozyskanie 

reklamodawców do lokalnego tytu u mo e by  niezwykle trudne i wymaga  od 

redakcji wspó pracy z lokalnym biznesem.

4. Zadania mediów lokalnych

W nowym okresie przemian media na ró nym poziomie spe nia y ró ne za-

dania. Do istotnych zada  nale y prowadzenie dzia alno ci informacyjnej, cho  

pod sporym ostrzem polityków. W systemach postkomunistycznych ameryka scy 

badacze obserwuj , e reakcje liderów politycznych i gospodarczych na krytyk  

w rodkach masowego przekazu nale a y do bardzo ostrych, dopiero wraz ze 

stabilizacj  demokracji dochodzi o do dystansowania si  od krytycznych opinii 

w materia ach dziennikarskich. Problemem w rodz cej si  demokracji by  tak e 

brak praktycznego i zawodowego przygotowania dziennikarzy. Do piór si ga a 

spora grupa osób, które nie chcia y si  uczy  w komunistycznych szko ach dzien-

nikarskich. Mimo braków warsztatowych, które z czasem niwelowa y szkolenia 

17 M. Gierula, Polska prasa lokalna na rynku ekonomicznym mediów, w: rodki masowego 

komunikowania a spo ecze stwo, red. M. Gierula, Wyd. U , Katowice 2006, s. 133-134.
18 Ibidem, s. 95-96.
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i zdobywane do wiadczenie, wolna prasa fascynowa a jej odbiorców19. Jak za-

uwa a Stanis aw Michalczyk, post puj ca globalizacja procesu przekazywania 

informacji – wbrew pozorom – tylko przyspiesza rozwój lokalnych rodków ko-

munikowania, które dominuj  na ca ym wiecie, odgrywaj c istotn  rol  w yciu 

spo ecze stw. Najwa niejsze funkcje mediów lokalnych to: egzemplifikowanie 

samorz dno ci spo eczno ci lokalnych, która musi by  zwi zana z procesem 

informowania spo eczno ci o dzia aniu podmiotów lokalnych, ze szczególnym 

uwzgl dnieniem spraw polityki samorz dowej; budowanie lokalnej to samo ci, 

kreowanie wizerunku aktywnych obywateli, upowszechnianie pozytywnych 

warto ci i norm spo ecznych na gruncie lokalnym; wp ywanie na zmiany spo-

eczne i ich dynamik  w lokalnej spo eczno ci. To cz sto dziennikarze animuj  

w gminach czy powiatach dyskusj  na tematy zwi zane z ró nymi aspektami 

lokalnego systemu spo ecznego (w kwestiach edukacyjnych, zdrowotnych, kul-

turalnych, ekonomicznych i politycznych)20. Jak zauwa a Jerzy Miku owski-Po-

morski, media stanowi  istotny element ludzkiego rodowiska, dlatego te lokalne 

prze ywaj  w dzisiejszych czasach swoisty renesans, poniek d trwaj cy od trans-

formacji ustrojowej. Jego zdaniem mo na zaobserwowa  dwa kierunki informa-

cyjne prasy lokalnej, w zale no ci od ich spo ecznej percepcji. Cz  tytu ów od-

wo uje si  do centralnej polityki informacyjnej, a cz  stawia przede wszystkim 

na problematyk  lokaln , d c do mo liwie pe nego przedstawienia problemów 

ma ej spo eczno ci. Istotny wydaje si  fakt stosowania okre lonych priorytetów 

tematycznych i ich zmiany w ci gu ostatnich lat, a tak e stosunek do w adz krajo-

wych i lokalnych, a przede wszystkim do spo eczno ci lokalnej: obci anie jej za 

b dy, reprezentowanie jej interesów, branie w obron  i zach cenie do dzia ania. 

Warto zastanowi , si  tak e nad tym, jak dany tytu  odnajduje si  w demokra-

tycznych meandrach spo eczno ci, w której si  ukazuje, i czy na pewno ró ni si  

on od prasy tego typu sprzed okresu przemian21. Jak zauwa a Janusz Adamow-

ski, media lokalne pe ni  pi  funkcji. S  to: informacyjno-kontrolna, socjaliza-

cyjno-wychowawcza, integruj ca, mobilizuj ca oraz reklamowo-og oszeniowa22. 

Prasa lokalna jest wa nym czynnikiem integruj cym miejscowe spo eczno ci. 

19 J. Curry, Transformacja mediów w Europie rodkowowschodniej: komplikacje wolno ci 

dla ka dego, w: Media masowe w demokratyzuj cych si  systemach politycznych. W drodze do 

wolno ci s owa i mediów, red. B. Dobek-Ostrowska, Wyd. UW, Wroc aw 2006, s. 105-108.
20 Por. S. Michalczyk, Obszary badawcze w komunikowaniu lokalnym, w: Media lokalne 

i dziennikarstwo. Aspekty wspó czesne i historyczne, red. K. Pokorny-Ignatowicz, S. Michalczyk, 

t. 1, Wyd. KSW, Kraków 2010, s. 17.
21 J. Miku owski -Pomorski, Zmieniaj cy si  wiat mediów, Universitetas, Kraków 2008, 

s. 82-83.
22 J. W. Adamowski, Spo eczne funkcje prasy lokalnej (uwagi i refleksje dotycz ce Warsza-

wy), w: Media lokalne a demokracja lokalna, red. J. Ch opiecki, R. Polak, WSIiZ w Rzeszowie, 

Rzeszów 2005, s. 36-37.
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Wa ne s  zatem: czno  kulturowa, normatywna (prawna), funkcjonalna, op-

arta na wymianie us ug oraz wymianie informacji (integracja komunikacyjna)23. 

Media lokalne powinny by  tak e swoistym sprzymierze cem edukacyjnym 

mieszka ców terenu, do którego docieraj . W minionych wiekach za edukacj  

moraln  najm odszego pokolenia przede wszystkim odpowiada a rodzina, szko a 

i ko ció . W dzisiejszych realiach tak  odpowiedzialno  przypisuje si  równie  

mediom. Kontrolowanie efektów dzia ania mediów to olbrzymi wysi ek, jednak 

z perspektywy edukacyjnej – najbli szej lokalnej wspólnocie, przekaz masowy, 

czyli szeroko pojmowane media lokalne, powinny by  miejscem wiadomie rea-

lizowanej edukacji medialnej, przygotowuj cej uczniów do rozs dnego korzysta-

nia ze rodków masowego przekazu. Tak e ich zadaniem powinno by  wspiera-

nie lokalnych inicjatyw krzewi cych warto ci ogólnoludzkie, zdrowy styl ycia 

i przywi zanie do ma ych rodowisk24.

5. Dziennikarze mediów lokalnych i zaufanie do nich

rodki masowego przekazu tworz  nasz obraz wiata, chocia  kszta tuje 

si  on tak e pod wp ywem ró nych grup – rodziny, szko y i ko cio a. Ich od-

dzia ywanie jest zró nicowane25. W 2004 r. Instytut Badania Opinii SMG/KRC 

Millward Brown zrealizowa  projekt badawczy zwi zany z zaufaniem do me-

diów. Polskie stacje radiowe za wiarygodne uzna o prawie 2/3 Polaków, media 

lokalne uzyska y zaufanie 59% ankietowanych, za  ogólnopolskie gazety o 4% 

mniej. Telewizja zdoby a 54% poparcia respondentów26. Jak zauwa a prasoznaw-

ca Adam Szynol, nierzadko w redakcjach czasopism lokalnych zdarza si , e 

adna z osób nie ma uko czonych studiów o profilu dziennikarskim, a nawet 

filologicznym. Kolejnym problemem jest tak e merkantylne podej cie do bizne-

su, który coraz cz ciej pe ni funkcje reklamowo-og oszeniowe i rozrywkowe 

oraz rezygnowanie z pracy do wiadczonych redaktorów lub pozostawanie ich na 

stanowisku szefów poszczególnych dzia ów27. Szynol przeprowadzi  równie  ba-

danie dotycz ce problemów zwi zanych z prac  lokalnych dziennikarzy. Prosi  

23 Ibidem, s. 40.
24 U. Gruca-Mi sik, Edukacja moralna za po rednictwem mediów lokalnych, w: Media regio-

nalne..., s. 168-170.
25 B. Ja owiecki, Czy media zagra aj  demokracji?, w: Media lokalne a demokracja lokalna, 

red. J. Ch opiecki, R. Polak, WSIiZ w Rzeszowie, Rzeszów 2005, s. 13-14.
26 Ibidem, s. 16-17.
27 A. Szynol, Dziennikarz lokalny w obliczu interesów politycznych i biznesowych redakcji, 

w: Media w Polsce. Pierwsza w adza IV RP?, red. M. Soko owski, Wyd. AiP, Warszawa 2007, 

s. 99-101.
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w nim o okre lenie czynników wp ywaj cych na prac  dziennikarza lokalne-

go. Na najwy szych miejscach pojawi y si : pewne i godziwe wynagrodzenie, 

kompetentni prze o eni i utalentowani podw adni, znajomo  rynku i kontakty, 

przestrzeganie standardów etycznych i zawodowych oraz kwestie finansowe me-

dium, wraz z przejrzysto ci  relacji jego szefów z lokalnym otoczeniem wiata 

biznesu i polityki. G ówne czynniki niemal wprost przek adaj  si  na zagro enia 

i ograniczenia w pracy dziennikarza lokalnego. S  to: brak sta ej i odpowiednio 

wysokiej pensji, zale no  dziennikarza od przedstawicieli lokalnych elit lub po-

wi zania z nimi, lub ich wp yw na tre  artyku ów, afiliacje polityczne w a cicie-

la lub kieruj cego tytu em, niekompetencja, brak do wiadczenia i wykszta cenia, 

brak konkurencji, zbyt m ody wiek dziennikarzy oraz wrastaj ca centralizacja 

mediów, zwi zana z nastawieniem na tre ci globalne28. 

Jak zauwa a Marian Gierula, rodowisko dziennikarskie niebywale zwi k-

szy o si  wraz z rozwojem prasy lokalnej. Jeszcze pod koniec lat 80. XX w. licz-

ba dziennikarzy wynosi a ok. 500 osób, a w po owie pierwszej dekady XXI w. 

by a ju  niemal 14-krotnie wi ksza. W 2005 r. ok. 2000 osób by o zatrudnionych 

w pi mie lokalnym, stanowi cym dla nich podstawowe miejsce pracy, cho  nie 

wi cej ni  60% tej liczby to dziennikarze pracuj cy na etacie. Liczb  osób wspó -

pracuj cych z pras  lokaln  mo na szacowa  na trzy razy wi ksz , si gaj c  za-

tem 3000-4000 osób29. Wed ug informacji z pocz tku lat 90. XX w. struktura 

wykszta cenia w nowych redakcjach by a zdominowana przez zawody nauczy-

cielskie, by  nim co pi ty dziennikarz prasy lokalnej. Poza tym dziennikarzami 

byli: urz dnicy (13,3%), in ynierowie, technicy (7%), przedstawiciele zawodów 

robotniczych (7%) oraz pracownicy instytucji kultury. Do pracy w redakcjach lo-

kalnych pism przychodzili ludzie maj cy ró ne do wiadczenie zawodowe. Z ba-

da  wspó prowadzonych przez Gierul  wynika, e g ównym powodem pracy 

w prasie lokalnej by  przypadek (35,9% pytanych), wiadomy wybór pracy w lo-

kalnej redakcji, najbardziej odpowiadaj cy ich oczekiwaniom (34,4%), szansa 

znalezienia pracy w zawodzie dziennikarskim b d  propozycja pracy w gazecie 

(11,7%)30. W badaniach opinii publicznej dziennikarze postrzegani s  jako osoby 

maj ce do spe nienia misj . W 2002 r. 55% badanych wskaza o, e wykonywanie 

tej pracy zwi zane jest z prac  zarobkow , za  4 na 10 indagowanych stwier-

dzi o, e jest to bardziej praca spo eczna. Czego oczekuj  czytelnicy od osób 

przygotowuj cych przekaz medialny? Przede wszystkim obiektywizmu (62%). 

Na dalszych miejscach (przekraczaj cych jedn  trzeci  respondentów) pojawiaj  

si  tak e: odpowiedzialno  za s owo i jego skutki, nieuleganie naciskom i suge-

stiom oraz dobra znajomo  omawianych spraw. Mo na zatem wysnu  wniosek, 

28 Ibidem, s. 111. 
29 M. Gierula, Dziennikarze wspó czesnej prasy lokalnej..., s. 83.
30 Ibidem, s. 86-87.
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e przede wszystkim jest wymagany profesjonalizm dziennikarski. W ród cech 

idealnego dziennikarza wymieniano: dociekliwo  w zbieraniu informacji (69% 

wskaza ), uczciwo  i profesjonalizm (61 i 60%) oraz wiarygodno  (59%)31. 

6. Z o awskiej perspektywy

Jubileusze s  dobr  okazj  do podsumowa . Z okazji 15-lecia dzia alno ci 

redakcja tygodnika „Gazeta Powiatowa – Wiadomo ci O awskie” odda a g os 

swoim czytelnikom i redaktorom. Materia  sta  si  okazj  do skonfrontowania 

wspomnie  dziennikarzy i opinii czytelników. Trzeba zaznaczy , e czasopismo 

pocz tkowo obejmowa o swym zasi giem tylko dolno l sk , 30-tysi czn  O aw , 

oddalon  27 km od stolicy województwa. Z czasem tytu  rozszerzy  swój zasi g 

o gmin  wiejsk  O awa, gmin  wiejsk  Domaniów oraz gmin  miejsko-wiejsk  

Jelcz-Laskowice. Wej cie na ten ostatni z rynków w 1997 r. okaza o si  najtrud-

niejsze. Lokalne antagonizmy przez pewien czas sprawia y, e gazeta z O aw  

w nazwie nie mog a si  przyj  w s siednim mie cie. Po zmianie nazwy i wpro-

wadzeniu trzonu „Gazeta Powiatowa”, w 1999 r. tytu  zacz  si  lepiej sprze-

dawa . 4 grudnia 1997 r. powsta a gazetowa mutacja gazety, rozpocz o swoj  

dzia alno  tak e biuro og osze  przy jelcza skim placu Partyzantów 2, które 

mie ci si  tam do dzi . Jak si  pracuje w tym mie cie? Mówi o tym fragment wy-

powiedzi Moniki Ga uszki-Sucharskiej, dziennikarki pisz cej o sprawach gminy 

miejsko-wiejskiej Jelcz-Laskowice: „Ci gle uczy am si  Jelcza. Tego, e wioska 

to osiedle Laskowice, e mieszka  na hotelu to mieszka  na osiedlu Fabrycznym 

i e polityka to jeden ulubionych tematów gazetowych wielu mieszka ców tej 

gminy. W gminie J-L [Jelcz-Laskowice – przyp. A.P.] nasza gazeta jest czytana 

z emocjami i intensywnie. Panie z kiosków mówi  mi, co wzburzy o czytelni-

ków, o czym rozmawia si  na mie cie i kto komu podpad . Podczas sesji RM [cho-

dzi o Rad  Miejsk  – przyp. A.P.], gdzie gazeta, cz sto »spada z mównicy«, jest 

cytowana, krytykowana, omawiana. Nigdy nie ma jednoznacznej oceny, zale y 

ona w du ej mierze od tego, jak  teori  spiskow  wymy lili bohaterowie tekstów 

i jaka jest polityczna konstelacja gwiazd”32.

Warto przyzna , e sami czytelnicy maj  ró norodne podej cie do lokalnego 

tytu u. Z analizy licznych fragmentów mo na jednoznacznie stwierdzi , e „Ga-

zeta Powiatowa – Wiadomo ci O awskie” ma rzeczywisty wp yw na funkcjono-

wanie tej spo eczno ci. Jeden z czytelników pisze: „Dzi kuj  Panu za wszystkie 

31 Jacy s , a jacy powinni by  dziennikarze?, CBOS, Warszawa 2002.
32 M. Ga uszka-Sucharska, O Jelczu-Laskowicach, czyli wspomnienia subiektywne, „Gazeta 

Jubileuszowa” 2005, nr 1.
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Pa skie artyku y Na j zyku33 – dla mnie m dre i rzeczowe. ycz  Panu du o 

zdrowia i – rób Pan swoje”34. S  tak e czytelnicy, którzy wierz  w moc redak-

torskiego pióra. Jeden z nich pisze: „Przekonawszy si , e cz sto wasze uwagi 

na temat wygl du naszego miasta odnosz  skutek, postanowili my i my zwróci  

si  do Was, a nu  pomo e”. Jest tak e grono osób, które z ca  pewno ci  nie 

darz  redakcji sympati . Tak pisze jedna z nich: „Trzeba bra  z ycia co si  chce, 

mo liwe, e taka okazja trafi mi si  niepr dko, cho  z innej strony publikowa-

nie w waszym brukowcu uw acza mojej osobie”. S  te  czytelnicy, którzy widz  

w funkcjonowaniu redakcji dzia alno  mocno podejrzan . Jedna z wypowiedzi 

brzmi: „Gazeciarze […] w dalszym ci gu k ami , stosuj c metod  terrorystycz-

no-plotkarsk . Jako monopoli ci na rynku og upiaj  spo ecze stwo. Obecnie 

szkaluj  tych, co chc  co  pozytywnego zrobi  dla spo ecze stwa i to jednakowo 

z prawej, jak i z lewej strony politycznej, co mo e wiadczy  o ich woli zdobycia 

w adzy metodami faszyzuj cymi”.

7. Podsumowanie

Medioznawca Tomasz Goban-Klas podkre la, e w spo ecze stwie demokra-

tycznym mediom przypada bardzo wa na rola, polega ona na swoistym pilnowa-

niu praw publicznych i reagowaniu np. na patologie w adzy, takie jak chocia by 

korupcja35. Z kolei Braian McNaira uwa a, e media s  swoistym cznikiem 

mi dzy organizacjami politycznymi i obywatelami36. Tworzenie tytu u prasowe-

go na poziomie ni szym ni  województwo wi e si  z trudno ciami. Wynikaj  

one z rywalizacji, w sieci dystrybucji, z tytu ami nielokalnymi, a czasami z inny-

mi lokalnymi, np. finansowanymi przez samorz d, a tak e z kwestii postrzegania 

tytu u przez spo eczno  (cieszy si  presti em lub negatywn  opini ). Istotn  

spraw  dla tytu u jest walka o miejsce g ównego przeka nika lokalnej informacji, 

maj cego wp yw na lokaln  opini . Wa na jest tak e walka o stabilizacj  finan-

sow  i zysk37. Media lokalne odgrywaj  du  rol  w budowaniu spo ecze stwa 

obywatelskiego. S  cz sto jednym z podstawowych rodków wymiany informa-

33 Chodzi o rubryk , w której red. Edward Bykowski wyja nia problemy j zykowe. Potocznie 

rubryk  nazywa si  j zorkiem.
34 Cytaty z wypowiedzi czytelników pochodz  z J. Kami ski, My z ‘brukowca’, „Gazeta Ju-

bileuszowa” 2005, nr 1.
35 T. Goban-Klas, Demokracja a mass media, w: Demokracja dla wszystkich, red. J. Pluta, 

E. Stawowy, S. Wilkanowicz, Wyd. Znak, Kraków 1993, s. 100.
36 B. McNair, Wprowadzenie do komunikowana politycznego, WSNHiD w Poznaniu, Pozna  

1998, s. 27.
37 S. Michalczyk, Media lokalne..., s. 87-88.
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cji, docieraj  do szerokiego grona odbiorców. Ich lokalno  jest ambiwalentna. 

Z jednej strony daje mo liwo  wspierania spo eczno ci, w których dany tytu  

jest kolportowany, z drugiej – powi zanie z lokalnym wiatem gospodarczym 

i politycznym mo e stanowi  pokus  nieetycznych dzia a  przejawiaj cych si  

na lokalnych amach. Coraz cz ciej to w a nie lokalne czasopisma staj  si  lide-

rem czytelnictwa w tzw. ma ych ojczyznach. Na polskiej prowincji prasa lokalna 

wygrywa z ogólnopolsk , gdy  jej – wypracowane przez lata – czytelnictwo ma 

niemal charakter powszechny. Jak zauwa a Marcin Jó ko: „Czytelnikami tych 

pism s  osoby z ró nych grup wieku, p ci, wykszta cenia, dochodów, o ró nej 

sytuacji rodzinnej i zawodowej, mieszka cy miast i wsi. Z pewno ci  nie s  to 

gazety niszowe […]. Artyku y relacjonuj ce poczynania lokalnych w adz, urz d-

ników i osób publicznych nale  do najcz ciej czytanych rubryk w lokalnych 

pismach. Szeroko rozumiane informacje lokalne to najwa niejszy powód czy-

tania lokalnej prasy. Pisma wydawane przez urz dy miejskie czy gminne ciesz  

si  zdecydowanie mniejsz  poczytno ci  ni  tytu y prawne. Istnieje zale no  

mi dzy czytelnictwem prasy lokalnej a uczestnictwem w wyborach samorz do-

wych oraz przynale no ci  do organizacji spo ecznikowskich. W tym kontek cie 

czytanie lokalnych gazet ma charakter obywatelski”38. 

Dowodz  tego badania przeprowadzone przez Stowarzyszenie Gazet Lokal-

nych. W badaniu uczestniczy a tak e „Gazeta Powiatowa – Wiadomo ci O aw-

skie”. Ponad 50% badanych poda o, e czyta pras  lokaln , natomiast znajomo -

ci  ostatniego wydania lokalnego tytu u wykaza o si  ponad 60% badanych39. 

Cho  badania te przeprowadzono w 2005 r., nale y przypuszcza , e najwa -

niejsze powody lektury czasopism lokalnych pozosta y niezmienne. S  to: do-

bre informowanie o sprawach lokalnych (72%), pisanie o ludziach znanych lub 

kojarzonych przez czytelnika (50,4%), a tak e opisywanie tego, co dzieje si  

w urz dach i instytucjach na lokalnym podwórku (50%). Ponad 30% uzyska-

y: obecno  reklam i og osze , pozytywny stosunek do tytu u40 oraz pomoc 

w za atwieniu wa nych spraw41. Badania by y przeprowadzone w 2005 r., a ich 

wyników w zakresie czytelnictwa nie da si  odnie  do lat wcze niejszych, 

m.in. ze wzgl du na to, e pocz tek XXI w. to wi ksze zainteresowanie wy-

kszta ceniem wy szym ni  w latach 90. XX w. czy wy sze dochody per capita 

na cz onka gospodarstwa domowego, a tak e ró nica w liczbie cz onków staty-

stycznego gospodarstwa.

38 M. Jó ko, Prasa lokalna i regionalna jako element spo ecze stwa obywatelskiego, w: Me-

dia lokalne..., s. 117-118.
39 Dla Was zbadali my si , „Gazeta Jubileuszowa” 2005, nr 1. 
40 W badaniu stwierdzenie brzmia o: po prostu lubi  t  gazet .
41 Dla Was zbadali my si ...
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Nale y podkre li , e dzia alno  lokalnego tytu u to swoiste dziennikar-

stwo, cechuj ce si  podwójn  odpowiedzialno ci . Nie tylko wobec czytelników, 

ale i samych dziennikarzy, i lokalnej spo eczno ci. Nie ma tu miejsca na fa sz 

czy tworzenie funkcjonuj cych w prasie brukowej tzw. faktów medialnych. Tutaj 

panie z kiosku, miejscy rajcy i ka dy czytelnik bardzo szybko wykryj  fa sz in-

formacyjny i zdyskredytuj  autora nieprawdziwej informacji. Trzeba tak e przy-

zna , e prasa lokalna, co pokazuje przyk ad omawianego w niniejszym artykule 

tygodnika „Gazeta Powiatowa – Wiadomo ci O awskie”, ma rzeczywisty wp yw 

na otaczaj c  rzeczywisto . Pokazuje problemy i pomaga je rozwi za , pokazuje 

patologie i wskazuje w a ciw  drog . Nie jest tak e oboj tna spo eczno ci. Przy-

toczone opinie pokazuj , e posiada swoich popleczników i wrogów. Jedno jest 

pewne. Mo e nie wszyscy przyznaj  si , e kupuj  ten tytu , jednak w o awskiej 

spo eczno ci nie wypada si  przyzna  do tego, e nie czyta o si  aktualnego wy-

dania „Gazety Powiatowej – Wiadomo ci O awskich”. 

 Mog oby si  wydawa , e media lokalne odgrywa y szczególn  rol  w pierw-

szym pi cioleciu demokratyzacji polskiego spo ecze stwa, które dzi ki prasie 

uczy o si  zasad funkcjonowania w spo ecze stwie. Nic bardziej mylnego, w spo-

eczno ciach lokalnych szeroki wachlarz funkcji, o których wspominano w ni-

niejszym artykule, jest poniek d swoistym wentylem bezpiecze stwa w sytuacji 

zawirowa  politycznych i gospodarczych powi za . Prawdziwie niezale na gaze-

ta – to dla lokalnej spo eczno ci jeden z najpi kniejszych skarbów demokracji.
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