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Kreatywnos¢ i sektory kultury
jako czynniki determinujace rozwoj
wspolczesnych miast

Streszczenie. W artykule przedstawiono wspétczesne uwarunkowania rozwoju miast
i zwrocono uwage na role i jakos¢ kapitatu ludzkiego w tym rozwoju. Podkreslono, ze w aspe-
kcie wspotczesnych uwarunkowan rozwoju znaczenia nabiera koncepcja kreatywnego miasta,
majgcego wplyw na powstawanie nowych przemystow, a szczegolna rola przypada przemystom
kultury oraz przemystom kreatywnym. Takie podejscie jest rowniez widoczne w dokumentach Unii
Europejskiej, kladgcych nacisk na znaczenie postaw kreatywnych i przemystow kreatywnych dla
wzrostu konkurencyjnosci w Europie.

Stowa kluczowe: kreatywnosé, sektor kultury, sektor przemystow kreatywnych

1. Wprowadzenie

Miasta od poczatkow istnienia odgrywaty istotna rolg jako centra aktywnoSci
kulturalnej i ekonomicznej. Sposrod wielu obszarow ludzkiej dziatalnosci nie-
mal kazdy moze by¢ realizowany w mieScie. Nawet w erze cywilizacji cyfrowej,
w ktorej nastepuje swoista kompresja czasu 1 przestrzeni oraz zmniejszenie zna-
czenia miejsca, miasta stajg si¢ weztami globalnych potaczen i ich pozycja wyda-
je si¢ niezagrozona, pomimo pojawiajacych si¢ tez, ze rozwoj systemow komuni-
kacji cyfrowej wywota zmierzch zwartych form miejskich i ostabi przestrzennie
zlokalizowane interakcje spoteczne.
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Gospodarka oparta na wiedzy staje si¢ nowym paradygmatem rozwoju w od-
niesieniu do roznej skali przestrzennej. Czynniki rozwoju ulegaja dematerializa-
cji, jednak nadal podstawg jest kapitat ludzki, ktory ulega transformacji z ilosci
w jakos$¢ 1 staje si¢ kapitalem kreatywnym. Kreatywno$¢ jest wigc silnie powia-
zana z kategorig wiedzy i innowacji. Wedtug Richarda Floridy, gospodarka jest
napedzana nie przez informacje czy wiedze, lecz przez ludzka kreatywnosc'.
Oznacza ona zdolno$¢ do tworzenia oryginalnych, nowych form. Jest roznorodna
i wiclowymiarowa. R. Florida wyrdznia trzy powigzane ze soba i wzajemnie za-
lezne rodzaje kreatywnosci’:

— kreatywnos¢ technologiczng (innowacje),

— kreatywnos$¢ gospodarcza (przedsigbiorczosc),

— kreatywnos¢ artystyczng i kulturalna.

Wielu autoréw rozszerza koncepcje Floridy i wskazuje na potencjat kreatyw-
ny. Stanowi on powigzanie indywidualnego fenomenu kreatywnos$ci z otoczeniem
spotecznym, kulturalnym i jest mozliwy do petnego rozwoju w duzych miastach.
W dotychczasowej historii mozemy wyr6zni¢ bardzo duzo kreatywnych miast,
jednak niewiele sposrod nich byto w stanie utrzymac kreatywnos$¢ przez bardzo
dtugi czas. Wenecja jest miastem, ktore pokazalo znaczenie specjalizacji i handlu
sieciowego, Florencja z kolei zapoczatkowata nowy model biznesu i wprowadzi-
ta innowacje w systemie bankowym?. Jak wskazuje Charles Landry, kategoria
kreatywno$ci na nowo staje si¢ czynnikiem rozwoju, bowiem wiele miast §wia-
towych przezywa kryzys i jest w okresie transformacji. Tradycyjny przemyst
zlokalizowany w miastach odgrywa coraz mniejsza role, a wartos¢ dodang
w coraz wigkszym stopniu ksztattuje zastosowanie nowej wiedzy w procesie
produkcji. W grze o pozycje¢ konkurencyjng migdzy miastami w XXI w. nowe-
g0 znaczenia nabierajg miejsca, ktore wytworzyly pozadane warunki dla firm
z obszaru wiedzy i innowacji, tj. posiadajace uniwersytety, osSrodki badawcze
i przemysty kultury. W pozycji konkurencyjnej dzi$ mniej chodzi o posiadane
zasoby 1 potozenie, a bardziej o zdolno$¢ do rozwoju atrakcyjnego wizerunku
i symboli*.

Celem artykutu jest prezentacja podstawowych zatozen koncepcji miasta kre-
atywnego oraz znaczenia nowych elementow, takich jak kultura czy kreatyw-
no$¢, do budowania przewagi konkurencyjnej jednostek osadniczych.

'R. Florida, The Rise of the Creative Class. Basic Books, New York 2002, s. 2.

2 Ibidem, s. 3.

* Ch. Landry, The Creative City Index: Measuring the creative pulse of your city, Www.
charleslandry.com [dostep: 15.10.2011].

4Ch. Landry, F. Bianchini, The creative city, www.demos.co.uk/files/thecreativecity.pdf
[dostep: 15.10.2011].
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2. Miasta a nowy paradygmat

Z punktu widzenia nowych uwarunkowan rozwoju coraz czesciej podno-
szong kwestia staje si¢ jako$¢ kapitatu ludzkiego w miescie. Na podstawie prac
R. Floridy, Ch. Landry’ego oraz Johna Howkinsa® mozna wskaza¢ na koncepcje¢
kreatywnego miasta.

Kreatywne miasto to takie, ktoére wykorzystuje szeroko rozumiang kreatyw-
no$¢ do budowania przewagi konkurencyjnej. Przez kreatywnos¢ — w najszer-
szym ujgciu — rozumie si¢ tworczg postawe, proces umyslowy pociagajacy za
sobg powstawanie nowych idei, koncepcji lub skojarzen, powigzan z istniejacymi
juz ideami i koncepcjami®. Kazdy okres w historii czerpat z kreatywnosci. W erze
przemystowej istotna byta kreatywno$¢ inzynieréw i naukowcow, ktorzy wykorzy-
stywali jg do rozwigzywania skomplikowanych probleméw, majac do dyspozycji
zaledwie kilka zdawkowych informacji. Z kolei w XXI w. potrzeba zupetnie innej
kreatywnosci, poniewaz wiemy wigcej, ale rozumiemy mniej. Potrzebujemy krea-
tywnosci do syntezy i lepszego zrozumienia zachodzacych przemian’.

W odniesieniu do miasta kreatywno$¢, jako czynnik rozwoju, rozumiano jako
swoiste remedium na kryzys miast, wystepujacy w latach 80. XX w. W koncepcji
tej autorzy podkreslaja, ze kreatywnos¢ nie musi by¢ kwestig przypadku, ale
moze zosta¢ wypracowana przez stworzenie odpowiednich warunkéw do zycia,
przede wszystkim otwartosci i podstawowych praw obywatelskich, ktore sprzy-
jaja rozwijaniu postaw kreatywnych. Myslenie, planowanie i dziatanie kreatyw-
ne pozwala na rozwigzanie pozornie niemozliwych do rozwigzania problemow
miejskich®. W kreatywnym miescie sg zaangazowani nie tylko artysci i podmioty
kreatywnej ekonomii (cho¢ to oni odgrywaja najistotniejszg role), ale tez wszy-
scy, ktorzy rozwigzuja problemy w pomystowy sposob’.

Cechy, ktore moga okresla¢ kreatywne miasto wspotczesnie, to'’:
ramy polityczne zachecajace do kreatywnych postaw,

— unikatowo$¢, zréznicowanie,
otwartos¢ 1 tolerancja,
przedsigbiorczos¢ i innowacyjnose,

> R. Florida, The Rise of the Creative Class, Basic Books, New York 2002, Ch. Landry, The
Creative City. A Toolkit for Urban Innovators, Earthscan, London 2008, J. Howkins, The Creative
Economy, How People make money from Ideas, Penguin Books, London 2001.

¢ www.sjp.pl [dostep: 15.10.2011].

7 Ch. Landry, F. Bianchini, The creative city, www.demos.co.uk/files/thecreativecity.pdf
[dostep: 15.10.2011].

8 Ch. Landry, The Creative City..., s. 21.

° Ibidem.

1% Tbidem.
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— strategiczne przywodztwo i wizja,

— krajobraz sprzyjajacy uczeniu si¢ i rozwojowi talentow (w tym odpowied-
nia infrastruktura),

— komunikacja, tatwo$¢ dostegpu, sieciowosc,

— odpowiednia jako$¢ zycia (rowniez wysoka jakos$¢ ustug publicznych),

— profesjonalizm i efektywno$¢.

Koncepcja kreatywnego miasta koncentruje si¢ silnie na potencjale tzw. prze-
mystow kreatywnych. Przedsigbiorstwa i1 okreslone rodzaje dziatalno$ci ludzkiej
tworza branze przemystow kreatywnych, nazywanych gospodarka kreatywna.
Przemysty kreatywne zostaly wyodrebnione z sektora przetworstwa i sektora
ustug na podstawie wiasnosci intelektualnej. Przemysty kreatywne — w szerszym
sensie — to branze i rodzaje dziatalnosci, ktore wytwarzaja kazdy rodzaj wlasnos$ci
intelektualnej. Obejmuja one przemysty kultury i przemysty nauki. W pierwszym
ujeciu oznaczaja indywidualng kreatywnos$¢, taczong z produkowaniem i komer-
cjalizacja oraz dystrybucja i sprzedaza produktow kulturalnych. Sa to rézne formy
projektowania i wzornictwa, dziedziny sztuki, w tym kultura wysoka, dziatalnosc¢
medialna i r6zne formy reklamy, rzemiosto artystyczne, turystyka kulturowa'!.

Cechy wyrdzniajgce przemysty kreatywne to'?:
wartosci 1 produkty, szczegolnie te intelektualne, artystyczne, naukowe,
tworcze myslenie indywidualne i zespotowe,

— dziatalno$¢ noszgca znamiona kreatywnosci,
firmy mikro, mate, $rednie i instytucje publiczne,
trudne do oszacowania i rynkowej wyceny naktady i wyniki.

Przemysty kultury sa niejednoznacznie definiowane w literaturze. Po raz
pierwszy tym terminem (culture industries) postuzyli si¢ Theodore Adorno oraz
Max Horkheimer w 1947 r. do zdefiniowania instrumentow pozbawiajacych ar-
tystycznych warto$ci prace wykonane przez artystow, poniewaz dzieki technice
przemysty kultury nastawione byty na produkcj¢ wystandaryzowanych dobr kul-
turowych's,

W przedstawionym przez Komisj¢ Europejska raporcie The Economy of Cul-
ture in Europe autorzy zwracaja uwagg na to, ze przemysty kreatywne i przemy-
sty kultury wykazuja duze podobienstwo. Te pierwsze zajmuja si¢ produkcjg dobr
niekulturowych opartych na kulturze. Z kolei przemysty kultury produkuja dobra
kulturowe. Zestawienie dziatalnos$ci zaliczanej do poszczegodlnych sektorow i ich
charakterystyke wg raportu przedstawiono w tabeli 1.

" A. Klasik, Przemysty kreatywne oparte na nauce i kulturze, w: Kreatywne miasto — krea-
tywna aglomeracja, red. A. Klasik, Wyd. AE w Katowicach, Katowice 2009, s. 31 i n.

12 Tbidem.

13 Znaczenie gospodarcze sektora kultury. Wstep do analizy problemu. Raport koncowy, IBS,
Warszawa 2010, s. 6.
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Tabela 1. Charakterystyka sektora kultury i sektora kreatywnego

Wysgcz'egol- Sektor Charakterystyka
nienie
Sfera arty- |sztuki wizualne (malarstwo, — aktywno$¢ nieprzemystowa,
styczna rzezba, fotografia), — prace potencjalnie chronione prawem
E‘ sztuki performatywne (teatr, autorskim (kwalifikuja si¢ do tego, jed-
= taniec), nak nie sg systematycznie zgtaszane do
= dziedzictwo (muzea, biblioteki), | objecia ochrong praw wlasnosci),
% Przemysty | film, telewizja, radio, gry - aktywno“s'é zbl.120na do przemystowe;j
w» | kultury komputerowe, muzyka (wy- produkcji, nakierowana na masowa
twornie ptytowe, koncerty na reprodukcje,
zywo), ksigzki i prasa, — wyniki objete ochrong praw autorskich,
Przemysty |design, architektura, reklama, |— wyniki oparte na prawach autorskich,
kreatywne wykorzystujace takze inne formy ochro-
E‘ ny, np. znak towarowy,
2 — wykorzystanie umiej¢tnosci tworczych
E} i kreatywnych ludzi z przemystow kultu-
-~ ry, niezbedne w tym sektorze.
< | Przemysly | produkcja sprzgtu elektronicz-
A | powigzane nego wykorzystywanego do
odbioru kultury (MP3, PC,
telefony komorkowe).

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie The Economy of Culture in Europe 2006, [study prepa-
red for the European Commission], http://www.keanet.eu/ecoculture/executive_summary_en.pdf [dostep:
15.10.2011].

Kreatywnos¢ staje si¢ dzi§ jednym z najistotniejszych czynnikdéw rozwoju
wspotczesnego miasta w ramach omawianych przemystoéw kultury. Rozwijaja si¢
one w miastach o najwiekszej zdolnos$ci adaptacyjnej, najczesciej gdy firmy poto-
zone w znacznej bliskosci, np. w jednej dzielnicy, nawigzujg wspotprace, a takze
gdy wladze publiczne udzielajg niezbednej pomocy. W przypadku przemystow
high-tech istotna jest takze rola wiodacych uniwersytetow specjalizujacych sie
w badaniach na rzecz przemystéw kultury. Przemyst kreatywny to zrdznico-
wany sektor gospodarki, wytwarzajacy dla szerokiej publiczno$ci dobra i ustugi
o wartos$ci artystycznej i kreatywnej; wptywa m.in. na jako$¢ zycia, poczucie toz-
samosci, rozwdj turystyki'®. Tradycyjne sektory gospodarki tracg na znaczeniu,
a produkt kulturalny staje si¢ jednym z najwazniejszych wyznacznikdéw wzrostu

% G. Gorzelak, Miasto jako przedmiot badan ekonomii, w: Miasto jako przedmiot badan na-
ukowych w poczgtkach XXI wieku, red. B. Jatowiecki, WN Scholar, Warszawa 2008, s. 92 i n.

15 M. Matusik, Potencjal gospodarczy, innowacyjny i kreatywny wybranych metropolii euro-
pejskich, w: Kreatywne miasto - kreatywna aglomeracja, red. A. Klasik, Wyd. AE w Katowicach,
Katowice 2009, s. 50.
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metropolitalnego'®. Uwarunkowania konkurencyjnos$ci miast w dziedzinie wy-
twarzania kultury to'”:

— wysoki poziom technologiczny i wysokiej jakosci wzornictwo; wspotczes-
nie taczy si¢ zaawansowane technologicznie rozwigzania komputerowe z dziatal-
noscig artystyczng,

— zaplecze edukacyjne — od powszechnej edukacji w dziedzinie kultury po
wyspecjalizowane osrodki doskonalenia talentow,

— kapitat spoteczny i wzajemne zaufanie,

— zaplecze finansowe — bankowe, kredytowe, ubezpieczeniowe.

— strategiczne mysSlenie i projektowanie rozwoju miasta i jego regionu,
uwzgledniajace uwarunkowania wystepujace na globalnym, konkurencyjnym
rynku produktow kultury.

Wsrod najczesceiej przyjmowanych czynnikow do oceny potencjatu kreatyw-
nego miasta przyjmuje sie:

— liczbe 1 jako$¢ instytucji kulturalnych: teatréw, muzeow, zabytkow itp.,

— atrakcyjnos¢ turystyczng,

— marke miasta,

— atrakcyjnos¢ budowli historycznych i wspdtczesnych,

— jakosc¢ ustug publicznych, w tym komunikacji,

— stan $rodowiska naturalnego,

— przemyst kreatywny,

— atrakcyjnos$¢ miasta jako miejsca zamieszkania.

Przemysty kreatywne tworzg atrakcyjng oferte dla nowych miejsc pracy, po-
wstajg z inicjatywy ludzi kreatywnych, zazwyczaj wolnych zawodow, skupia-
ja sie w okreslonych dzielnicach, najczesciej w srodmiesciach i centrach miast.
Sa coraz czesciej postrzegane jako czynnik napedowy kreatywnej gospodarki,
moga wiec stanowi¢ szczegdlne narzegdzie rewitalizacji centréw miast, starych
dzielnic o zaniedbanej, zdematerializowanej tkance miejskiej, narzedzie regene-
racji wykluczonych srodowisk spotecznych oraz rewitalizacji obszaréw poprze-
mystowych!®, Niektorzy autorzy zwracajg uwage na swoisty proces ,.kulturowe;
gentryfikacji”, kiedy artys$ci wykupuja i kolonizujg stare, zniszczone nierucho-
mosci, a w efekcie powstajg galerie sztuki, ekskluzywne lofty'’.

Wedtug koncepcji przedstawionej przez R. Floride, kreatywne miasta to ta-
kie, ktore sg atrakcyjne i zamieszkane przez klas¢ kreatywng. Zdaniem Floridy,

16 Tbidem.

' A.J. Scott, The Cultural Economy of Cities. Sage Publications, London — New Dehli 2000,
s. 183-185, cyt. za: G. Gorzelak, Miasto jako przedmiot badan ekonomii...

% A. Klasik, Przemysty kreatywne..., s. 33.

1 A.C. Pratt, Creative cities: the cultural industries and the creative class, www.eprints.lse.
ac.uk/20704/1/Creative_cities (LSERO_pre-print).pdf [dostep: 15.10.2011].
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tylko niektore miasta sg w stanie przyciagnac klasg kreatywna, a w konsekwencji
przemyst wysokiej technologii, ktory — zdaniem autora koncepcji — lokalizuje
si¢ tam, gdzie znajdzie wysoko wykwalifikowanego pracownika. Sg to miejsca,
ktore wyksztalcity specyficzne warunki do zycia, pracy i rozrywki, miejsca tole-
rancyjne, otwarte i przyjazne dla nowo przybytych.

Kwestia kreatywnosci staje si¢ coraz czesciej zauwazalna w ramach polity-
ki regionalnej 1 miejskiej. Jednym z istotniejszych dokumentow, zwracajgcych
uwagg na te kwestie, jest dokument The Economy of Culture in Europe, przy-
gotowany na szczeblu Unii Europejskiej (UE), ktory wskazuje, w jaki sposob
sektor kultury przyczynia si¢ do realizacji celow Strategii Lizbonskiej (jest silnie
skorelowany z sektorem technologii informacyjno — komunikacyjnych — ICT),
przyczynia si¢ do przyciggania inwestycji i turystow, jest narzedziem spotecz-
nej integracji, a zatem sprzyja zwigkszaniu spojnosci w Europie). Jako wnioski
i rekomendacje dla przysztej polityki regionalnej UE, autorzy raportu proponuja,
aby wykorzysta¢ programy ramowe i fundusze strukturalne do rozwijania postaw
kreatywnych, rozszerzania wspolpracy miedzy sektorem kreatywnym a maty-
mi i §rednimi przedsi¢biorstwami (MSP) i wspierania zmian cyfrowych (digital
shift), zeby w pelni wykorzystywac¢ mozliwosci, jakie daja postepujace innowa-
cje technologiczne. Ponadto proponowane zmiany powinny dotyczy¢ wsparcia
mobilnosci artystow, dostosowania standardow rachunkowosci w celu utatwienia
wyceny wartosci niematerialnych i prawnych, promowania kreatywnych postaw,
zwigkszenia finansowania inwestycji w aktywa niematerialne. Natomiast Komi-
sja Europejska (KE) przygotowata w 2010 r. dokument Green Paper. Unlocking
the Potential of Cultural and Creative Industries, w ktorym podkresla potencjat
i znaczenie przemystow kreatywnych dla przyszlego rozwoju i wzrostu konku-
rencyjnosci Europy, a takze dla osiagnigcia celow nowej strategii Europa 2020.
Mozna znalez¢ tutaj odniesienia do budowania marki panstw, regionow, miast,
rozwoju technologii ICT, ksztalcenia przez cate zycie, innowacyjnych produk-
tow, ushug i technologii zwigzanych z rozwojem zréwnowazonym, a takze dialo-
gu miedzykulturowego i budowania wspolnoty.

3. Podsumowanie

Kreatywno$¢ staje jedna z najbardziej pozadanych cech XXI w. Aby rozwijaé
postawy kreatywne, musza istnie¢ (zosta¢ stworzone) odpowiednie ramy w posta-
ci edukacji, kultury i odpowiednich cech przestrzeni. Zdaniem Ch. Landry’ego,
ta ostatnia cecha ma marginalny wptyw, z kolei u R. Floridy miejsce (jego ja-
kos¢) jest kluczem do sukcesu spoteczno-ekonomicznego, a stworzenie odpo-
wiedniego srodowiska tworczego jest podstawa sukcesu miasta. Dla jakosci zycia
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w miescie coraz wigkszego znaczenia nabiera kultura, rozrywka oraz odpowied-
nia infrastruktura. To pokazuje zmiany zachodzace w mysleniu o przestrzeni
miejskiej 1 o uwarunkowaniach rozwoju wspotczesnego miasta. Miasto to nie
tylko jednostka funkcjonalna, z wydzielonymi sferami do pracy i wypoczynku
—jak w koncepcji Le Corbusiera, ale i kreatywne miasta, widziane przez pryzmat
okreslonych, charakterystycznych symboli i znakow, przyciagajace klase krea-
tywna, wykorzystujace swoj endogeniczny potencjal. Miasta sukcesu, zgodnie
z koncepcjg Landry’ego, to miejsca zroznicowane, tolerancyjne i artystyczne.
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