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Komunikowanie medialne i polityczne  

w dobie globalizacji

Streszczenie.

globalizacji na komunikowanie i media w systemie demokratycznym. Szczególna uwaga w kon-

-

badawczo tematyki.

-

nie polityczne, amerykanizacja kampanii wyborczych 

-

dynamicznym rozwojem nowych technologii informacyjnych i komunikacyj-

nych1
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1. Globalna komunikacja medialna

-

mercjalizacji, koncentracji, poliferencji i deregulacji Peter Dahlgren wymienia 

-

-
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-

-

-

-

-
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Nieustanny rozwój technologii informatycznej sprzyja procesowi globaliza-
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keepingu -

i procesem komunikacji jest przeniesiona z instytucji centralnych na jednostki, 

-

14
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gustów poszczególnych klientów chatach, produkowanych globalnie i lokalnie dys-

trybuowanych .
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-

-

-

-

wszechniania informacji to kolejne cechy znamienne dla Internetu.

2. Globalizacja a amerykanizacja polityki

Globalizacja pojmowana w kategorii globalnej standaryzacji oznacza wielo-

-

-
17.

Amerykanizacja postrzegana jest jako proces odwrotu od paradygmatu wie-

-

-

18.

-

), natomiast proces globalizacji, 

) .
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17 Ibidem, s. 171.
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kryterium
Amerykanizacja Modernizacja Globalizacja

Teza Nielinearny proces 

konwergencyjny

Uniwersalny proces 

konwergencyjny

Konwergencja przez 

informacji

-

reakcja na ogólne tren-

dy rozwojowe

-

ne

-

rodowienia

-

fuzja

Adaptacja, proces Transakcja, 

dokonanie

Koncepcje 

porównawcze

1. Porównywanie kraju 

nadawcy i krajów 

odbiorców

2. Analiza procesu dy-

faz, mechanizmów, 

-

sów modernizacyj-

nych

-

pów krajów w nauce 

i technice

-

kiwanie lepszych 

2. Globalna standary-

zacja przez wpro-

wadzanie lepszych 

 

-

ganiem ich w kategoriach rozrywki (

-

-

tury masowej – masowego odbiorcy. 

 

-

-

-

-

-

(czerpanie z marketingu politycznego, zatrudnianie doradców, wyspecjalizowa-
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20.

-

wyspecjalizowane instytucje doradcze), psychologicznym (personalizacja kam-

-

kowym i interpersonalnym (polityk, wyborca, doradca polityczny). Znamienne 

-

kiwania wyborcy, co w konsekwencji prowadzi do komercjalizacji polityki, try-

-

wencji show21.

Amerykanizacja kampanii wyborczych postrzegana bywa przez badaczy ne-

-

nowana jest tu przede wszystkim transformacja politycznej rywalizacji w poli-

polityczny przekaz (np. program polityczny) traktowany jako nieatrakcyjny me-

dialnie zostaje zmarginalizowany. W konsekwencji partie polityczne, aby zaist-

22.

-

nego stylu uprawiania polityki, stosowanie zasad marketingu politycznego, czer-

panie ze sprawdzonych w USA sposobów wykreowania wizerunku politycznego 

strategii komunikacyjnych, modeli czy koncepcji wyborczych przez inne demo-

-

20
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rzystanie autobusu wyborczego czy zastosowanie w reklamach audiowizualnych 

.

Podsumowanie

czy postrzeganie polityki). Uczestnictwo jednostek w komunikowaniu globalnym 

-

mi komunikacji (mediami). Idea globalnej wioski Marshalla McLuhana24, elek-

Kluczowe znaczenie mediów w procesie komunikowania politycznego pod-

-

-

-

skie, urynkowienie polityki (marketyzacja komunikowania politycznego ) staje 

-

-

-

-

27

, WN PWN, Warsza-

24 , Wydawnictwa Artystyczne i Fil-

, s. 140-141.
27
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-

. 

Rola mediów i komunikowania masowego w procesie globalizacji jest nie-

-

-

-

dzony na bazie rozwoju technologicznego, medialnego i ekonomicznego, którego 

28.
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Summary.

globalisation process on communication and media in the democratic system. Particular attention 

is placed on the debate of the effects of globalisation on the media and political communications, 

including the phenomenon of the Americanisation of electoral campaigns. It should be noted that 

-

 globalisation, media society, media communication, political communication, Ameri-

canisation of electoral campaigns


