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Wyzwania dla dyplomacji kulturalnej USA
w XXI wieku

Zgodnie z naczelnym hastem konserwatystow
to kultura, a nie polityka,
determinuje sukces danej spolecznosci'.

Streszczenie. Dyplomacja publiczna USA stoi obecnie przed wielkim wyzwaniem. Lata skutecznej
dyplomacji kulturalnej czaséw zimnej wojny mingly — na $wiecie szerzy si¢ spadek popularnosci USA,
anawet antyamerykanizm. Historia skutecznej dyplomacji kulturalnej daje nadzieje na poprawe obecnej
sytuacji pod warunkiem sklonienia si¢ w strone soft power, zamiast agresywnej polityki zagraniczne;.
Niniejszy artykut stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie o zrédta amerykanskiej soft power oraz mozliwe
wykorzystanie dyplomacji kulturalnej w XXI wieku.

Stowa kluczowe: dyplomacja kulturalna, soft power, kultura, polityka kulturalna, Stany Zjednoczo-
ne, USA, polityka zagraniczna

Wprowadzenie

Dyplomacja kulturalna od wiekow stanowita bardzo wazny element negocja-
cji 1 stosunkow miedzynarodowych. W XXI w., czasach globalizacji kultury
1,,zmniejszania si¢” $wiata, dyplomacja kulturalna staje si¢ jednym z gléwnych
narzedzi polityki zagranicznej panstw.

' D.P. Moynihan, cyt. za: S.P. Huntington, Z kulturq trzeba sig¢ liczy¢, w: Kultura ma znaczenie,
red. L.E. Harrison, S.P. Huntington, thum. S. Dymeczyk, Zysk i S-ka Wydawnictwo, Poznan 2003, s. 13.
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USA sit¢ swojej kultury wykorzystuje w polityce od poczatkéw XX wieku.
Popularny jest poglad o decydujacej roli amerykanskiej soft power w zwycigstwie
nad ZSRR podczas zimnej wojny. Reinhold Wagnleitner uwaza, ze amerykaniza-
cja Europy po II wojnie $wiatowej nie byta skutkiem ubocznym innych dziatan
ekonomicznych, militarnych czy politycznych, ale celem samym w sobie?.

W niniejszym artykule przesledzone zostang narzgdzia dyplomacji kulturalne;j
uzywane na §wiecie, a szczegoOlnie przez USA, oraz ich mozliwe wykorzysta-
nie w przysztosci. Artykut powstat zainspirowany pytaniem o historyczne zrodta
amerykanskiej soft power 1 mozliwosci, jakie daje dyplomacja kulturalna w cza-
sach wspotczesnych.

1. Pojecia dyplomacji kulturalnej i soft power

Dyplomacja kulturalna stanowi czg$¢ dyplomacji publicznej panstwa. Jej gtowne
cele to kreowanie pozytywnego wizerunku kraju oraz jego mieszkancdéw poza
granicami, propagowanie kultury danego kraju na zewnatrz, utatwianie wspotpra-
cy miedzynarodowej w dziedzinie kultury oraz zapobieganie konfliktom poprzez
szerzenie tolerancji i zrozumienia®.

Dyplomacja kulturalna ma na celu promowanie wymiany réznych aspektow
zycia kulturalnego, takich jak sztuka, film, literatura, wzornictwo, pomiedzy na-
rodami. Poprzez promocje kultury 1 wartosci danego regionu dajemy innym szan-
s¢ na lepsze zrozumienie dziatan politycznych 1 spotecznych tam zachodzacych
1 tolerancji wobec catego otaczajacego nas $wiata. Jak pokazuja przyktady Francji
1 USA, dzigki promocji kultury mozemy zyskac¢ nie tylko tolerancje, ale poparcie
dla wtasnych dziatan i podziw ze strony obywateli innych panstw.

Francja juz w XVII w. rozpoczeta propagowanie jezyka i1 kultury za granica-
mi, francuski stat si¢ jezykiem dyplomac;ji, byt takze uzywany na innych dworach
krolewskich. Klgska w wojnie francusko-pruskiej 1 duza liczba funkcji dyplomacji
kulturalnej sprawita, ze zdecydowano si¢ zalozy¢ oddzielng, wyspecjalizowang
jednostke, ktora miala te zadania spetnia¢ — w 1883 r. powstaje w Paryzu Allian-
ce Francaise. Niebawem $ladem Francji podgzaja inne kraje, ale dopiero I wojna
Swiatowa sprawila, ze dostrzezono znaczenie dyplomacji kulturalnej jako silne-
go narzedzia polityki zagranicznej. W 1934 r. powolano The British Council for
Relations with Other Countries — czyli rade¢ ds. stosunkéw z innymi krajami, dzi$
znang jako British Council, a w 1951 r. powstaje Goethe Institut* w Niemczech.

2 R. Wagnleitner, American Cultural Diplomacy, the Cinema, and the Cold War in Central
Europe, University of Salzburg, April 1992, Working Paper 92-4, http://www.cas.umn.edu/assets/
pdf/WP924 PDF [8.08.2013].

3 Cultural Diplomacy and The National Interest, http://www.interarts.net/descargas/interar-
ts673.pdf [18.08.2013].

* http://www.goethe.de/uun/org/ges/deindex.htm [18.08.2013].



Wyzwania dla dyplomacji kulturalnej USA w XXI wieku 179

W Stanach Zjednoczonych w 1917 r. Woodrow Wilson utworzyt Commitee
on Public Information, a w 1953 prezydent Dwight Eisenhower zatozyl United
States Information Agency — Agencje Informacyjng USA, w skrocie USIA. Glow-
nym celem agencji bylo informowanie o polityce USA oraz ksztattowanie opinii
publicznej za granicami kraju. USIA dbato tez o szerzenie wsrod Amerykanow
informacji dotyczacych korzysci ze wspotpracy miedzynarodowe;.

Na przestrzeni ostatniej dekady wyksztalcito si¢ pojecie soft power, ktore
obejmuje prawie catg dyplomacje¢ kulturalng USA. Zostalo stworzone przez Jo-
sepha S. Nye jr i po raz pierwszy wykorzystane w 1990 r. w ksigzce Bound to
Lead. Nye polemizowal wowczas z pogladem o schytku USA i wykazywat site
wiasnego kraju’. Definiuje on soft power (migkka site) jako ,,zdolnos$¢ otrzymy-
wania tego, czego chcesz, dzigki atrakcyjnosci raczej niz za pomocg przymusu
lub zaptaty™®. Inaczej mowiac, soft power to umiejetno$¢ narodu do wptywania na
inne kraje nie poprzez grozby, lecz przez atrakcyjno$¢ swoich wartosci, kultury
1 instytucji. Nye dzieli zrodta — zasoby soft power — na trzy rodzaje: kulture kraju,
jego wartosci oraz polityke zagraniczng.

Cel niniejszego artykutlu polega na skupieniu si¢ na roli kultury, niemozliwe
jest jednak catkowite oddzielenie tych komponentéw — dla sukcesu soft power
wszystkie powinny wspotdziatac.

2. Historia dyplomacji kulturalnej USA

Dla zrozumienia obecnie zachodzacych procesow niezbedne jest przesledzenie,
choc¢by pokrotce, jak do tej pory Stany Zjednoczone wykorzystywaty kulture
w polityce zagranicznej. Gltoszona w XIX w. doktryna Monroe’a powstrzymy-
wata USA przed angazowaniem si¢ w sprawy Starego Swiata. Decyzja Woodro-
wa Wilsona o przystgpieniu do I wojny §wiatowej zmienita sytuacje na arenie
mig¢dzynarodowej — Stany Zjednoczone staty si¢ mocarstwem, ktore emanowato
nie tylko swoja sitg militarng, ale tez stylem bycia — ,,American way of life” prze-
kazywanym np. w filmach, od 1927 r. juz dzwigckowych’. Kino stato si¢ niesa-
mowicie nosnym medium, jego rozw6j w Hollywood pozwolit USA na monopol
w $wiatowej kinematografii juz od poczatkow jego istnienia w 1911 r. Wtedy
powstato tam pierwsze studio filmowe — Nestor Studio, a nastepnie system pigciu
wielkich studiow w latach 20. (w tym istniejace do dzi§ Fox czy Warner Bros).

3> J.S. Nye jr, Soft Power. Jak osiggng¢ sukces w polityce swiatowej, Wydawnictwa Akademic-
kie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 26.

¢ Ibidem, s. 25.

7 Pierwszy film dzwiekowy to wyprodukowany w Hollywood przez Warner Bros Spiewak
Jjazzbandu w rezyserii Alana Croslanda.
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Woodrow Wilson powotat w 1917 r. Commitee on Public Information, ktére
jednak podejrzane o szerzenie szerokiej propagandy i trudne do kontroli zosta-
to zamkniete wkrotce po nastaniu pokoju®. Lata 20. i 30. to czasy gwaltownego
rozwoju nowych mediow — radia i kinematografii — rowniez w Europie. Niem-
cy tworzyli filmy propagandowe, ktore przysparzaty im nowych zwolennikow
(np. w Ameryce Lacinskiej), BBC postanowito nadawa¢ w wielu jezykach, by
dociera¢ do jak najwigkszej rzeszy odbiorcow. Druga wojna §wiatowa byla juz
wojng zwigzang z komunikacjg, informacjg i dezinformacja wojenna.

USA prowadzone juz wczes$niej dziatania dyplomacji kulturalnej] w Amery-
kach (przez Division of Cultural Relations oraz Office of Inter-American Affairs)
rozszerzyto na caly $§wiat tuz po przystgpieniu do wojny. W 1942 r. Roosevelt
stworzyt Office of Wartime Information — OWI, ktore zajmowato si¢ informacja,
oraz The Office of Strategic Services (OSS), ktére szerzyto rowniez dezinforma-
cje. Oba biura korzystaty ze wspdlpracy z Hollywood — kino stato si¢ narzedziem
rownie silnym co rakiety i mysliwce, a producenci kierowani patriotyzmem, ale
tez checig zysku, przystawali na wspotprace®. W 1942 r. w strukturach OWI stwo-
rzono Bureau of Motion Pictures, ktére miato naktania¢ studia do wspotpracy na
rzecz wysitkow wojennych'®. Sytuacja w kraju sprawita, ze poszukiwaty one no-
wych rynkow zbytu — Paramount zaproponowal nadawanie rozrywkowych pro-
gramow liniami krotkimi do Ameryki Lacinskiej, co rzad momentalnie podchwy-
cit, by konkurowaé¢ z silnymi niemieckimi i wtoskimi wptywami w regionie'’,
a studio zyskato ogromny rynek zbytu.

Dzieki umowom z rzadem amerykanscy producenci mieli prawie nieograni-
czony dostep do europejskich i latynoskich rynkéw — nawet kraje, ktore w obronie
wlasnej kinematografii ustanawiaty parytety importu, musiaty ulec presjom ich
zmniejszenia pod grozbg braku amerykanskiej pomocy finansowej. W ten sposob
II wojna §wiatowa catkowicie zniszczyta europejska kinematografie i sprawita, ze
Hollywood miato otwartg droge do swiatowej filmowej hegemonii. Na wiele lat
przed zimng wojng filmy rozprzestrzeniaty juz kultur¢ 1 amerykanskie wartosci.

O sile kinematografii przekonano si¢ juz podczas I wojny §wiatowej, a po
ataku na Pearl Harbour i wigczeniu si¢ USA do wojny w 1941 r. przemyst fil-
mowy wykorzystywany byt réwniez bezposrednio do celéw propagandowych.
Propaganda, wedtug stownika Webstera, to ,,rozpowszechnianie idei, pomy-
stéw, informacji czy plotek w celu pomocy lub skrzywdzenia instytucji, spra-
wy czy osoby”!2, W praktyce oznacza to, ze propaganda zawsze ma swoj cel,

8 1.S. Nye jr, Soft Power..., s. 138.

? Tbidem.

10 D. Puttnam, The Undeclared War, The Struggle for Control of the World's Film Industry,
HarperCollins Publishers, London 1997, s. 191.

1 Tbidem, s. 192.

12 http://www.websters-online-dictionary.org/ [10.08.2013].
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a wiec 1 taktyke dziatania. Pierwszym i nadrzednym celem amerykanskich fil-
mow propagandowych podczas wojny byto wyjasnienie obywatelom, dlaczego
1 w jakim celu USA przystgpito do Il wojny §wiatowej, ktora toczyta si¢ w da-
lekiej Europie. Promowano solidarnos¢ 1 patriotyzm oraz niech¢¢ w stosunku
do wroga. Tworzone byly animacje propagujace dane dzialania (kupowanie
akcji wojennych, ptacenie podatkdéw) oraz oswajajace z nowa sytuacja spo-
teczng (np. praca kobiet w meskich zawodach podczas wojny)'*. Najbardziej
znanym przykladem amerykanskiej propagandy wojskowej jest seria Why We
Fight Franka Capry. Stworzony w 1942 r. miniserial sktadajacy si¢ z siedmiu
czesci miat na celu ukazanie zagrozenia ze strony panstw osi i pokazanie spra-
wiedliwych aliantow.

Drugim niesamowicie silnym medium podczas wojny, jak roéwniez po niej,
okazala si¢ stacja radiowa Glos Ameryki, ktora w 1943 r. miata juz 23 nadajniki
emitujace audycje w 27 jezykach'. W miare ustania dziatan wojennych i nastania
zimnej wojny dyplomacja kulturalna mogta zacza¢ korzysta¢ réwniez z innych,
dzialajacych o wiele wolniej mediow, jak literatura, sztuka oraz wymiany akade-
mickie 1 kulturalne. Dyskusja wokot dyplomacji kulturalnej dotyczyta jej wyko-
rzystania, granica pomi¢dzy informacjg a propagandg stala si¢ niesamowicie cien-
ka. Dowodem na to moga by¢ wytyczne co do dziatan amerykanskich bibliotek
poza granicami USA — ,,muszg by¢ obiektywne, ale z drugiej strony istotg naszych
bibliotek jest to, ze sg one bibliotekami specjalnego przeznaczenia. Tym, co mo-
zemy zrobi¢, jest osiggnigcie i utrzymanie iluzji obiektywizmu”"?.

Spory co do ksztattu i wykorzystania informacji oraz propagandy trwaty lata-
mi, wraz z reorganizacja amerykanskich instytucji dyplomacji publicznej. Przez
46 lat byta ona kierowana przez wspomniang juz United States Information Agen-
cy — USIA. Agencja ta kojarzona jest czgsto z propaganda, z ktorej chetnie ko-
rzystala w swoich dziataniach — wewnatrz kraju, by utrzymac¢ wsrdéd obywateli
poparcie w walce z komunizmem, 1 na §wiecie, by pokaza¢, ze to wartosci wy-
znawane przez Stany sg najwazniejsze. Agencja informacyjna USA skladata si¢
z czterech dziatow: korzystata gtownie z radia, wymian miedzykulturowych i sty-
pendidéw (np. programu stypendialnego Fulbrighta), prasy (wydawala 66 tytutow
w 28 jezykach) oraz filmu.

Prawda jest, ze naktady na soft power nigdy nie byly wysokie, a po zakoncze-
niu zimnej wojny narzgdzia dyplomacji kulturalnej staly si¢ jeszcze mniej doce-
niane. Budzet USIA malat, malata réwniez skala odbiorcéw audycji radiowych

13 The Wiley-Blackwell History of American Film, red. C. Lucia, R. Grundmann, A. Simon,
vol. I, John Wiley and Sons, West Sussex 2012, s. 364.

4 J.S. Nye jr, Soft Power..., s. 139.

15 R. Wagnleitner, Coca-Colonization and the Cold War: The Cultural Mission of the United
States in Austria after the Second World War, University of North Carolina Press, Chapel Hill, N.C.
1994, s. 58.
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— wcezesniej docieraty do 50% sowieckiej ludnosci 1 70-80% ludnosci Europy
Srodkowo-Wschodniej, obecnie ledwie 2% ludnosci arabskiej ma do nich do-
step'®. Rowniez Glos Ameryki stracit wobec BBC World. Zimna wojna mobilizo-
wata wszystkich do wysitku i wspotpracy na rzecz walki z jednym, gldéwnym wro-
giem — komunizmem w postaci Zwigzku Radzieckiego. Wraz z rozpadem tego
panstwa ostabta motywacja, rowniez ta do wzmozonych wysitkow dyplomacji
kulturalne;.

Po upadku Zwiazku Radzieckiego, do czego niewatpliwie przyczynily si¢ Sta-
ny Zjednoczone, ogloszono supremacj¢ USA jako nowy uktad sit w swiecie. Rzad
wiec tym bardziej przestat si¢ stara¢ o pozyskiwanie sympatii dla USA — przeko-
nany, ze ma ja juz na zawsze. USIA zamknigto w roku 1999, przekazujac jego
zadania Departamentowi Stanu, natomiast rozglo$nie — nowo utworzonej Broad-
casting Board of Governors. Amerykanie na nowo dostrzegaja wage dyplomacji
kulturalnej dopiero w dobie informacji. Inwestowanie w soft power powrocito po
atakach we wrze$niu 2001 r.

Na wizerunek USA wptyneto jednak wiele innych dziatan niekontrolowa-
nych bezposrednio przez amerykanski rzad. Filmy i seriale (tworzone niezalez-
nie od wspoélpracy z rzgdem) przekazujace ,,American dream”, przedstawiajace
Stany jako wymarzone miejsce do zycia, sprawity, ze kraj ten stat si¢ gléwnym
kierunkiem emigracji. RoOwniez marketing prywatnych firm, wykorzystujacy
etos wolnosci i demokracji, zapewnienie przyjemnego zycia, rozpowszechniat
podobng opinie.

Nawet sztuka odegrata po wojnie znaczacg role w budowaniu amerykanskie-
go soft power. Po Il wojnie Europa podnosita si¢ z gruzéow, a wielu wybitnych
artystow wyemigrowato. Centrum awangardy przeniosto si¢ z Paryza do Nowego
Jorku. Zwlaszcza ze powojenna awangarda w USA podszyta byta ideologig wol-
nosci 1 demokracji — wartosciami, ktore propagowat réwniez rzad. W czasie zim-
nej wojny abstrakcyjny ekspresjonizm — nowy amerykanski nurt w sztuce — stat
si¢ dodatkowym narzedziem walki z komunizmem.

3. Dyplomacja kulturalna USA w XXI wieku

Dyplomacja publiczna, a wigc 1 dyplomacja kulturalna charakteryzuje si¢ trzema
wymiarami: codziennym, dzialaniami podejmowanymi kazdego dnia w stosunku
do biezacej sytuacji, skoncentrowanym na konkretnych inicjatywach politycz-
nych oraz wymiarze dlugotrwatego rozwijania relacji miedzypanstwowych. Jed-
noczes$nie Geoffrey Cowan 1 Amelia Arsenault wyr6zniajg trzy poziomy dyplo-

16°J.S. Nye jr, Soft Power...,s. 142,
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macji publicznej, czyli metody komunikacji: monolog, dialog oraz wspotpraceg!’.
Kluczem do sukcesu jest umiejetne wykorzystanie wszystkich trzech wymiarow
poprzez trzy poziomy komunikacji.

3.1. Zasoby soft power USA

Zasoby soft power podzieli¢ mozna na trzy rodzaje: kulture, warto$ci wyznawane
1 propagowane przez dany kraj oraz jego polityke zagraniczng. Nie da si¢ ukry¢, ze
to wiasnie polityka zagraniczna przysparza obecnie USA wrogow 1 wptywa na osta-
bienie soft power w ostatnich latach. RoOwniez wartosci, ktore do tej pory podbijaty
swiat, jak demokracja, indywidualizm, wolno$¢ stowa 1 ochrona prywatnos$ci przy-
czyniaja si¢ do oskarzen o hipokryzje. Ostatnio ujawnione informacje o brutalnym
traktowaniu wiezniow w Guantanamo czy inwigilowaniu obywateli, nie tylko USA,
deprecjonuja gloszone od dziesigcioleci hasta wolnosciowe 1 demokratyczne.

Tym, co ciggle stanowi mi¢kka site Standw, jest kultura, nie tylko ta popular-
na. Wizyta w Metropolitan Opera jest marzeniem kazdego melomana, a sztuka
oferowana w amerykanskich muzeach przyciaga co roku miliony zwiedzajacych.
Réwniez uniwersytety nie tracg na popularno$ci, pomimo braku poparcia dla
obecnych politycznych dziatan USA, Stany sg wciaz najbardziej pozadanym kie-
runkiem edukacyjnym, rowniez w krajach arabskich'®.

Hollywood ciagle rzadzi w $§wiecie kina, ponad 80% $wiatowego rynku fil-
mowego to amerykanskie produkcje. [loscig tworzonych rocznie filméw Ameryke
przebito juz indyjskie Bollywood, jednak eksport filméw z USA, ich popularnos¢
1 zarobki z tym zwigzane nie maja na $wiecie absolutnie zadnej konkurencji. Ame-
rykanskie filmy ogladane sg na catym $wiecie, w tym w krajach wrogich USA, jak
np. w Iranie czy na Kubie. Réwniez muzyka popularna pochodzi w wigkszosci
z USA, sprzedaje si¢ tam ponaddwukrotnie wiecej ptyt niz w drugiej w rankingu
Japonii'®. Nye wylicza dalej: to w Stanach publikowanych jest najwiecej ksigzek,
artykutow naukowych i1 popularnych, USA majg najwigcej serwerdw stron inter-
netowych, zajmujg pierwsze miejsce pod wzgledem laureatéw Nagrody Nobla
w dziedzinie chemii, fizyki i ekonomii oraz drugie w dziedzinie literatury?’. Spo-
srod 1,6 miliona studentow ksztalcacych sie poza granicami swojego kraju 28%
wybiera USA (14% drugg w rankingu Wielkg Brytani¢)?'.

7 Cyt. za: A. Zigtek, Dyplomacja publiczna jako instrument soft power, w: Nowe oblicza
dyplomacji, red. B. Surmacz, Wyd. UMCS, Lublin 2013, s. 339.

18 J.S. Nye jr, Soft Power..., s. 142.

19 Tbidem, s. 65.

2 Tbidem.

21 A. Riding, The New EU, ,New York Times”, 12.01.2003, http://www.nytimes.com/2003
/01/12/education/the-new-eu.html?pagewanted=all&src=pm [13.08.2013].
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3.2. Slabnace poparcie dla Stanow Zjednoczonych u progu XXI wieku

Gtloszony jest koniec dominacji USA, a wszechobecna amerykanska kultura przy-
nosi tez antagonizmy. Hegemonia Standéw Zjednoczonych nie jest juz uwazana za
oczywisto$¢ — przynajmniej za ich granicami. Od poczatku XXI wieku poparcie
dla polityki zagranicznej USA jest niewystarczajace w stosunku do nasilajagcych
si¢ nastrojow antyamerykanskich.

Od zakonczenia zimnej wojny 1 triumfow wizerunkowych USA sytuacja jest
bardzo zmienna. Bill Clinton nie przejmowat si¢ za bardzo dbaniem o to, jak Swiat
widzi Ameryke, raczej jego samego — a i jego skandale wizerunkowi kraju nie za-
szkodzily. Pod koniec lat 90. 86% Polakow, 83% Brytyjczykoéw 1 78% Niemcow
wyrazalo si¢ pozytywnie o USA?:. Najnizsze notowania USA miato na Swiecie
za rzadow George’a W. Busha jr. Po atakach na World Trade Center 1 ogloszeniu
twardej wojny z terroryzmem ocena Stanow spadta — zwtaszcza w krajach, gdzie
nie byla do tej pory najwyzsza (Turcja, Pakistan), ale tez az o 18 punktoéw pro-
centowych w Niemczech, 8 w Anglii 1 7 w Polsce. Wzrosta jedynie w Rosji — az
0 24 punkty procentowe (do 61%)>.

Znaczny wzrost antyamerykanizmu odnotowano po wojnie w Iraku, a obecnie
w Afganistanie. Roman KuzZniar zaznacza jednak, ze takich spadkéw popularno-
$ci USA doswiadczyto juz wezesniej, np. pod koniec wojny w Wietnamie?*. Stany
Zjednoczone za kazdym razem miaty mozliwos¢ odbudowania swojej pozycji —
mig¢dzy innymi dzigki sile soft power. Ale czy uda si¢ to po raz kolejny? Ciekawe
jest, ze sytuacja zaczeta si¢ zmienia¢ jeszcze podczas kadencji Busha, w 2008 r.,
a szczyt aprobacji dla dziatan USA nastapit w 2009 r., gdy Barack Obama wygrat
wybory prezydenckie.

Najnowsze badania pokazujg, ze USA trzymaja si¢ dosy¢ mocno — i moc-
niej niz ich gtowny gospodarczy konkurent — Chiny. W badaniu (rys. 1) prze-
prowadzonym przez Pew Global Attitudes Project w 28 z 38 badanych krajow
ponad polowa respondentow wyrazita pozytywna opini¢ o USA. Zdarzyto si¢
to az w 7 z 8 badanych w Europie krajow, we Francji przychylnych Stanom jest
64%, we Wtloszech 75%, a w Polsce 66% ludnosci. Oznacza to, ze ciagly brak
dziatania w sprawie zniesienia wiz nie wptynal na nasze zamitowanie do kraju
Wuja Sama.

22 B. Stokes, U.S. image on roller coaster ride since the Cold War 19.11.2013, http://glo-
balpublicsquare.blogs.cnn.com/2013/11/19/u-s-image-on-roller-coaster-ride-since-cold-war/
[3.01.2014].

# Ibidem.

24 R. Kuzniar, Wprowadzenie. Soft power i wielkos¢ Ameryki, w: J.S. Nye jr, Soft Power. Jak
osiggnqc¢ sukces w polityce swiatowej, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2007, s. 13.
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opinie przychylne 63%

USA

przychylne 50%

Chiny

Rys. 1. Wizerunek USA i Chin na $wiecie*

*Wyniki usrednione na podstawie danych z 38 krajow

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie: Pew Global Attitudes Project: http://www.pewglobal.org/
[10.08.2013].

Obecny wizerunek USA w pigtym roku rzadow Obamy pozostaje silny, nie da
si¢ jednak ukry¢, ze sentyment do Standw nie jest juz tak powszechny jak 20 lat
temu. Spadek oceny wprawdzie nie jest porownywalny do tego z pierwszej deka-
dy XXI w., ale sukcesy, ktore §wiecita administracja Obamy w roku 2009, naleza
juz do przesztosci®.

3.3. Wspolczesna dyplomacja kulturalna USA — nowe wyzwania

Doba cyfryzacji przyniosta nattok informacji, ktore w ogromnej ilo$ci docieraja
kazdego dnia do obywateli na catym Swiecie, a kazdy z nich moze wyraza¢ do-
wolne opinie 1 propagowac je poprzez sie¢. Globalizacja ulatwita wiele procesow
— jak komunikacja, handel, ale wprowadzita tez chaos. Z koncem zimnej wojny
zniknat jeden wielki wrdg, a pojawito si¢ mnostwo ,,matych” problemow (pro-
blemy klimatyczne, wojny domowe w krajach niemajacych zwigzku z USA), na
ktore USA byto zmuszone zwrdci¢ uwage.

Obecnie ponad potowa krajow na Swiecie to demokracje. Szczegdlny jest
przypadek Bliskiego Wschodu — zadne z panstw arabskich demokracja nie jest.
Ideaty 1 wartosci wyznawane przez dwie walczace strony nie mogg si¢ roznic bar-
dziej. Amerykanie cenig demokracj¢ i indywidualizm jednostki — Arabowie rz3-
dy silnej reki 1 kolektywizm. Na Bliskim Wschodzie najwazniejsze sa wigzy ro-
dzinne, w $wiecie zachodnim utworzone oddolnie stowarzyszenia, ugrupowania
1 rzady. Amerykanska kultura masowa jest bardzo demokratyczna 1 oczywiscie
reprezentuje kapitalizm — dlatego jest tak niewygodna dla krajow autorytarnych®.

2 B. Stokes, Ameriaca s International Image Slipping, http://www.pewglobal.org/2013/07/26/
americas-international-image-slipping/ [19.08.2013].

% E. Rothstein, Damning (Yet Desiring) Mickey and the Bic Mac, ,New York Times”,
2.03.2002, http://www.nytimes.com/2002/03/02/arts/damning-yet-desiring-mickey-and-the-big-mac.
html?pagewanted=all&src=pm [13.08.2013].
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Bliski Wschod to szczegolnie delikatny przypadek, z ktorym USA musi si¢
zmierzy¢, by moc odzyska¢ swoja pozycje imperium nie tylko w sensie militar-
nym, ale tez legitymizacji reszty §wiata wobec wyznawanych przez USA wartos$ci
1 dziatan polityki zagranicznej.

Dodatkowo proces ekspansji kulturalnej USA nie jest juz w peini kontrolo-
wany. Obecnie na obraz Stanéw Zjednoczonych za granicg ogromny wptyw majg
filmy, seriale 1 programy telewizyjne oraz radiowe tworzone i rozpowszechniane
przez prywatnych producentow, nadawcow oraz przez internet. Obok doskonatych
seriali czy publikacji naukowych w §wiat wedruja réwniez oghlupiajace komedie,
niezdrowe fast foody czy obraz kobiety jako przedmiotu seksualnego, co moze
bardzo negatywnie wplywaé¢ na wizerunek USA, zwlaszcza w $§wiecie arabskim.

Niesamowity rozwdj technologii komunikacji, a szczegolnie internetu — me-
diow spolecznosciowych sprawit, ze idee 1 wytwory autorskie, jak filmy, muzyka
czy ksigzki rozpowszechniajg si¢ w tempie btyskawicznym. USA ma zdecydo-
wang przewage w $Swiecie filmu oraz nauki. Wykorzystujac swoje mozliwosci,
studia produkcyjne i osrodki naukowe wytwarzaja produkty doskonate, ktore
podbijaja §wiat.

Obecnie obserwujemy znaczny spadek poparcia dla polityki USA, pomimo
wielkiej popularnosci amerykanskiej kultury i stylu zycia. Moze to oznacza¢ od-
dzielanie zycia prywatnego i osobistych preferencji od pogladow politycznych.
Ogromna liczba Europejczykéw oglada co tydzien nawet kilka amerykanskich
seriali, chodzi do kina na amerykanskie filmy, kupuje Coca-colg, czyta Grishama,
a w muzeum oglada Pollocka i Warhola. Ale gdy przychodzi do oceny politycznej
USA, Europa nie jest juz tak przychylna.

Dyplomacja USA staje przed ogromnym wyzwaniem. Wydarzenia 11 wrzesnia
2001 r. oraz wojny w Iraku i Afganistanie pokazaty, ze wizerunek USA i poparcie
dla polityki zagranicznej tego panstwa bardzo ostably. Departament stanu — kt6-
ry przejat od 1999 roku odpowiedzialnos¢ za dyplomacje kulturalng — zauwaza,
przed jak istotnym stoi zadaniem. Bliski Wschod jest wrogi wyznawanym przez
USA wartosciom 1 imperialistycznej polityce zagranicznej. Mieszkancy tego re-
gionu czujg si¢ urazeni przez amerykanskg kulture popularng — a wigc wszystkie
narzedzia soft power (ale niekontrolowane przez rzad) stajg si¢ zrodtem konfliktu.

Jednym rozwigzaniem moze by¢ oczywiscie zaniechanie dziatan w tym kie-
runku, wychodzac z zatozenia, Ze i tak nie przyniosg one skutku. Mozna jednak
zaplanowac¢ nowe aktywnosci w tej dziedzinie, starajac si¢ tagodzi¢ konflikty wy-
nikajace z roznic kulturowych. Probg takiego dziatania byta nieudana kampania
promocyjna Stanow Zjednoczonych z 2002 r. pod hastem: ,,Inicjatywa wspolnych
wartosci” (Shared Values Initiative) skierowana do spotecznos$ci muzutmanskich?’

27 Spoty emitowane w krajach arabskich oraz muzutmanskich, jak Indonezja, Malezja, Kenia
i Tanzania, S. Anholt, J. Hildreth, Brand America. Tajemnica megamarki, Fundacja Promocja Pol-
ska. Instytut Marki Polskiej, Warszawa 2005, s. 124-125.
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po ataku terrorystycznym 11 wrzesnia 2001 r. Sktadata si¢ z 5 minidokumentow
o zyciu muzutmandéw w Ameryce, ktore mialy by¢ nadawane podczas Ramada-
nu®®, Zadaniem kampanii byta zmiana postrzegania USA w krajach muzutman-
skich, zostata jednak silnie skrytykowana za nachalng promocj¢ amerykanskiej
polityki zagranicznej pod plaszczykiem tolerancji religijnej?’, a jej marketingowa
forma zostata uznana za przejaw arogancji i przyktad amerykanskiego imperiali-
zmu kulturowego i gospodarczego™.

Doskonale dziatajagcym mechanizmem soft power pozostaja wymiany studen-
tow oraz badaczy. Organizacje, takie jak Komisja Fulbrighta, zapewniajg eduka-
cje w USA tysigcom studentdw rocznie i mozliwos¢ wyjazdow dla amerykanskich
studentéw. Mechanizm oddolnego wyksztatcania dobrych opinii o USA, ktore idg
w $wiat elit uniwersyteckich sprawdza si¢ od ponad pot wieku i zapewnia nawet
w krajach arabskich zwolennikéw Standéw Zjednoczonych.

Podsumowanie

Zwolennicy sitowego rozwigzywania konfliktow uzna¢ mogg niniejszy artykut za
catkowicie bezuzyteczny. Wedtug nich USA osiggnetoby pozycje mocarstwa bez
Coca-coli, Myszki Mickey 1 Hollywood, tylko za pomoca srodkéw militarnych.

Mozliwe, ze tak, ale btedem jest stwierdzenie, ze soft power nie ma wpltywu na
obecng pozycje Standw Zjednoczonych. Ataki na World Trade Center u§wiadomi-
ty Ameryce, ze nie kocha ich caty §wiat, ze wcigz muszg zabiegac¢ o sympatie. Od
2002 r. obserwujemy wzrost dziatan dyplomacji kulturalnej w USA wspomagany
przez pozarzagdowa dziatalno$¢ amerykanskich firm propagujacych tamtejszy styl
zycia (reklamy, filmy, muzyka, ksigzki).

Dla sukcesu USA w odbudowaniu wizerunku po atakach 11 wrzesnia 2001 r.
oraz wojnach w Iraku 1 Afganistanie niezbe¢dne, by za stowami szty czyny. Ame-
ryka nie jest juz pepkiem $§wiata i wazne, aby byta tego §wiadoma. Francis Fukuy-
ama twierdzi, ze Ameryce potrzebny jest dzi$ realistyczny wilsonizm — oznacza to
demilitaryzacj¢ polityki zagranicznej oraz zainteresowanie si¢ tym, co dzieje si¢
w innych panstwach swiata®!. Gdy aroganckie podejscie do innych krajow zmieni
si¢ W przyjazne zainteresowanie, a propagandowe dziatania w migkka promocje
wiasnej kultury, USA ma szans¢ powroci¢ do swojej pozycji $wiatowego lidera.

28 J. Nakonieczna, Kultura w tworzeniu reputacji panstwa, w: Kultura w stosunkach miedzy-
narodowych, t. 1: Zwrot kulturowy, red. H. Schreiber, G. Michatowska, Wydawnictwa Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa 2013, s. 149.

¥ Tbidem.

39S, Anholt, J. Hildreth, cyt. za: J. Nakonieczna, Kultura..., s. 149.

31 Cyt. za: E. Wolfson, Dyplomacja publiczna z amerykanskiej perspektywy, w: Dyplomacja
publiczna, red. B. Ociepka, Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2008, s. 241.



188 Diana Stelowska

Literatura

Cultural Diplomacy and The National Interest, http://www.interarts.net/descargas/interarts673.pdf
[18.08.2013].

Huntington S.P., Z kulturg trzeba sie liczy¢, w: Kultura ma znaczenie, red. L.E. Harrison, S.P. Hun-
tington, ttum. S. Dymczyk, Zysk i S-ka Wydawnictwo, Poznan 2003.

Nakonieczna J., Kultura w tworzeniu reputacji panstwa, w: Kultura w stosunkach miedzynarodo-
wych, t. 1: Zwrot kulturowy, red. H. Schreiber, G. Michatowska, Wydawnictwa Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa 2013.

Nye 1.S. jr, Soft Power. Jak osiggng¢ sukces w polityce swiatowej, Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne, Warszawa 2007.

Puttnam D., The Undeclared War, The Struggle for Control of the World's Film Industry, HarperCol-
lins Publishers, London 1997.

Riding A., The New EU, ,New York Times” 12.01.2003, http://www.nytimes.com/2003/01/12/edu-
cation/the-new-eu.html?pagewanted=all&src=pm [13.08.2013].

Rothstein E., Damning (Yet Desiring) Mickey and the Bic Mac, ,,New York Times”, 2.03.2002,
http://www.nytimes.com/2002/03/02/arts/damning-yet-desiring-mickey-and-the-big-mac.
html?pagewanted=all&src=pm [13.08.2013].

Stokes B., Ameriaca s International Image Slipping, http://www.pewglobal.org/2013/07/26/ameri-
cas-international-image-slipping/ [19.08.2013].

Stokes B., U.S. image on roller coaster ride since the Cold War,19.11.2013, http://globalpublicsquare.
blogs.cnn.com/2013/11/19/u-s-image-on-roller-coaster-ride-since-cold-war/ [3.01.2014].

Wagnleitner R., American Cultural Diplomacy, the Cinema, and the Cold War in Central Europe,
University of Salzburg, April 1992, Working Paper 92-4, http://www.cas.umn.edu/assets/pdf/
WP924.PDF [8.08.2013].

Wagnleitner R., Coca-Colonization and the Cold War: The Cultural Mission of the United States in
Austria after the Second World War, University of North Carolina Press, Chapel Hill, N.C. 1994.

The Wiley-Blackwell History of American Film, red. C. Lucia, R. Grundmann, A. Simon, vol. II,
John Wiley & Sons, West Sussex 2012.

Wolfson E., Dyplomacja publiczna z amerykanskiej perspektywy, w: Dyplomacja publiczna, red.
B. Ociepka, Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2008.

Zigtek A., Dyplomacja publiczna jako instrument soft power, w: Nowe oblicza dyplomacji, red.
B. Surmacz, Wyd. UMCS, Lublin 2013.

http://www.goethe.de/uun/org/ges/deindex.htm [18.08.2013].
http://dosfan.lib.uic.edu/usia/ [7.08.2013].

Cultural diplomacy challenges for the U.S. in the twenty-first century

Summary. U.S. public diplomacy has been very successful during the World Wars and the Cold
War. At the present time, the U.S. has to cope with new challenges in a different environment. Ter-
rorism and the events of 9/11 have shown that America is not an adored country anymore. Foreign
policies have to be changed, as well as, the soft power activities that have not been used frequently
since the end of the Cold War. The world is different from what it was before, and so the U.S. foreign
policy has to change. A more favorable outcome may result from a turn toward the side of soft power
instead of aggressive foreign policy.

Key words: cultural diplomacy, USA, soft power, culture, cultural politics, foreign policy, United
States of America



