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1. Wstep

Wspoétczesna demokracja to przede wszystkim odbywajace si¢ niemal nie-
ustannie wybory: prezydenckie, parlamentarne, samorzadowe, do organizacji
migdzynarodowych, a takze referenda — ogdlnokrajowe 1 lokalne, to rowniez
wybory o mniejszym znaczeniu, np. na uczelniach wyzszych, w stowarzy-
szeniach, spotdzielniach itp. Wspodtczesna demokracja to takze sprawowanie
wladzy i krytyka dokonywana przez opozycje. To procesy modernizacyjne
zachodzace wewnatrz ugrupowan 1 partii politycznych. We wspdtczesnych
panstwach o ustroju demokratycznym polityczna przestrzen wypeiniaja dyna-
micznie rozwijajace si¢ 1 pozornie nieoddziatujace na siebie wydarzenia o cha-
rakterze lokalnym, regionalnym czy globalnym. Kazda z przekazywanych przez
mass media informacji wywotuje w $wiadomosci spotecznej okreslone emocje.
Nie pozostaja one bez wplywu na ksztattowanie postaw i1 stosunku do wspot-
czesnej rzeczywistosci. Jak twierdzi John Street: ,,Funkcjonowanie demokracji
jako wiadzy ludu zaleze¢ bedzie od zdolnosci ludu do wyrazania oceny przed-
stawicieli 1 ich programoéw pod katem spetniania pokladanych w nich nadziei.
Zdolno$¢ do takiej oceny bedzie uzalezniona przede wszystkim od informacji
(o politykach 1 ich dziataniach), a takze od mozliwos$ci 1 umiejetnosci wyciaga-

nia z tej informacji spojnych wnioskow™!.

I J. Street, Mass media, polityka, demokracja, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakow 2006, s. 159, 160.
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Media — prasa, radio, telewizja, sie¢ (Internet) — staty si¢ we wspotczesnym
swiecie glownym forum przebiegu proceséw komunikacyjnych. Nasze zycie
jednostkowe 1 zbiorowe zostato wyraznie zmediatyzowane. Ponad 90% Pola-
kéw oglada telewizje $rednio ponad cztery godziny dziennie i stucha radia.
Blisko 3/4 czyta, a moze raczej przeglada gazety 1 czasopisma. Szybko rosnie
liczba korzystajacych z Internetu. Natomiast statystyczny Polak z najblizszymi
rozmawia dziennie kilkana$cie minut. Rocznie czyta najwyzej jedna lub dwie
ksigzki?. W literaturze przedmiotu media elektroniczne okre$la si¢ nowymi
mediami. Zalicza si¢ do nich: radio, dtugograjaca plyte, kasete magnetofonowa,
telewizje, wideo, ptyte CD, komputer i Internet’. Maryla Hopfinger zwrocita
uwage, ze technologia stosowana w nowych mediach stuzy nie tylko przekazy-
waniu tresci, ale uczestniczy w ich powstawaniu i tym samym wymusza okres-
lone postgpowanie.

Mowiac o wspodtczesnych procesach rozwoju cywilizacji, podkresla sig
nowa jako$¢ tworzacego si¢ spoleczenstwa, okreslajac je ponowoczesnym.
Ksztattuje sig¢ ono pod wptywem rewolucyjnych zmian technologicznych, auto-
matyzacji, robotyzacji itp. Procesy te zachodza takze w srodkach komunikacji
mi¢dzyludzkiej. Rywalizacja na rynku medialnym przyspiesza moderniza-
cje zarowno nowych urzadzen informatycznych, jak i technik przekazywa-
nia informacji. Skracajac czas przekazywania informacji, odbiorca szybciej
moze zapozna¢ si¢ z wydarzeniami 1 komentarzami do tych wydarzen. Jak
twierdzi Andrzej Chodubski, ,,Spoleczenstwo to [ponowoczesne — przyp. aut.]
zorientowane jest na takie wartosci, jak: 1) Natychmiastowa konsumpcyjnosc¢,
a w tym zwlaszcza najnowszych osiggnie¢ naukowo-technicznych; 2) Powierz-
chowno$¢ 1 zmienno$¢ postaw, zachowan w funkcjonowaniu spoteczno-poli-
tycznym; 3) technizowanie i uproszczenie sfery kontaktéw migdzyludzkich,
a w tym zastgpowanie tadu emocjonalnego znakami zracjonalizowania, tatwosci
i przyjemnosci™.

Media, takze w przypadku spoteczenstwa ponowoczesnego, spetniaja istot-
ng funkcje w procesie socjalizacji. Przyczyniaja si¢ do upowszechniania i lanso-
wania nowych modeli wzoréw i zachowan w zyciu codziennym spoteczenstwa.
Poprzez przeprowadzane przez nie procesy socjalizacji politycznej wptywaja na
ksztattowanie 1 funkcjonowanie tadu demokratycznego. Generuja postawy, za-
chowania, wartos$ci, ktore sa zgodne z ideatami spoteczenstwa partycypacyjnego,

2 S. Gajda, Media — stylowy tygiel wspotczesnej polszczyzny, w: Jezyk w mediach masowych,
red. J. Bralczyk, K. Mosiotek-Ktosinska, Warszawa 2000, s. 19.

3 M. Hopfinger, Wprowadzenie, w: Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku. Anto-
logia, red. M. Hopfinger, Oficyna Naukowa, Warszawa 2005, s. 9.

4 A. Chodubski, Media a ksztattowanie swiadomosci wyborczej, w: Media w wyborach.
Kampanie wyborcze. Media w polityce, red. T. Sasinska-Klas, Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2007, s. 122.
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ale w wielu przypadkach w sytuacji zacie$niania si¢ relacji pomigdzy $wiatem
polityki i $wiatem medidw, media staja si¢ narzedziem polityki.

2. Media lokalne a komunikacja polityczna

Zmiany modelu funkcjonowania partii wyrazajace si¢ chociazby wzrostem
liczby 1 znaczenia zatrudnianych w partiach konsultantow medialnych 1 specja-
listow od image’u, powoduja zmiany stylu i techniki komunikowania politycz-
nego. Znaczenie spin doktordw, konsultantow medialnych, agencji reklamowych
W wypracowywaniu strategii i metod dziatania partii powoduje, ze owi menadze-
rowie, specjali$ci od badania opinii publicznej, reklamy, marketingu, public rela-
tions decydujq o taktycznym 1 strategicznym roztozeniu akcentow w programach
partyjnych, pod ich wplywem programy ,,wzbogacaja si¢”, badz sa ,,okrawane”
z niektorych elementow. Jedni dziatacze partyjni zyskuja uznanie, inni jako nie-
medialni schodza na drugi plan. Tak wigc owi spin doktorzy na biezaco decyduja
o zmianach wizerunku partii 1 ich lideréw. Dokonuja zmian wizerunku na taki,
ktory daje jak najkorzystniejszy obraz w mediach.

Nowe techniki komunikowania sa produktem rozwoju srodkow masowego
przekazu i zwiazanych z nimi nowych technik dostarczania informacji skie-
rowanej do okreslonych grup spolecznych. W panstwach demokratycznych
spelniaja wazna funkcje w realizacji kampanii politycznych, w tym takze wy-
borczych. Tym samym przyczyniaja si¢ do wprowadzania na okreslonym rynku
politycznym profesjonalnych technik prowadzenia owych kampanii. Ulegajaca
pod wplywem zmian cywilizacyjnych 1 dynamicznie rozwijajacych si¢ wyda-
rzen politycznych rzeczywisto$¢ spoteczna staje si¢ coraz bardziej skompliko-
wana. Zmiany nastgpuja takze w tradycyjnych strukturach spotecznych. Pod
wplywem nowych technologii produkcji znikaja jedne profesje, a pojawiaja
si¢ nowe. Ulega réwniez zmianie struktura spoteczna wsi. Tradycyjne gospo-
darstwa chtopskie wypierane sa przez wielkoobszarowa produkcje rolnicza.
Zmienia si¢ styl zycia na wsi, gdzie powoli zacieraja si¢ roznice w dostgpie
do srodkow masowego przekazu. Tradycyjne wigzy sasiedzkie uksztaltowane
w wyniku tzw. pomocy sasiedzkiej, niezbednej w prowadzeniu gospodarstw
chtopskich, ulegaja zanikowi. Przywiazanie do miejsca zamieszkania ostabia
ruchy migracyjne zwiazane m.in. z poszukiwaniem pracy, lepszych warunkow
zycia. Male grupy spoteczne osadzone dotychczas na fundamentach lokalne;j
tradycji i tozsamos$ci poddaja si¢ procesom modernizacyjnym. Otwartos$¢ gra-
nic migdzynarodowych, zmiany systemow ustrojowych 1 politycznych, zmiany
technologii produkcji nowe miejsca pracy, nowe profesje, a cz¢sto nowe miejsce
zamieszkania sa wyzwaniem do zmiany dotychczasowego stylu zycia dla nie-
jednej jednostki.



168 Jerzy Mizgalski, Cezary Kazimierz Szymariski

Mozliwo$¢ docierania przekazu do nieograniczonej liczby odbiorcow spra-
wia, ze media masowe staty si¢ gtownym Srodkiem publikowania komunikatéw
politycznych. Wplyngly na wiele istotnych proceséw politycznych, a szczegol-
nie na legitymizacje wladzy. Legitymizacja zyskata takze wymiar medialny.
W dziatalnos$ci politycznej, oprocz legitymizacji wyborczej (uzasadnienia wyni-
kami wybordéw), wazna stala si¢ legitymizacja medialna, oparta na atrakcyjnosci
wizerunku medialnego, przede wszystkim telewizyjnego. Nie bez znaczenia jest
naturalna, a takze nabyta umiej¢tnos¢ obecnosci w popularnych mediach, na-
zywana widocznoscia medialna, talentem ,,zwierz¢cia medialnego”, ,,charyzma
medialng’™.

Politycy, dostrzegajac znaczenie mediow, przywiazuja coraz wigksza uwage
do zaprezentowania si¢ przed kamerami. Przedkladajac czg¢sto troske o wyglad
zewngtrzny 1 poprawng prezentacj¢ swojej osoby ponad przekazywane tresci wias-
nych stanowisk opinii czy propozycji programowych. Trzeba jednak podkreslic,
ze media najczgsciej same decyduja o przekazywanym komunikacie, ksztattu-
jac wizualizacjg politykéw. Media moga wystgpowaé w roli zar6wno nadawcow
wtornych, gdy politycy korzystaja z organizacji medialnych jako posrednikow
komunikacji, oraz nadawcow pierwotnych, gdy pracownicy mediow sa autorami
1 nadawcami komunikatow politycznych. Istotna w obu tych przypadkach jest
tendencja do taczenia rol 1 mniej lub bardziej jawnych zwiazkow pomiedzy po-
litykami a ludzmi mediow. Ze wzgledu na postgpujaca komercjalizacje mediow
wazny jest rowniez instytucjonalny charakter nadawcow. Media postrzegaja
publicznos¢ jako klientow, polityke za$ jako produkt rynkowy.

W natloku informacji i niestabilnej rzeczywistosci jednostka tworzy swoj
wlasny system ,,obronny”, a jest nim indywidualny warsztat percepcji i przetwa-
rzania informacji na wlasny uzytek. Ow warsztat staje si¢ istotnym elementem
w procesie socjalizacji. Czy te najwyrazniej rysujace si¢ wyrdzniki wspotczesnej
demokracji wptywaja na umocnienie si¢ procesu partycypacji spotecznosci lo-
kalnej w decydowaniu o swoich losach? Teresa Sasinska-Klas zwrdcita uwage,
ze wzrost znaczenia mediow w ksztattowaniu politycznych orientacji nastgpuje
wraz z ich rozwojem technologicznym i na skutek ,,ostabienia si¢ tradycyjnych
struktur wpltywu, takich jak: rodzina, wspolnota lokalna™®.

Rozpatrujac komunikowanie polityczne w kontekscie kulturowym, nalezato-
by podkresli¢, ze kazda z popularnych form kultury przekazywanej przez media
w mniejszym lub wigkszym stopniu wptywa na proces socjalizacji polityczne;.
Popularne seriale telewizyjne, np.: Kiepscy, Rodzina zastepcza, Plebania itp.,

> B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni w $wietle studiéw nad komuni-
kowaniem politycznym, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroclaw 2004, s. 226-227.

¢ T. Sasinska-Klas, Socjalizacja polityczna. Teorie, badania, ustalenia, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Jagiellonskiego, Krakow 1992, s. 101.
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wnosza wiele elementow z zycia codziennego, postaw, zachowan w okreslonych
sytuacjach, w ktorych jednostka moze odnalez¢ samego siebie lub problem, z ja-
kim spotyka si¢ we wspotczesnej rzeczywistosci. Przekaz telewizyjnych telenowel
wywotuje refleksje, wptywa na postawy i stosunek jednostki do rzeczywistosci,
w ktorej zyje. Jak twierdzi J. Street, ,,Nie da si¢ oddzieli¢ komunikowania politycz-
nego od form kultury, ktoére je otaczaja i przenikaja. Komunikowanie polityczne
nie polega tylko na przekazywaniu czy przekonywaniu ludzi sita argumentow.
Rzecz polega na zawtadnigciu zbiorowa wyobraznia, nadajac dziataniom i ideom
wymiar symbolu™’. Sposoby komunikowania politycznego wynikaja z mozliwo-
§ci technicznych, stanu $wiadomosci spotecznej i politycznej odbiorcow. Swia-
domosc¢ ta ksztattowana jest w okreslonym kontekscie kulturowym, w tym takze
w kontekscie kultury popularnej. Piszac o przemoznym wptywie kultury popu-
larnej na komunikowanie polityczne, J. Street stwierdzit, ze ksztaltuja ja zarowno
gazety, jak 1 inne $rodki masowego przekazu posiadajace w swych programach
informacje polityczne?®,

W literaturze politologicznej podkresla sig, ze w $wiadomosci spotecznej sto-
sunki wladzy w panstwowym uktadzie spolecznym stanowia relacje pomigdzy
rzadzacymi a rzadzonymi. Tomasz Goban-Klas pisze wprost o czterech rodza-
jach komunikacji politycznej (komunikowania politycznego):

1) komunikacja elitarna, gdy rzadzacy komunikuja si¢ gldownie miedzy soba

w obrebie elity wladzy,

2) komunikacja hegemoniczna, gdy rzadzacy kieruja komunikaty ku rza-

dzonym,

3) komunikacja petycyjna, gdy rzadzeni kieruja wypowiedzi ku rzadzacym,

4) komunikacja asocjacyjna (stowarzyszeniowa), gdy rzadzeni komunikuja

sie pomiedzy soba’.

W tym interakcyjnym podejsciu do komunikacji politycznej uwzgledniana
jest aktywno$¢ nadawcza wszystkich jej uczestnikow, wigc takze rzadzonych
(obywateli), a ponadto obu typow relacji: gldéwnie symetrycznej (w komunikacji
elitarnej 1 asocjacyjnej) i komplementarnej (w komunikacji hegemonicznej i pety-
cyjnej). Jednoczesnie podziat T. Gobana-Klasa nie moze catkowicie odpowiadac
rzeczywistemu zréznicowaniu rol nadawczych, a takze oddawac statusu poszcze-
golnych grup uczestnikow w aktach komunikacji politycznej. Przede wszystkim
szczegolnej ztozonos$ci uczestnictwa 1 roli medidow masowych, bedacych zarow-
no $rodkami (glownie utrwalania 1 transmisji), a takze uczestnikami komunikacji
politycznej. Media masowe sa nie tylko czynnymi posrednikami w komunikacji

7 ]. Street, op. cit., s. 176.

8 Ibidem, s. 177.

 T. Goban-Klas, Wstep do wydania polskiego, w: B. McNair, Wprowadzenie do komuniko-
wania politycznego, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa,
Poznan 1998, s. 9.
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politycznej (w relacjach politycy — obywatele i obywatele — politycy), ale tak-
ze silnymi instytucjami gospodarczymi i politycznymi, nadawcami zbiorowymi
1 wytworcami komunikatow politycznych, ktére maja ogromny wptyw na ich
zawartos¢ 1 schematyzacje gatunkowa. One poprzez dobor tematow, rozmowcow,
podejscie do probleméw 1 faktow, czyli tzw. linig programowa redakcji, ilosci
czasu poswigconego problemowi, wydarzeniu czy politykowi w pewien sposob
ksztaltuja 1 uczestnicza w procesie komunikacji. W wielu przypadkach sa kata-
lizatorem migdzy nadawca a odbiorca, decyduja o ,,szerokos$ci pasma kontaktu”,
o jego jakos$ci 1 akcentach. Indywidualna rola mediow masowych we wspotczes-
nej komunikacji politycznej jest wskazywana w wielu ujgciach definicyjnych.
Gros uczonych uznaje instytucje medialne, oprocz organizacji politycznych, za
gtownych uczestnikow wspotczesnej komunikacji politycznej. Rowniez indy-
widualno$¢ aktywnoS$ci organizacji politycznych, czy organizacji uczestni-
czacych lub aspirujacych do uczestnictwa w instytucjach wtadzy na kolejnych
szczeblach administracji rzadowej 1 samorzadowej, jednoczacych zwyktych
obywateli i zawodowych politykow, utrudnia ich jednoznaczne przypisanie do
rodzaju komunikacji'®. Instytucje medialne czynnie uczestnicza w procesach
komunikacji politycznej, wptywaja na przekazy polityczne w aspekcie iloScio-
wym i jakoSciowym.

Komunikacjg polityczna hegemoniczna charakteryzuje wzrastajace umasowie-
nie, czyli wlaczanie coraz wigkszych zbiorowosci odbiorczych, mozliwe dzigki
mediatyzacji — zastosowaniu 1 upowszechnieniu medidw masowych, zwtaszcza
wizualnych 1 audiowizualnych. Skutkiem umasowienia 1 egalitaryzacji komu-
nikacji sa zmiany nie tylko w rodzaju hegemonicznym, ale takze elitarnym.
Umasowienie spowodowato stopniowe odchodzenie od tajno$ci, zamknigtoSci
komunikacji politycznej elitarnej ku jawnosci i otwartos$ci.

Na przebieg procesow komunikacji politycznej istotny wplyw ma profesjona-
lizacja komunikacji hegemonicznej, czyli tworzenie wyspecjalizowanych agend
instytucji zajmujacych si¢ jedynie komunikacja na coraz to nizszych szczeblach
aktywnosci politycznej. Profesjonalizacja komunikacji politycznej hegemonicz-
nej jest przyczyna poglebienia roznic w kompetencji komunikacyjnej, szczegol-
nie nadawczej, pomigdzy elitami politycznymi i publiczno$cia. Profesjonalizacja
ta daje mozliwos¢ korzystania z ciagle doskonalonych, nowoczesnych technik
perswazyjnych i manipulacyjnych, stosowanych przede wszystkim w komuni-
katach niepolitycznych, np. reklamowych, rozrywkowych, upowszechnianych
w mediach masowych. Perswazyjnos$¢ i manipulacyjnos$¢ charakteryzuje tez ko-
munikacj¢ petycyjna, cho¢ stosowane tu techniki, jako mniej profesjonalne, sa
o wiele tatwiejsze do rozpoznania 1 mniej skuteczne. Jednym z istotnych czyn-

10°J. Fras, Komunikacja polityczna, wybrane zagadnienia gatunkéw i jezyka wypowiedzi,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2005, s. 36-37.
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nikéw skutecznosci jest liczba popierajacych dany komunikat petycyjny. Analiza
funkcjonalnos$ci komunikacji politycznej jako istotnego narzgdzia zwigzanego
z funkcjonowaniem instytucji politycznych, zdobywaniem 1 utrzymywaniem
wladzy, daje istotny poglad na dynamizm modernizacji komunikacji hegemo-
nistyczne;.

Mediatyzacja komunikacji politycznej hegemonicznej jest zwiazana z ko-
lejnymi czynnikami, ktore znaczaco wptynely na charakter komunikatow:
z komercjalizacja 1 profesjonalizacja. W analizach wyjasniajacych przyczyny
mediatyzacji polityki wskazuje si¢, ze media masowe swa pozycje w stosunku
do politykéw opieraja na tym, ze jako jedyne stwarzaja politykom mozliwosé
dotarcia do tak licznej publicznos$ci, a ponadto dysponuja swoimi metodami,
m.in. wspomnianym juz czasem, podej$ciem do tematu, wplywania na zmiany
nastawienia odbiorcow. Poszczegdlne media ciesza si¢ zaufaniem i popularnoscia
wsrod mniejszych lub wigkszych zbiorowosci uczestnikow komunikacji politycz-
nej; publiczno$¢ uznaje je za wiarygodne 1 wazne jako zZrodto informacji oraz
prestizu 0sob i instytucji, ktore w nich sa publikowane!!.

Jurgen Habermas uwaza, ze ,,Coraz S$cislejsza sie¢ komunikacyjna elektro-
nicznych srodkéw masowego przekazu jest dzisiaj tak zorganizowana, ze stuzy
raczej kontrolowaniu lojalnos$ci odpolitycznionej ludnos$ci niz podporzadkowaniu
panstwowych 1 spotecznych mechanizmoéw kontroli zdecentralizowanemu, sku-
tecznie ukierunkowanemu i nieograniczonemu tworzeniu woli spolecznej, cho-
ciaz z technicznego punktu widzenia stanowi potencjat wyzwolenia”!2. W ocenie
tej zawarte sg pytania o to, komu stuza 1 jaka funkcje spetniaja srodki masowego
przekazu, czy obok funkcji informacyjnej i ksztalttowania opinii publicznej nie bio-
ra udzialu w procesie socjalizacji elektoratu wyborczego, jak rowniez politykdw.

W skali makro telewizja i inne $rodki masowego przekazu zmienity styl
uprawiania polityki. Dawniej polityka odbywala si¢ za zamknigtymi drzwiami,
a informacje przeptywaly w waskim krggu ludzi. Wspolczes$nie coraz szerzej
uchylone drzwi do gabinetow politykéw stanowia wyzwanie dla ,,politycznych
elit”. Ich dziatalno$¢, postawa, a czgsto takze zycie prywatne wystawione na osad
publiczny wpltywaja na ksztaltowanie si¢ wizerunku polityka. Politycy weszli
w krag , kultury promocyjnej”, gdzie cztowiek, ktory si¢ nie promuje — nie ist-
nieje. Trudno nie zgodzi¢ si¢ z twierdzeniem, ze ,,Polityka w duzej mierze pole-
ga dzi$ na tworzeniu faktow medialnych. Ci, ktorzy potrafia je kreowac, trafiaja
na tamy gazet, do programéw informacyjnych w telewizji”'3. Mozna postawi¢

' B. Dobek-Ostrowska, Media i elity polityczne w Polsce w latach dziewieédziesiqtych —
nowy typ relacji, w: Srodki masowej informacji w Polsce po likwidacji cenzury (1990-2000), red.
J. Adamowski, Oficyna Wydawnicza Aspra, Warszawa 2000, s. 34-35.

12 J. Habermas, Teoria i praktyka, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1983, s. 27.

13 Robert Kwiatkowski, szef Telewizji Polskiej w rozmowie z Marta Bratkowska: Tyle misji,
ile abonamentu, ,,Gazeta Wyborcza” 5 maja 1999.
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hipotezg badawcza, ze srodki masowego przekazu sa bardziej politycznym na-
rzedziem w rekach ich wlascicieli niz spoteczenstwa, chociaz same staraja si¢
pokaza¢, ze jest odwrotnie. Zwykly uczestnik komunikacji politycznej docenia
mozliwo$¢ swobodnego wyrazania opinii 1 ich pluralizmu, ale korzysta z niej
w matym stopniu. Jego sita jest gtos, ktéry oddaje w wyborach. Oddanie gtosu
jest najprostsza forma aktywnosci politycznej i nie jest jeszcze zbyt doceniane
przez mieszkancow naszego kraju, o czym $wiadcza frekwencje podczas wybo-
row. Dobrowolnie wykluczajacy si¢ z zycia politycznego, niekorzystajacy z zad-
nych mozliwo$ci wynikajacych z systemu demokratycznego, a wigc z wybordw,
dziatalno$ci w organizacjach rzadowych, pozarzadowych, samorzadow lokal-
nych, stanowig zawsze niebezpieczenstwo dla demokracji. ,,Jezeli ludziom de-
mokracja przestaje by¢ potrzebna, to staje si¢ ona zagrozona !4, Czesto ,,wyborca
nie docenia tego, ze kandydaci sypia si¢ jak z rogu obfitosci. Wyborca bowiem
czeka nie na polityka, lecz na $wietego. A $wietych polityka nie interesuje”!>. Co
wigcej, cze$¢ wyborcow nie wie, jakie kompetencje maja wtadze centralne, a ja-
kie lokalne, kto rzadzi krajem, jakie mamy partie polityczne i wreszcie, w sporej
czegsci nie chee 1$¢ na wybory. Tak naprawdg polityka interesuje si¢ mniej ludzi,
niz jest miejsca jej poswigconego w gazetach. Dlatego wlasnie wychodzace im
naprzeciw materialy wyborcze sktadaja si¢ z jednego tadnie brzmiacego zdania
1 paru barwnych znakdw, ktore wystarczaja do przypomnienia tylko nazwy partii
kojarzonej z nazwiskiem kandydata.

W $rodowisku lokalnym funkcja mediow w komunikacji politycznej deter-
minowana jest potrzeba dotarcia do wszystkich segmentow lokalnej przestrzeni
spotecznej. Przestaniem w przekazie informacji jest: szybkos$¢, rzetelnos¢, wia-
rygodnos¢. Realizujac owe przestania, lokalne media powinny charakteryzo-
wac sie:

1) wrazliwos$cia na wydarzenia majace miejsce w przestrzeni spotecznej,

2) szybkoscia przekazywanej informacji,

3) rzetelnoS$cig prezentowanych faktow,

4) obiektywnoscia relacjonowanych wydarzen,

5) prezentacja przejawdw zycia: form dziatalnosci spolecznej, politycznej,

kulturalnej, sportowej itp.,

6) dociekliwo$cia w wyjasnianiu problemow, z jakimi borykaja si¢ mieszkan-

cy (interwencje dziennikarskie),

7) rzetelna informacja o pracy politycznych elit m.in. prezydenta, burmistrza,

wojta, starosty, postow i senatorow wybranych w okreslonych okrggach

14 Adam Michnik 10 grudnia 2001 roku w rozmowie z pismem ,,Dialog” (rozmowa najpierw
ukazata si¢ wlasnie w ,,Dialogu” w styczniu 2002 roku), za: Co powiedzial Michnik w Berlinie,
,»Gazeta Wyborcza” 12 marca 2002.

15 E. Milewicz, Chwale politykéw, ,,Gazeta Wyborcza” 6 pazdziernika 2000.
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wyborczych, cztonkow rady miejskiej, gminnej, powiatowe;j, ksigzy, lide-
row zwiazkowych, liderow lokalnych organizacji gospodarczych itp.,

8) wszechstronng 1 wiarygodna prezentacja stanowisk w sporach dotycza-
cych rozwiazywania probleméw,

9) rzetelna 1 obiektywna prezentacja stanowisk politycznych 1 dokonan partii
oraz ugrupowan politycznych dziatajacych w okreslonej przestrzeni poli-
tycznej (terenie),

10) obiektywna, pozbawiona wszelkich ,wlasnych” preferencji prezentacja
wktadu lokalnych elit, w tym takze politycznych w zycie spotecznosci lo-
kalnej.

Realizacja informacyjnej funkcji lokalnych mediow moze natrafi¢ na prze-

szkody w postaci:

1) polityki medialnej narzucanej przez witascicieli okreslonego medium, np.
poprzez lini¢ programowa redakcji, dobor dziennikarzy ze wzgledu na jed-
norodnos¢ ich pogladow politycznych, bezposrednie naciski wlasciciela,

2) silnego nacisku ,,spotecznego” lokalnych grup lobbystycznych, towarzy-
skich itp.,

3) mozliwosci zasiggu oddziatywania okreslonej stacji nadawczej (ograni-
czenia prawne /koncesje/ 1 techniczne),

4) silnego nacisku ,,wptywowych” cztonkow lokalnych elit,

5) prob narzucania stanowiska przez ,,rzadzace” lokalne partie czy ugrupo-
wania polityczne,

6) ,,przeciekdw” 1 manipulacji jako metod oddziatywania na poszczegdlnych
dziennikarzy,

7) stworzenia spotecznej ,,niekorzystnej atmosfery” przez okreslong partig
lub ugrupowanie polityczne,

8) wszelkiego rodzaju dziatan nieetycznego public relations.

3. Perswazja i manipulacja formami ksztaltowania
opinii spolecznej

W polityce — tak jak w kazdej innej dziedzinie zycia — jednostka ma swoje
potrzeby 1 postawy. Potrzeby polityczne, jako stan niedoboru, sa zréodtem ak-
tywnosci politycznej. Natomiast postawy, jako oceny ludzi, obiektéw 1 pojec
ze sfery polityki, sa kategoria bardzo ztozona i do$¢ powolna, gdy chodzi o ich
ksztaltowanie za posrednictwem perswazji. Jest to jedna z niedoskonatosci per-
swazji jako narzedzia politycznego. Wsrod wielu wskazywanych w literaturze
przedmiotu przyczyn matej efektywnosci perswazji w polityce nalezatoby zwro-
ci¢ uwage na fakt coraz bardziej skomplikowanej sieci informacji, zaréwno rza-
dowej, niezaleznej, regionalnej, jak i lokalnej. W walce o dotarcie do informacji
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1 szybki jej przekaz ,klientom” (odbiorcom) trudno unikna¢ biedow komuni-
kacyjnych. Zawsze istnieje mozliwo$¢ niedopowiedzenia, przekazania szumow
informacyjnych itp. Teoria dysonansu poznawczego mowi, ze jesteSmy bardziej
sktonni zapamigta¢ informacj¢ zgodna z naszym stanowiskiem, a pomina¢ tg,
ktora si¢ z tym stanowiskiem nie zgadza. Spoteczenstwo niezaleznie od czystosci
przekazu, selekcjonuje fakty zgodnie ze swoimi postawami. Dlatego powszech-
nym zjawiskiem jest ,,dystans” do przekazu medialnego lub wrgcz wrogos¢ do
okreslonego medium. Dwie zantagonizowane grupy zawsze uznaja obiektywny
1 zneutralizowany przekaz mediow za wrogi. Dzieje si¢ tak, poniewaz media nie
przedstawiaja takiego obrazu sytuacji, jaki kazda z tych grup zna jako jedyny
wlasciwy. Kolejnym powodem niskiej skutecznosci perswazji politycznej jest
konkurencja w$rod roznych podmiotéw politycznych. Oferta programowa jedne-
go osrodka moze zosta¢ wyparta przez ofertg drugiego.

Rola manipulacji w polityce ro$nie wraz z polityczna presja skierowana gtow-
nie na wynik wyborczy. Sa jednak przestanki, ktére determinuja wykorzystanie
manipulacji w polityce. Jedna z nich jest nieuznawalno$¢ danego podmiotu polity-
ki przez inne osrodki, a tym samym brak akceptacji dla jego programu. Wowczas,
gdy ignorowany podmiot w dalszym ciagu jest przekonany o przydatnosci swo-
jego programu, bedzie dazyt do osiagnigcia swojego celu poprzez manipulacje.
Czasem uzycie tej metody jest determinowane zaistniatymi uwarunkowaniami,
np. brakiem czasu na ujawnienie prawdziwych celow, brakiem powodéw do ich
ujawnienia, brakiem mozliwo$ci do wskazania faktycznego obrazu czy przebie-
gu wydarzen, brakiem poparcia spotecznego 1 legitymizacji, brakiem pewnosci,
czy program moze by¢ przeforsowany bez uzycia manipulacji. Wykorzystanie
metod manipulacyjnych w znacznym stopniu zalezy od postawy polityka, jego
osobowosci, ktora socjologowie polityki okreslaja jako autorytarna!'®. Dazenie do
zdobycia badz utrzymania wtadzy bedzie w przypadku takich oséb prowokowato
do zastosowania wszelkich mozliwych metod, z manipulacja wlacznie.

Wplyw manipulacji na procesy socjalizacji politycznej przejawiaja si¢ w wy-
bidrczym przekazie informacji, selekcjonowaniu okreslonych zjawisk, zdarzen,
przemilczaniu prawdy itp. W demokratycznych systemach politycznych stoso-
wanie form 1 metod manipulacji zagrozone jest zdemaskowaniem przez kryty-
ke opozycji czy dociekliwa dzialalno$¢ dziennikarska. W wielu przypadkach
czwarta wladza obalita uksztattowane w wyniku manipulacji mity, stereotypowe
oceny czy wprost przeklamania dokonywane w interesie doraznych potrzeb po-
litycznych. Stan zagrozenia spowodowany ujawnieniem prawdy moze wywotaé
nerwowos¢ dzialania 1 popelnienie bledow przez stosujacych metody manipula-
cji. W srodowiskach lokalnych metody te narazone sa na dodatkowa ,,kontrolg

16 E. Aronson, Cztowiek istota spoleczna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1997,
s. 249.
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spoteczna” 0sob zainteresowanych okreslonym problemem, stwarzana poprzez
powiazania rodzinne, kolezenskie, sasiedzkie czy tez poprzez znajomych ze skle-
pu, przystanku, podworka itp. Potocznie funkcjonuje stwierdzenie: ,,0 tym méowi
ulica”. Informacja ,,szeptana” rozprzestrzenia si¢ w srodowisku lokalnym stosun-
kowo szybko 1 ma znaczng sit¢ oddziatywania: ,,Mdwita mi ta pani z trzeciego
pictra, ze [...] Znasz ja przeciez, to uczciwa i porzadna kobieta, ona nie klamie”.
Motywacja do przekazywania plotki bywa rézna. Najczesciej jest to che¢ zaimpo-
nowania innym, ze jest si¢ lepiej ,,poinformowanym”. Przekazywana przez lokal-
ne media informacja moze takze sta¢ si¢ ,,materiatem” do szeptanego przekazu
przypominajacego zabaweg w gluchy telefon. Podobnie jak 1 podczas tej zabawy
ulega¢ moze przektamaniom, zgodnie zreszta ze ,,stanowiskiem” lub/i ,,interpre-
tacja” kolejnego ,,informatora”.

Nalezy stwierdzi¢, ze w przypadku manipulacji moze zosta¢ zachwiany pro-
ces umacniania tadu demokratycznego. Kreowanie postaw politykéw dokony-
wane poprzez s$wiadome lekcewazenie wartos$ci, tolerancji, zasad wspotistnienia,
wspottworzenia i kompromiséw stawia media na pozycji ,,autorytarnych dykta-
toréw, ujawniajac przy tym:

1) bezkrytyczny stosunek do okreslonych politykow, autorytarne podporzad-

kowanie si¢ im,

2) radykalne odrzucanie postaw, zachowan ludzi o odmiennych ideowo-po-
litycznych pogladach, nie zwracajac przy tym uwagi na ich osiagnigcia
zawodowe, spoteczne, doswiadczenie,

3) myslenie stereotypami, postgpowanie emocjonalne, lekcewazenie zacho-
wan 1 dziatan racjonalizujacych,

4) kult sity 1 twardosci, eksponowanie medidw jako instytucji osadzonej
w porzadku prawa,

5) projekcje wlasnych wizji §wiata, wyrazajacego si¢ jako ,,ziemia niczyja”,
gdzie mozna podja¢ dziatania ,,kolonizatorskie”, stajac si¢ przy tym pio-
nierem kreowania nowego tadu; lekcewazenie dotychczasowego rozwoju
spoteczno-politycznego™'’.

Sugestia jako metoda pomagajaca politykom w zaprezentowaniu swoich po-
gladoéw jest o tyle bezpieczna dla stosujacych ja, ze pozwala operowac stwier-
dzeniami nie wprost, lecz jedynie metaforami. Metafory pozwalaja politykom
przesuna¢ pozytywne skojarzenia z jednego zjawiska na drugie. Sugerowac
mozna takze przez uzycie argumentow opartych na grozbie lub zachgcie. Moz-
na stwierdzi¢, ze zgodnie z ta metoda politycy sktadaja wiele obietnic podczas
kampanii wyborczej, przedstawiajac ewentualne korzysci, jakie wyborca moze
osiagnac, oddajac glos na danego polityka.

17" A. Chodubski, Media a ksztattowanie swiadomosci wyborczej, w: Media w wyborach...,
op. cit., s. 137-138.
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Inng forma manipulacji jest mechanizm konsekwencji — w tym przypadku
chodzi o pokazanie ogromu wysitku wlozonego w pewien proces 1 wielkos$ci
strat, jakie spoleczenstwo poniesie, rezygnujac z kontynuowania tego procesu.
Te forme stosuje si¢ czgsto w celu uzasadniania konieczno$ci przeprowadzenia
reform niepopularnych w spoteczenstwie. W lokalnej rzeczywisto$ci najczgsciej
stosuje si¢ ja w przypadku zmiany uktadu urbanistycznego, planow zagospodaro-
wania miasta, remontéw ciggéw komunikacyjnych, rozbudowy linii tramwajowe;j
itp. Z sugerowaniem mamy takze do czynienia w sytuacji, gdy brak jest jasnych
dowodow. Uzywa si¢ wowczas stow 1 sformutowan ,,pow1qzany , ,,uwaza si¢”,
Lurzednicy twierdzg”. Latwiej wykorzysta¢ ,,powiazania” i ,,przypuszczenia”,
jeshi w spoleczenstww istnieje tendencja do obwiniania danej grupy spolecznej
czy danego narodu. Przypuszcza¢ w polityce mozna wszystko, zarowno oskarza-
jac, jak 1 broniac sig. Jest to przydatna metoda manipulacyjna, efektem jej moze
by¢ rzucenie cienia podejrzenia na wybrany obiekt. Jej zaleta jest fakt, ze luzne,
niesprawdzone przypuszczenia nie sa kategorycznym stwierdzeniem, dlatego
tatwiej si¢ z nich wycofac.

Podobnym zabiegiem do sugerowania jest presupozycja, czyli pozostawie-
nie centralnej tresci przekazu w sferze domystoéw, np. presupozycja w oznajmie-
niach to ukryte podteksty, ktérych odbiorca domysla si¢ podczas interpretacji
komunikatu. Jesli wigc nagléwek w gazecie informuje, ze ,,Odbywa si¢ rozprawa
dotyczaca przekupstwa”, nie wywota on w czytelniku wiele emocji, jesli jednak
przeczyta on, ze ,,Afera w ministerstwie. Minister nieobecny w sadzie”, to jego
mys$li skieruja si¢ ku wyjasnianiu kwestii, dlaczego minister nie stawil si¢ w sa-
dzie. Presupozycje moga by¢ ukryte w pytaniach. Zabiegi manipulacyjne w tym
przypadku mozna rejestrowac, ogladajac obrady specjalnych komisji sejmowych.
Czgsto, zadajac pytania, postowie — cztonkowie komisji — przesytaja podtekst, su-
gerujac pewne zachowania §wiadkow, np.: ,,Czy to prawda, ze byl pan agentem?”,
,»Czy to prawda, ze wzigta pani fapowke?”.

Zabiegiem manipulacyjnym jest takze wykorzystanie aluzji i ironii. Stuzy to
przede wszystkim wykregcaniu si¢ od odpowiedzi. Za szczegolny typ aluzji moz-
na uzna¢ pomowienie. Jego celem jest ,,zrani¢ przeciwnika, pobrudzi¢ i rzuci¢ na
zer, odebra¢ mu godnos$¢ i prawa honorowe, uczyni¢ bezbronnym wobec rechotu
i szyderstw gawiedzi”®,

W sytuacjach, gdy polityk nie moze powiedzie¢ tego, co chce, wykorzystuje
eufemizmy. W przeciwienstwie do eufemizmow obyczajowych, ktore maja na
celu zastapienie wyrazen dosadnych, polityczne eufemizmy stuza ukryciu praw-
dy. Czasem uzywa si¢ eufemizméw w ich pierwotnym znaczeniu, wowczas, gdy
wypowiedz polityka staje si¢ zbyt obrazliwa. W politycznej manipulacji duza rolg
odgrywaja peryfrazy, ktére ukrywaja wartosciujace nacechowanie wyrazenia.

18 M. Janicki, W. Wiadyka, Zze-prawdy, ,,Polityka” 2006, nr 35, s. 20.
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Peryfrazy uniemozliwiaja emocjonalne odnoszenie si¢ do wydarzen, a przynaj-
mniej nie wywoluja natychmiastowej reakcji emocjonalne;.

Marek Tokarz twierdzi, ze ,,Z metafora mamy do czynienia wtedy, gdy
do$wiadczamy jednej rzeczy w terminach drugiej”!®. Stosowanie jej powodu-
je silniejsze dotarcie do wyobrazni ludzi, poniewaz operuje si¢ dynamicznym
stownictwem, prezentuje zjawisko spoteczne, jako rzecz, przeciwko ktorej
mozna podja¢ pewne dziatania. Metafora pozwala nam widzie¢ bardziej ztozo-
ne, abstrakcyjne zjawiska.

Problemem dla politykéw jest to, jak przemawiac¢ do publicznos$ci. Stuchajac
czgsto publicznych wystapien politykow, stykamy si¢ ze zjawiskiem nieodpo-
wiadania na pytania. Najczg¢sciej uciekaja si¢ oni do werbalizmu, czyli takiego
sposobu moéwienia, w ktorym stowa zaczynaja by¢ bardziej wazne niz przeka-
zywana tre$¢. Werbalizm moze przybra¢ form¢ operowania stownego w sposob,
ktory ukrywa mysl i1 tre§¢ wypowiedzi, sporu o stowa oraz przekazywania tresci
w sposoOb niedostgpny dla odbiorcéw, np. przez uzycie fachowego, niezrozumia-
tego jezyka. Kazda z tych sytuacji w rezultacie prowadzi do przerostu formy nad
trescia. M. Tokarz uwaza, ze wymigiwanie si¢ od odpowiedzi jest najlepszym
sposobem obrony przed natr¢tnym pytajacym. Takiej metody uzywaja politycy,
kiedy nie moga lub nie chca udzieli¢ odpowiedzi?’. Innym wariantem unikania
odpowiedzi jest odsuwanie jej w czasie. Ten zabieg jest zazwyczaj stosowany
wtedy, gdy oskarzajacy nie ma wystarczajacych dowodéw na dowiedzenie stusz-
nosci swego oskarzenia lub gdy boi si¢ pociagnigcia do odpowiedzialnos$ci przed
sadem. Czgsto insynuujacy wymiguje si¢ od odpowiedzi, twierdzac, Ze nie moze
wszystkiego ujawni¢ lub ze wszystko wyjasni z biegiem czasu.

Inna metoda manipulacyjna jest rozmywanie twierdzen lub kierowanie spra-
wy do prokuratury. Skierowanie wniosku do prokuratury nie jest manipulacja
sama w sobie. Jest nig natomiast stworzenie obrazu przeciwnika jako osoby nie-
wiarygodnej, ktora musi stana¢ przed sadem, bo jest o co$ oskarzona, skoro spra-
wa jest w prokuraturze, to nie warto, a nawet nie wypada, zabiera¢ glosu do czasu
jej zakonczenia.

4. Media a socjalizacja

Proces przemian cywilizacyjnych coraz silniej ugruntowuje w spotecznej
swiadomosci przeswiadczenie o konieczno$ci permanentnego poszerzania wias-
nej wiedzy. Wiedza raz nabyta w okresie mlodzienczym niekoniecznie moze by¢

19 M. Tokarz, Argumentacja, perswazja, manipulacja, Gdanskie Wydawnictwo Psycholo-
giczne, Gdansk 2006, s. 70.
20 Tbidem.
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wystarczajaca w pracy zawodowej. Podjgcie decyzji, czego i1 gdzie si¢ uczy¢ nie
nalezy dzi$ do tatwych. W tym przypadku réwniez media stanowia stosunkowo
tanie zrodto informacji. Socjalizacja spoleczna, zawodowa prowadzona w me-
diach takze ma wymiar polityczny. Pozwala w wielu przypadkach przetamac ba-
rierg ,,beznadziejnosci”, sktoni¢ do porzucenia miejsca zamieszkania i wedrowki
,»za praca’. W tym przypadku funkcja socjalizacyjna lokalnych mediéw sprowa-
dza si¢ nie tylko do informacji, ale rozbudzenia inicjatyw wilasnych pozwalaja-
cych na odnalezienie swojego miejsca w spoteczenstwie.

Ztozono$¢ wspotczesnego $wiata, liczba wyzwan politycznych, gospodar-
czych, kulturowych, spotecznych, przed ktoérymi stajemy kazdego dnia, liczba
roznorodnych decyzji, ktére kazdy obywatel musi codziennie podejmowac, po-
woduja, ze proste rozwiazania, ktore serwuja nam ideolodzy czy to z lewa, czy
z prawa, najcze¢sciej zawodza. Z drugiej zas strony, cztowiek potrzebuje w swoim
zyciu ,,przewodnikow”. ,,Przewodnikow” po chaosie $wiata, a takze i po chaosie
Swiata informacji. Czgsto, w réznych zreszta formach, rolg tego przewodnika, ze
wszystkimi ztymi i dobrymi konsekwencjami spetniaja media.

Popularno$¢ mediow w procesach edukacji spotecznej wzrasta wraz z co-
raz szersza oferta programowa w roznorodnych dziedzinach przekazywanych
tresci. Zasigg ich oddziatywania staje si¢ coraz powszechniej dostgpny. Komer-
cjalizacja 1 standaryzacja spowodowaty, ze determinowane sa one segmentem
odbiorcow, do ktorych kieruje si¢ okreslony przekaz. Tworzone ,,ramowki pro-
gramowe” coraz silniej] musza si¢ opiera¢ na badaniach ,,ogladalnos$ci”, liczbie
odbiorcow (podiaczen — w przypadku telewizji kablowej) w okreslonym dniu
tygodnia 1 okreslonych godzinach. Niezb¢dne w opracowywaniu programow sta-
ty si¢ badania opinii spotecznej. Media zgodnie z zasadami marketingu komer-
cyjnego doceniaja znaczenie gustow widzow 1 ich oczekiwan w ksztaltowaniu
programu. Ta istotna rynkowa zasada wychodzi zaréwno na dobre widzom, jak
1 samym mediom. Owe przywotywane przez krytykéw mediow ,,stupki ogla-
dalno$ci” sa wszak niczym innym, jak podjeciem dialogu z odbiorca na temat
zawartosci ramoOwki i1 oceny jej poszczegolnych elementdow. Jest to takze swo-
istego rodzaju socjalizowanie si¢ mediow. Oczywiscie, gtéwny cel badan to cheé
wyprzedzenia konkurencji i przygotowania produktu, ktéry bedzie bardziej ogla-
dany czy stuchany niz podobny produkt konkurencji. Jednostkowe negatywne
postawy widzow badz stuchaczy w stosunku do prezentowanego produktu nie
powoduja naturalnie tragedii, ale masowe odplywanie odbiorcy stawia pod zna-
kiem zapytania sens dzialania danego przekaznika. Tak wigc media, ksztattujac
z jednej strony gusta swoich odbiorcow, same musza si¢ takze do tych gustéw
dostosowywac.

W przypadku Internetu proces komunikowania masowego przybiera bar-
dziej zindywidualizowany charakter, a proces socjalizacji spolecznej 1 poli-
tycznej jest wynikiem dokonywanych przez jednostke wyboréw. To jednostka
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na podstawie swojej wiedzy, umiejetnosci, doswiadczenia zyciowego i1 pozycji
zajmowanej w coraz silniej zhierarchizowanym spoleczenstwie podejmuje de-
cyzje, ktoére sama uwaza za sluszne. Percypuje zatem te tresci, ktore sa zgod-
ne z przyjetym przez nia systemem wartosci. Za niepodwazalny nalezy uznac
wpltyw medidow na procesy modernizacyjne, zarowno w stosunku do ogdtu
spoteczenstwa, jak i jednostki. W tym przypadku sprzyjaja one modernizacji
tozsamosci tak grupowej, jak 1 indywidualnej. Zmiana postawy wobec..., zmia-
na stosunku do..., identyfikuj¢ si¢ z..., zdecydowalem si¢ oddac gtos na... itp. sa
wymiernym elementem wktadu komunikacji masowej do dziatan marketingu
politycznego.

Mozna zgodnie z T. Sasinska-Klas stwierdzi¢, ze ,,mass media wlaczaja sig
aktywnie w proces formowania politycznych zachowan; zachowan zmierzaja-
cych do stabilizowania 1 integracji systemu politycznego jako catosci, ale tak-
ze 1 do jego zmiany”?!. Multikierunkowe formy oddziatywania mass mediow
stwarzaja szersze mozliwosci wyboru 1 dotarcia emocjonalnego do odbiorcy,
spelniaja funkcj¢ kreatywna, weryfikujaca dotychczasowe postawy, inspiruja-
cq itp. Srodki masowego przekazu — prasa, radio, telewizja, mimo postepu-
jacej komercjalizacji, pogoni za sensacja 1 bardzo czesto powierzchownego
podejscia do tematu, to prawdziwe centra socjalizacji spotecznej. W Swiecie
wspotczesnym staty si¢ wszechobecne w zyciu codziennym cztowieka. Petnia
funkcje poznawcze, upowszechniaja okreslone tresci, interpretuja otaczajaca
nas rzeczywisto$¢ 1 pozwalaja ja oceni¢ wedlug zaproponowanej skali war-
tosci, zmieniajq styl zycia 1 wzorce zachowan ludzi, grup spotecznych 1 catych
spoleczenstw. Srodki masowego przekazu z pewnoscia tez wywieraja wptyw
na pracg, wypoczynek, zycie publiczne i polityczne, na system ksztatcenia
i wychowania. Wspéttworza szeroko rozumiana kultur¢. Prawdopodobnie to
wlasnie media w znacznym stopniu decyduja takze o kierunku i1 tempie roz-
woju ludzkiej cywilizacji. Obok niewatpliwych zastug dla procesdéw socjali-
zacji, w mediach wystepuja czyhajace zewszad na odbiorce niebezpieczenstwa,
ws$rdd nich: standaryzacja gustow, ciagte przekraczanie granic przyzwoitosci
1 obyczajowosci (np. Big Brother), ograniczanie miejsca poswigconego na tresci
trudniej przyswajalne i skierowane do ,,wyrobionej” publicznos$ci, 1 na koniec
wszechobecna komercjalizacja.

Niestety, komercjalizacja, postepujaca standaryzacja techniczna i1 progra-
mowa nie omijaja takze komunikatoréw publicznych, zmuszonych do konkuro-
wania z przekaznikami komercyjnymi, gdzie z definicji i ustawowo przyjgtego
obowiazku proces socjalizacji powinien by¢ prowadzony w znacznie szerszym
1 bardziej celowym wymiarze. Wszystkie niekorzystne zjawiska probuje sig thu-
maczy¢ amerykanizacja 1 globalizacja catego systemu medialnego.

2l T. Sasinska-Klas, op. cit., s. 107.
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W pewnym sensie odpowiedzia na ten niekorzystny stan rzeczy jest powsta-
wanie lokalnych mediow masowego przekazu. Lokalno§¢ medidow, rozumiana
jako misja wobec wspolnot terytorialnych 1 spotecznych, staje si¢ sposobem odre-
agowania na masowos¢. Lokalne spoteczno$ci maja wlasna tozsamos¢ z okreslo-
ng specyfika spoteczna, ekonomiczna, edukacyjna, polityczna 1 kulturowa. Nic
wigc dziwnego, ze generuja potrzebg posiadania lokalnych srodkéw masowego
komunikowania.

Odrodzenie lokalnych mediow w Europie Zachodniej, USA 1 Kanadzie
nastapito w latach osiemdziesiatych ubiegltego wieku. W Polsce dokonato si¢ to
po zmianach ustrojowych, jakie zaszty w roku 1989. Pierwsze pozapubliczne sta-
cje radiowe pojawily si¢ w eterze w 1990 roku jako stacje lokalne. Potem ich
liczba wzrastala. Mozna powiedzie¢, opierajac si¢ na danych zamieszczanych
na stronach internetowych organu wydajacego koncesje, czyli Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji, ze liczba lokalnych stacji radiowych oscyluje obecnie
w okolicy 300%. Inng sprawa jest wlasno$ciowy udzial kapitatu wytozony na
funkcjonowanie tych stacji (wprowadzanie ich do sieci grajacych t¢ sama muzy-
ke, funkcjonujacych w jednym formacie®?) i ich lokalny wymiar, ograniczajacy
sig czgsto tylko do krotkich serwisow informacyjnych zaspokajajacych wymogi
zapisow koncesji. Piszac o lokalnych stacjach radiowych, nie mozna zapominaé
o stacjach utworzonych przez poszczegdlne diecezje Kosciota rzymskokatolic-
kiego. Wsrod kilkudziesigciu podmiotéw tego rodzaju’* znajduja si¢ nadawcy,
ktorzy swoja formuta 1 profilem dziatania nie r6znia si¢ od innych komercyjnych
stacji radiowych, 1 takie stacje, ktore wigkszos¢ czasu antenowego poswigcaja
problematyce religijnej, a w zasadzie religijno-spotecznej. Uwzgledniajac ich
specyfike, §wietnie wpisuja si¢ one w nurt stacji lokalnych, ktére dbaja o sprawy
lokalne, tzn. przestrzen oddzialywania spolecznego tych stacji.

Wraz ze zmianami ustrojowymi i rozwojem nowych technik i technologii
nastapit takze rozwoj lokalnych telewizji, chociaz lokalnych telewizji naziem-
nych nie powstato wiele (trudnosci z wolnymi cze¢stotliwo$ciami). Dzisiaj mozna
méwi¢ o trzech podmiotach ogdlnokrajowych 1 czterech lokalnych telewizjach
satelitarnych?. Jednym z wyjatkow telewizji lokalnej w Polsce byla stacja NTL
Radomsko. Niemalze jak przystowiowe grzyby po deszczu mnozyly si¢ nato-

22 Na podstawie: http:/www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/nadawcy/koncesjonowani/
koncesje-radiowe/ [07.09.2011].

23 Dominujaca rola odgrywaja: Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0., Polskie Fale Srednie S.A.,
Radio Eska S.A., Multimedia Sp. z o.0, http:/www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/
nadawcy/koncesjonowani/koncesje-radiowe/ [7.09.2011].

24 Na podstawie: http:/www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/nadawcy/koncesjono-
wani/koncesje-radiowe/ [7.09.2011].

25 Na podstawie: http:/www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/nadawcy/koncesjonowa-
ni/koncesje-telewizyjne/ [7.09.2011]; http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/nadawcy/
koncesjonowani/koncesje-satelitarne/ [7.09.2011].
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miast stacje telewizyjne, ktorych sygnat przekazywany byt droga kablowa. Na
poczatku lat dziewig¢édziesiatych ,,aktywna” koncesje na dziatalnos¢ tego rodzaju
stacji miato ponad 100 podmiotow. Dzisiaj liczba ta oscyluje okoto 3006, Jezeli
do zjawiska powstawania lokalnych stacji radiowych i telewizyjnych dotozymy
setki tytutow prasowych zajmujacych si¢ sprawami lokalnymi, rysuje si¢ nam ob-
raz Polski pokrytej gesta siecia lokalnych publikatoréw. Ich liczba, mimo wszyst-
kich ich niedoskonatos$ci, blgdow, czasami nawet braku profesjonalizmu, zaczgta
si¢ powoli przektada¢ na sil¢ oddzialywania. Rosto spoleczne zapotrzebowanie
na lokalne media 1 ich znaczenie. Specyficzny charakter przekazywanych lokal-
nych tresci programowych pozwala zachowac i pielggnowa¢ miejscowa kulturg.
Jest jednym z najlepszych sposoboéw dbania o zachowanie lokalnej tozsamosci,
poszerzenia oferty programowej o regionalne akcenty, i co istotne, przelamania
monopolu postrzegania rzeczywistosci wspolczesnej tylko z perspektywy ,,cen-
trali”, stolicy — Warszawy.

Lokalne $§rodki masowej komunikacji rozbudzaja zainteresowanie w zakre-
sie poszerzania wlasnej wiedzy o mozliwosciach 1 drogach wypracowywania
decyzji zwiazanych z §rodowiskiem lokalnym, regionem, w ktorym jednostka
mieszka i z ktorym si¢ identyfikuje. Przejawem owego oddziatywania jest wzrost
aktywnos$ci spotecznej 1 rzeczywistego udziatu spolecznosci w zyciu publicz-
nym, podejmowaniu nowych inicjatyw edukacyjnych, kulturalnych 1 gospodar-
czych. Media lokalne gléwny nacisk swojej dziatalnos$ci ktada na popularyzacje
1 dokumentacj¢ wydarzen z najblizszego otoczenia. W ten sposdb wypetniaja
istniejaca na rynku luke — wzmacniajac kontakt widza (stuchacza, czytelnika)
z wydarzeniami, jakie maja miejsce w jego srodowisku lokalnym.

Lokalne $§rodki masowej komunikacji utatwiaja takze jednostce partycypacje
w polityce lokalnej. Przyblizaja:

1) problemy, jakie pozostaja do rozwiazania w srodowisku lokalnym,

2) postawy politykow 1 partii politycznych wobec lokalnych problemow,

3) programy partii i ich realizacjg,

4) polityka, jego system wartosci, cele, postawg wobec innych politykow

1 partii politycznych,
5) metody 1 formy realizacji programow partii 1 ugrupowan politycznych
dziatajacych w srodowisku lokalnym.
Umozliwiaja poznanie:
1) systemu ustrojowego, w jakim funkcjonuje samorzad terytorialny i uwa-
runkowania legislacyjne determinujace realizacj¢ okreslonych koncepcji
programowych,

26 Na podstawie: http:/www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/nadawcy/koncesjono-
wani/koncesje-kablowe/ [7.09.2011].
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2) partii 1 ugrupowan politycznych dziatajacych w lokalnej przestrzeni poli-

tycznej,

3) lokalnej elity politycznej,

4) mechanizméw wypracowywania koncepcji politycznych,

5) lokalnych uwarunkowan ekonomicznych, spotecznych 1 politycznych,

6) artystow, dziataczy kultury, zwiazanych z okreslonym $rodowiskiem lo-

kalnym,

7) organizowanych w §rodowisku lokalnym wydarzen kulturalnych,

8) osiagnie¢ sportowcoOw zwiazanych z srodowiskiem lokalnym,

9) faktow, ktére maja istotny wptyw na zycie codzienne lokalnej spotecz-

nosci itp.
Pobudzaja:

1) do refleksji nad zmiang postawy,

2) do zastanowienia nad zmiang stosunku do partii politycznej, polityka,

dziatacza samorzadowego itp.,

3) wiarg w mozliwos$¢ zatatwienia spraw trudnych i ,,niemozliwych” do za-

latwienia,

4) do przewartosciowan wlasnych postaw,

5) do refleksji wokot tradycyjnych pogladdéw 1 zachowan (stereotypow),

6) do zastanowienia nad weryfikacja schematycznego myslenia, wprowadza-

nia nowych postulatéw i interesoOw politycznych oraz

7) wpajaja poczucie lokalnego patriotyzmu,

Przytoczone przyktady potwierdzaja postawiona przez nas w tytule teze, ze
lokalne srodki masowego komunikowania maja ogromny wptyw na socjalizacje
lokalnych spotecznos$ci, w tym takze na socjalizacjg polityczna.

Mozna réwniez stwierdzi¢, ze udzial w takiej socjalizacji politycznej maja:

1) wiasny elektorat z uznawanym przez niego systemem wartosci,

2) lokalna opinia spoteczna niecierpliwie oczekujaca na zmiany i realizacjg

celow zmierzajacych do poprawy standardéw zycia,

3) lokalne grupy lobbystyczne dazace do realizacji wtasnych celéw 1 intere-

sOw politycznych,

4) partie 1 ugrupowania polityczne starajace si¢ zachowac lub/i poszerzy¢

elektorat wyborczy,

5) politycy rywalizujacy ze soba o wpltywy we wlasnych ugrupowaniach po-

litycznych,

6) przeciwnicy polityczni,

7) spin doktorzy, konsultanci medialni, agencje reklamowe oraz

8) lokalne media.

Doniesienia prasowe, telewizyjne reportaze i audycje radiowe w znakomitej
czesci wptywaja na sposob oceny otaczajacej nas rzeczywistosci. Wielokrotnie
dziennikarskie sygnaly zmuszaty ospatego urzednika do podejmowania dziatan
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tam, gdzie sam nie widziat lub nie chcial widzie¢ takiej potrzeby. Politycy, w tym
politycy lokalni (radni gminy i powiatu, wojtowie, burmistrzowie i prezydenci
miast, cztonkowie ugrupowan politycznych 1 komitetow wyborczych, postowie
1 senatorowie, ksigza, zwiazkowi liderzy), doskonale zdaja sobie sprawg z sity
sprawczej mediow, dlatego — w swej wigkszos$ci — staraja sig ,,zy¢ dobrze” z me-
diami. Media maja ogromna sil¢ oddzialywania na lokalne wspolnoty. Ten fakt
nie jest niedoceniany przez lokalne elity polityczne. Samorzadowcy po latach
obserwacji 1 do§wiadczen, najczesciej godza si¢ z faktem, ze reelekcja 1 mozli-
wos¢ dalszej dziatalnosci zalezy od pracy na rzecz elektoratu, ktory im zaufat
1 zagltosowat na nich, oraz od petnej informacji o tej dziatalnosci przekazywane;j
przez media. Wspotpraca lokalnych elit z mediami moze przynies¢ srodowisku
lokalnemu wymierne korzy$ci.

Dostgp do rzetelnej informacji jest fundamentalnym gwarantem demokra-
cji, natomiast media zapewniaja sprawny system komunikacji pomiedzy spote-
czenstwem a sprawujacymi wladzg lokalna. System komunikacji stanowi istotne
ogniwo partycypacji lokalnej spotecznos$ci. Sprawny przeptyw informacji jest ko-
rzystny dla sprawujacych wtadzg. Wykorzystujac media jako no$nik informac;ji,
wladza wypelnia konstytucyjny?’ i ustawowy obowiazek jawnosci zycia publicz-
nego, politycy ustawicznie ,,ucza si¢” mediow. Najprostszym tego przyktadem sa
wszelkiego rodzaju kursy medialne, w ktérych uczestnicza 1 przygotowuja si¢ do
profesjonalnego kontaktu z mediami.

Niestety w wielu przypadkach sa to dziatania nakierowane nie na wspoél-
prac¢ z mediami, ale na proby manipulacji nimi. Manipulacja przez politykow,
w tym politykow lokalnych, mediami ma zreszta znacznie szerszy zasi¢g. Do
dziatan tych zaliczy¢ nalezy proby ekonomicznego zdominowania mediow lo-
kalnych (wydawanie wtasnych ,,gazet”, wykupywanie reklam, ,,podpuszcza-
nie” medidw 1 wykorzystywanie ich jako tuby propagandowej). Inna forma sa
proby ukierunkowane na ,,spacyfikowanie” dziennikarzy poprzez wciagania
ich w kregi towarzyskie politykow, cho¢ wydaje si¢, ze tego rodzaju dziatania
o wiele lepsze efekty przynosza wowczas, gdy politycy ,,pracuja nad zmigk-
czaniem” wtlascicieli lokalnych mediow. Wskazanie na niektére tylko proby
manipulacji mediami nie oznacza powszechnego stosowania tego typu prak-
tyk. Rzetelne wypelnianie przez polityka demokratycznego mandatu, ktory
powierzyta mu lokalna spolecznos¢, w polaczeniu z rzetelnym wykonywaniem

27 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz.U. nr 78, poz. 483,
art. 61, 1. Obywatel ma prawo do uzyskiwania informacji o dziatalno$ci organéw wiadzy publicz-
nej oraz os6b petniacych funkcje publiczne. Prawo to obejmuje rowniez uzyskiwanie informacji
o dziatalno$ci organéw samorzadu gospodarczego i zawodowego, a takze innych oséb oraz jed-
nostek organizacyjnych w zakresie, w jakim wykonuja one zadania wtadzy publicznej i gospoda-
ruja mieniem komunalnym lub majatkiem Skarbu Panstwa.
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zawodu (misji) dziennikarza, moze przynies¢ bardzo korzystne efekty z punktu
widzenia lokalnej spotecznosci.

Manipulacja nie zawsze musi by¢ w calkowicie negatywnie wartosciowang
forma oddziatywania na spoteczenstwo. W niektoérych uwarunkowaniach, np.
w ekstremalnych sytuacjach spolecznych, manipulacja w swoich zakltadanych
celach moze mie¢ pozytywne znaczenie. Przykladem moga by¢ wielkie kata-
strofy, w czasie ktorych dla ratowania zycia 1 mienia ludzkiego manipulowanie
danymi majacymi uspokoi¢ nastroje spoteczne 1 umozliwi¢ zorganizowang ewa-
kuacjeg jest z zatozenia zasadne. Ktamstwo jako metoda stosowana w manipulacji
uznawane jest a priori za co$ zlego. Z pewnoscia stosowanie klamstwa nalezy
krytykowac i stara¢ si¢ je marginalizowa¢ w procesach komunikacji spotecz-
nej. Niestety nie da si¢ go zupelnie wykluczy¢ z zycia publicznego. W takiej
sytuacji otwarte pozostaja pytania: W jakich uwarunkowaniach 1 kto moze pod-
ja¢ decyzje o zastosowaniu kltamstwa w manipulacji? Jakie sa granice etyczne
w stosowaniu manipulacji 1 kto je okresla? Jaki jest punkt odniesienia pomigdzy
oficjalnie gloszonym systemem wartosci a stosowaniem klamstwa w manipu-
lacji? Czy realizacja interesow 1 celéw politycznych usprawiedliwia stosowanie
ktamstwa w manipulacji? Nie do rozwiazania pozostaje problem, kiedy to zasto-
sowanie ktamstwa w przypadku realizacji ,,naszych” celow 1 interesow uwaza
si¢ za ,,stuszne”, a uznaje si¢ je za postepek naganny, nieetyczny, wrgcz karalny
w przypadku, gdy stosuje je przeciwnik polityczny.

Warto byloby przypatrze¢ si¢ procesowi socjalizacji aktywu 1 elit politycznych
dokonywanemu poprzez klamstwo. Kazda jednostka w trakcie wlasnego rozwoju
poznaje ktamstwo 1 uczy si¢ je stosowac¢ w praktyce. Takze w praktyce politycznej.
Ktamstwo pozornie utatwia osiaganie doraznych celéw, lecz w dtuzszej perspek-
tywie moze okazac si¢ zgubne. Podczas obserwacji zycia politycznego zauwaza si¢
coraz silniejsze utrwalanie stereotypu, w ktérym za naiwno$¢ uwaza sig, ze politycy
mowig prawdg 1 tylko prawdg. Politycy staraja si¢ stworzy¢ wrazenie, ze caly czas
mysla tylko o obywatelach, sa przy nich blisko 1 wykazuja ogromne zatroskanie
ich sprawami. Obraz ,,zatroskanego polityka™ jest charakterystyczny dla wszyst-
kich opcji. Mozna nawet dostrzec rywalizacj¢ wewnatrz kazdej z nich, jak i pomig-
dzy poszczegdlnymi opcjami o to, kto robi to lepiej, bardziej perfekcyjnie. Ta forma
manipulacji staje si¢ w wielu przypadkach praktyka dziatania w codziennym zyciu
politycznym, sprowadzajaca si¢ do budowania medialnych wizerunkow zatroska-
nych ojcdw narodu. Krytyczny obserwator sceny politycznej moze doj$¢ do wnios-
kow, ze podstawowym narzedziem uprawiania polityki jest manipulacja oparta na
ktamstwie. Mozna takze stwierdzi¢, ze ktamstwo nie miatoby postuchu i byloby
nieuzyteczne, gdyby nie odbiorca, ktory chce stysze¢ mite stowa, zapowiedzi
dobrych perspektyw i proste recepty na rozwigzanie wszelkich problemow. Mozna
postawi¢ hipotezg, ze politycy dziataja na zamdwienie spoteczne, a wyborcy glosu-
ja na tych manipulujacych nimi politykdw, ktorzy robia to najlepie;.
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W politologii za manipulacj¢ uznawana jest metoda osiagania celow politycz-
nych przez niejawne oddziatywanie na $wiadomos$¢ 1 zachowanie jednostek oraz
grup spotecznych, w ktorym manipulant ukrywa lub przedstawia w nieprawdzi-
wym $wietle elementy dzialania politycznego, przedmiot, metody, cele, srodki
i skutki®®. Bywa, ze manipulacja wynika z niecierpliwosci lub braku $rodkow
czy tez czasu na dziatania perswazyjne, czyli przekonywanie publicznosci przy
zachowaniu uczciwos$ci. Owe dziatania perswazyjne prowadzone przez polity-
kow lokalnych przy wspolpracy lokalnych mediow to wrecz idealistyczny model
socjalizacji politykow przez media 1 mediow przez politykow w wymiarze lokal-
nym. Teoretycznie wydaje si¢, ze w wymiarze lokalnym sg takie ptaszczyzny, na
ktorych lokalni politycy i1 lokalni dziennikarze sa wrecz skazani na wspotprace.
Trzeba od razu dopowiedzie¢, ze tak po stronie politykoéw, jak i dziennikarzy
sa zdeklarowani przeciwnicy takiego podejscia. Nie brakuje politykow, ktorzy
dziennikarzy unikaja lub w ogole z nimi nie rozmawiaja. Wielu politykéw nie
lubi dziennikarzy, poniewaz patrza im na rece, zabieraja czas. Nie chca spotykaé
si¢ z dziennikarzami, gdyz nie wierza w ich rzetelno$¢, zarzucaja im manipulacje
faktami, pisanie czy tez tworzenie audycji o ,,wydumanych aferach” i niepubliko-
wanie materiatow, ktore politycy uwazaja za wazne.

Wsréd dziennikarzy sa i tacy, ktorzy wychodza z zatozenia, ze o wspotpracy
niezaleznej gazety lokalnej z wladza lokalna nie moze by¢ mowy. Twierdza oni, ze
gdzie jest wspOtpraca, tam jest uzaleznienie, a niezalezna gazeta lokalna w zaden
sposob od wtadzy zalezna by¢ nie moze. Tego rodzaju stanowisko mediow wy-
daje si¢ jednak dos¢ odosobnione. W srodowiskach lokalnych czgsto zdarza sig,
Ze pewne inicjatywy spoteczne popierane sa zarowno przez wladze, jak i1 przez
lokalne media. Jak si¢ wydaje, nie ma w tym zadnych zagrozen, o ile oczywiscie
partnerzy dziataja zgodnie z prawem, interesem lokalnej spotecznos$ci 1 kazdy
w swoim zakresie. Nalezy pamigta¢, ze definicja wspdlnoty lokalnej uwzglednia
z Jednej strony obszar, ale z drugiej interakcje zachodzace migdzy jego mieszkan-
cami, a takze wspolny lokalny interes.

Nalezatoby jednak zwrédci¢ uwage na funkcje kontrolna, jaka speiniaja
media wobec lokalnych witadz w imieniu lokalnej spotecznosci. Realizacja tej
funkcji wywoluje wiele kontrowersji, powoduje animozje, a czasem nawet pro-
wadzi skonfliktowane strony przed oblicze sadu. Przyktadow ostrych konfron-
tacji jest wiele: Znin, Mtawa, Naklo. Dobrze, jezeli sprawy trafiaja do sadu. Jest
to w koncu organ, w ktorym na podstawie aktow prawnych mozna dochodzi¢
wlasnych racji. Gorzej, jesli politycy groza dziennikarzom rgkoczynami. Takie
przypadki tez si¢ zdarzaja. Opisywane sa przez dziennikarzy. W latach dziewig¢-
dziesiatych, a wigc w okresie wzajemnego docierania si¢ stosunkow pomigdzy

28 Leksykon politologii, red. A. Antoszewski, R. Herbut, Wydawnictwo Alta 2, Wroclaw
2006, s. 314.
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politykami a dziennikarzami, ekstremalnymi przypadkami zajmowato si¢ Cen-
trum Monitoringu Wolno$ci Prasy?’. Konfrontacja miedzy wladza lokalna a lo-
kalnymi mediami to takze jeden ze sposobow socjalizacji.

Ustawowe prawo zapewniajace prasie uzyskanie informacji oznacza prawo
do otrzymania informacji rzetelnej*°. Z drugiej za$ strony do rzetelnosci i obiek-
tywizmu w przedstawianiu faktow zobowiazany jest dziennikarz®'. Bywa, ze
politycy i dziennikarze stowo rzetelnos¢ rozumieja zupetnie inaczej. Dla dzien-
nikarza pijany polityk to z pewnoscia gratka. Dziennikarze moga obsmiewac
niespojne programy, powielanie obietnic, moga ujawnia¢ nieprawdziwos¢ stow
politykow. Ci ostatni z pewnos$cia nie zapisza im tego na plus. Jednak wrazliw-
si zaczna zmienia¢ swoje przyzwyczajenia, wazy¢ stowa, powazniej traktowac
swoje obietnice, wyborcoOw 1 media. Pokusa, ktora czgsto towarzyszy politykom,
aby dopasowa¢ mechanizmy demokracji do wlasnych pogladow, na swoj biezacy
uzytek 1 tylko do swoich, czgsto bardzo partykularnych, potrzeb politycznych,
to niebezpieczna droga. Media czgsto swoim dzialaniem, dociekliwo$cia, sama
obecnoscia na danym terenie ,,niejako lecza” politykéw z tych antydemokratycz-
nych zapedoéw. Zmuszajac do kontaktow ze soba, wiele ich takze ucza. Poza tym
media lokalne maja tez atut nie do przecenienia — maja wigcej czasu antenowego
(miejsca w gazecie) na spokojna 1 rzeczowa rozmowge polityka z dziennikarzem.
Nie tylko szybkie, krotkie 1 z konieczno$ci powierzchowne newsy, ale czgsto
obszerne wywiady, ktore daja politykom mozliwo$¢ spokojnego, rzetelnego
przedstawienia pogladow, programéw i motywow dziatania®?. Wywiad jako for-
ma komunikacji polityka ze spotecznos$cia lokalng jest rowniez waznym polem
socjalizacji.

Politycy poprzez t¢ formg staraja si¢ uzyskac dla siebie jak najkorzystniejsza
konwencjg prezentacji pogladow czy propagowania programu. Wywiad w jakim$
stopniu jest takze ryzykiem dla polityka. Dziennikarz ma prawo, a nawet obowia-
zek zadawania ,.,trudnych pytan” politykowi. W tym przypadku moze podkreslic,
ze wystepuje w imieniu radiostuchaczy czy telewidzéw. Zaskoczony ,,trudnym
pytaniem” polityk moze znalez¢ si¢ poza przygotowana wczesniej konwencja
swojej wypowiedzi. Odpowiedzialno$¢ za wypowiadane do mediow stowa nalezy
do trudnych elementow socjalizacji politykow dziatajacych na wszystkich szcze-

2 B. Dwornik, Media lokalne — procesy sqdowe, http://www.reporterzy.info/50,media_
lokalne procesy sadowe.html [7.09.2011].

30 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe. Dz.U. nr 5, poz. 24 ze zm., art. 1. Prasa,
zgodnie z Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej, korzysta z wolnosci wypowiedzi i urzeczywist-
nia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania, jawnosci zycia publicznego oraz kontroli
i krytyki spoteczne;j.

31 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. nr 5, poz. 24 ze zm., art. 6 ust. 1,
art. 10 ust. 1, art. 12.

32 Na podstawie: www.tvorion.pl [7.09.2011].
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blach. Polityk dziatajacy w srodowisku lokalnym jest najczesciej sam, majac do
dyspozycji swoja wiedzg 1 nabyte umiejgtnosci. Politycy dziatajacy na wyzszych
szczeblach czg¢$ciej korzystaja z doradcow, konsultantow medialnych czy spin
doktoréw. W srodowisku lokalnym udzielajacy wywiadu zdaja sobie sprawe, ze
ktada na szali cata swoja reputacjg¢. Trudniej bowiem ,,sprostowac” wypowiedzia-
ne stowa czy stanowiska w programie o znacznej ogladalnosci czy liczbie stucha-
czy w Srodowisku lokalnym, gdzie informacja szybciej rozchodzi si¢ wsrdd osob
zainteresowanych, sasiadow itp. W okresach ,,goracych”, np. podczas kampanii
politycznych czy wyborczych, pozyskanie przychylnego stanowiska opinii spo-
tecznej lub/i elektoratu jest celem zabiegéw kazdego polityka. Jednak 1 woéwczas
mamy do czynienia z sytuacja, w ktorej w wyniku natloku informacja starsza
wypierana jest przez §wiezsza. Wypowiedz czy stanowisko wygloszone w po-
niedziatek pod koniec tygodnia jest juz nieaktualne wobec nowych faktow. Na-
lezy zwréci¢ uwage na funkcjonujaca w odbiorze informacji zasade, ze elektorat
najchetniej percypuje te informacje, ktore sa zgodne z jego celami 1 interesami.
Odrzuca lub poddaje ostrej krytyce te, ktore sa niezgodne z przyjetym systemem
wartosci, celami politycznymi, osobistym interesem itp.

Politycy przed wystapieniem radiowym czy telewizyjnym staraja si¢ wy-
negocjowac formule przeprowadzenia wywiadu, np. rozmowe¢ nagrywang albo
przeprowadzanej na zywo. Kazda z tych dwoch formul ma wady i zalety. W kaz-
dej z nich istotne role przypadaja dziennikarzowi i politykowi. O efektach decy-
duje profesjonalne przygotowanie obu stron. Poniewaz o ogladalno$ci programu,
utrzymaniu marki na rynku medialnym (w tym takze lokalnym) decyduje rze-
telny 1 obiektywny przekaz, dziennikarze staja si¢ by¢ bardziej uprzejmymi,
a politycy mniej nadgci 1 nieufni. Efekt ich wspdlnej pracy ocenia elektorat.
Jak twierdzi J. Street: ,,zdaniem krytykow zmian zachodzacych w technikach
udzielania wywiadu, rozmowa na antenie zamiast by¢ okazja do pociagnigcia
polityka do demokratycznej odpowiedzialnosci, staje si¢ propagandowa trybu-
na dla polityka™33. Ta wypowiedzZ jest istotnym sygnatem do przestrzegania
granic pomigdzy ,,lojalnoscia” wobec polityka, a krytycznym odbiorem progra-
mu przez wszystkie segmenty spotecznosci lokalnej, do ktorej dociera program.
W tym przypadku elementy socjalizacji wystepuja po obu stronach. Polityk
powinien wystrzegac si¢ mentorstwa, pouczen spoteczenstwa, wszechwiedzy
1 autorytatywnych wypowiedzi na kazdy temat. Dziennikarz nie moze podda-
wac si¢ sugestiom, sympatiom czy antypatiom, pozostawiajac osad odbiorcom
programu.

Kolejnym elementem socjalizacji politykoéw przez media jest opanowanie
sztuki jasnych, konkretnych, sugestywnych wypowiedzi, podczas ktorych po-
winni oni streszcza¢ swoje argumenty w kilku krétkich zdaniach. Stajac przed

33 J. Street, op. cit., s. 162.
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mikrofonem radiowym, kamera telewizyjna, polityk dziatajacy w srodowisku lo-
kalnym usituje najczesciej przekaza¢ wszystko, co wie lub/i wszystko, co z jego
punktu widzenia jest najwazniejsze. Technika agregacji problemow 1 logicznego
precyzowania mysli wymaga treningu i doswiadczenia. Weryfikatorem osiagnig-
cia tej sztuki sa wystapienia publiczne, udzial w programach talk-show, debatach.
Debata to, jezeli mozna tak rzec, ,,wyzsza szkota jazdy”, tak dla bioracych w niej
udziat politykow, jak i1 dziennikarzy czy nawet catych zespotow redakcyjnych.
Jest to dla lokalnych mediow (gtéwnie radia 1 telewizji) wyzwanie merytoryczne,
techniczne 1 organizacyjne. Mimo trudno$ci (ograniczona liczba pracownikow,
koszty), lokalne media jednak je podejmuja. Bywa, co ciekawe, ze organizowane
sa nie tylko debaty przedwyborcze, ale takze debaty biezace — dotyczace kon-
kretnych problemow lokalnych spolecznosci. Przyktadem chocby czgstochowska
Telewizja Orion, ktora zorganizowata caly cykl debat dotyczacych biezacych pro-
bleméw miasta34.

Z drugiej strony, niezaprzeczalng prawda jest to, ze media, takze lokalne,
relacjonujac polityke, wola sprawy trywialne od powaznych, przedktadaja skan-
dale obyczajowe nad rozmowy o wieloletnim planie inwestycyjnym. Oczekuja
rozmowcow btyskotliwych, ktorzy ze swada 1 dowcipem opowiadac begda o uty-
lizacji $mieci, polityce spolecznej i1 planie zreformowania lokalnych finanséw.
Takich politykdéw prezentuja chetnie i czgsto. Wielu obserwatorow zycia publicz-
nego twierdzi, ze politycy we wspotczesnych uwarunkowaniach, nie mogliby
funkcjonowac bez mediow. Inni twierdza, ze jest to uzaleznienie 1 to uzaleznienie
grozne, moze bowiem doprowadzi¢ do konca kariery polityka. Jedno nieostrozne
sformutowanie, jeden nieprzemys$lany gest, ,,niestandardowe” zachowanie, kto-
re zarejestruja 1 wyemituja media 1 nawet dobrze prosperujaca kariera moze lec
w gruzach.

Czasami politycy rzeczywiscie zapominaja si¢ i nie kontroluja swoich za-
chowan lub popadaja w rutyng 1 podejmuja dziatania nie do konca przemyslane,
ktore odpowiednio nagto$nione przez media staja si¢ przyczynkiem do schytku
ich kariery. Autorzy dalecy sa od stwierdzenia, ze media moga niszczy¢ lub
tworzy¢ kariery polityczne. Bywaja jednak sytuacje, w ktorych srodki masowego
przekazu czuja che¢ zrealizowania takich zamiarow 1 dokonania negatywnej kre-
acji polityka. Przekracza to z pewnoscia zakres ,,kompetencji” medidw 1 narusza
zasady dziennikarskiej etyki. Dynamicznie rozwijajace si¢ wydarzenia sprzyjaja
przyspieszeniu procesOw spotecznych i politycznych zachodzacych w lokalnej
spotecznosci. Niekiedy nawet obiektywna prezentacja rzeczywistosci urucha-
mia ciag wydarzen, ktore zaczynaja zy¢ wlasnym zyciem, 1 w efekcie przyczynia
si¢ do przeprowadzenia zmian politycznych. O takim przypadku mozna mowic

34 Na podstawie: http://www.tvorion.pl/index.php?action=show_kategory&parent=5597 [7.09.
2011].
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cho¢by w kontekscie referendum w sprawie odwotania prezydenta Tadeusza
Wrony w Czgstochowie w roku 2009. Tadeusz Wrona, polityk doswiadczony,
wybrany na funkcj¢ znaczna wigkszoscia glosow w kolejnej kadencji nagle stat
si¢ ztym prezydentem. Z pewnoscia przyczynita si¢ do tego zta praca stuzb od-
powiedzialnych za kreowanie wizerunku prezydenta — wystepowat gtownie jako
»przecinacz wsteg”. Wing ponosi takze sam prezydent, ktory z goéry traktowat
media jako zto konieczne 1 nie umiat z nimi wspotpracowac. Nie byty to gtowne
przyczyny, decydujace o odwolaniu prezydenta. Z pewnoscia jednak sprzyjaly
one aktywizacji opozycji i zawiazaniu si¢ oddolnego ruchu antyprezydenckiego
(Obywatelskie Stowarzyszenie Przyjaciot Czgstochowy), a w koncowym rezul-
tacie antyprezydenckiej kampanii politycznej. Media, w okresie, kiedy w opo-
zycji do prezydenta byly jedynie partie polityczne, relacjonowaty wydarzenia
z czysto kronikarskiego obowiazku. Poczatkowo relacjonowaly takze stanowisko
1 wydarzenia zwiazane z ,,0ddolnymi” protestami Stowarzyszenia. Prezydent nie
wstuchiwal si¢ natomiast ani w suche doniesienia medidéw, ani w glo$ne protesty
Stowarzyszenia, ktéremu poczatkowo nie podobata si¢ tylko prezydencka wizja
zagospodarowania gléwnej arterii miasta, Alei Najswigtszej Marii Panny, a po-
tem prezydencka wizja rozwoju miasta. Media szybciej wstuchaty si¢ w ,,glos”
ulicy, nie identyfikujac si¢ by¢ moze z inicjatorami, ale z sama idea odwotania
prezydenta, ulegly 1 w imi¢ dobra spotecznos$ci lokalnej wspieraty inicjatywe
referendum.

Sita mediéw nie jest jednak tak wielka, jak czesto podkreslaja to niekto-
rzy politycy. Jej skuteczno$¢ oddziatywania w znacznej mierze zalezy od od-
czytywania nastrojow zrozumienia potrzeb i oczekiwan spotecznych. O tym,
jak niewiele moga zrobi¢ media samodzielnie, bez poparcia spotecznego, moze
swiadczy¢ przyktad rowniez z Czgstochowy. Lokalny tygodnik ,,Poniedziatek™
(naktad 20 tys.) opisat rozmoweg dziennikarki z jednym z zastgpcodw prezydenta.
Ow urze¢dnik mial powiedzie¢ o dziennikarzach: ,,dziennikarze to hieny, ktoére
szukaja krwi, potu i... spermy!”3> Nie wywolato to zadnych reperkusji. Prezydent
nie odwolat zastepcy, zastepca nie skierowat sprawy do sadu o sprostowanie ani
nie przeprosit publicznie dziennikarki. Innych mediéw nie zainteresowata ta wy-
powiedz, nie poddano polityka zadnemu medialnemu ostracyzmowi.

Proces socjalizacji dostrzec mozna w dziataniach mediow lokalnych, ktore
wymuszaja na lokalnej wladzy tworzenie profesjonalnej obstugi dziennikarzy.
Szczegdlnie istotna jest swoistego rodzaju pomoc udzielana przez media wia-
dzom lokalnym. W realizacji tego przedsigwzigcia czasami jest ona tak daleko
idaca, ze aktywni do tej pory zawodowo dziennikarze przechodza na druga stro-
n¢ barykady 1 staja si¢ rzecznikami prasowymi badZ pracownikami biur praso-
wych. Zdarzaja si¢ réwniez i takie przypadki, ze dziennikarz od lat obserwujacy

35 Tygodnik ,,Poniedziatek” nr 5(40), 10 lutego 2011.
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dziatania politykoéw i skutki tych dziatah zaczyna mie¢ wtasne pomysty na miasto
czy gming. Oprocz tego, ze uczy si¢ polityki od politykdw, analizujac ich bte-
dy, rownoczesnie poznaje potrzeby mieszkancow, gdyz dziennikarz jest czgsto
,ostatnia deska ratunku” w walce obywatela z urzednicza machina. Sprzatanie
ulic, fatanie dziur w jezdniach jest wykonywane znacznie szybciej po interwencji
redakcji niz interwencji obywatela. Politycy, chcac dobrze wypas¢ w mediach,
problemy mieszkancow zglaszane przez dziennikarzy staraja si¢ zalatwiaé nie-
mal od reki z uSmiechem na twarzy. Dziennikarz w zamian otrzymuje wdzigcz-
nos¢ 1 zaufanie, o ktore walcza politycy. W ten oto sposob z dziennikarza mamy
gotowy materiat na polityka. Czasami taka gotowos$¢ zamienia si¢ w realna poli-
tyczna rzeczywisto$¢*6. W demokracji rola mediow jest trudna, ztozona, a takze
wyjatkowo odpowiedzialna. Polscy dziennikarze okreslili ja w 1995 roku sied-
mioma zasadami:
1) prawdy (informacja powinna by¢ prawdziwa, a ewentualne btedy prosto-
wane),
2) obiektywizmu (nalezy prezentowac rzeczywisto$¢ niezaleznie od wias-
nych pogladéw),
3) oddzielania informacji od komentarza (nalezy umozliwi¢ odbiorcy odrdz-
nienie faktu od opinii),
4) szacunku 1 tolerancji (nalezy przestrzega¢ zasad poszanowania godnosci,
dobr osobistych, praw, prywatnosci, dobrego imienia),
5) uczciwosci (nalezy pracowaé¢ w zgodzie z sumieniem, nie poddawac si¢
wplywom),
6) pierwszenstwa dobra odbiorcy,
7) wolnosci 1 odpowiedzialnos$ci za formg 1 tre$¢ przekazu.
Media sa jednym z najwazniejszych elementow istnienia demokracji i wol-
nos$ci. Twierdzi sig, ze stan 1 jako$¢ demokracji (a zatem 1 jakos$¢ zycia obywateli)
okre$lane sa m.in. przez stan i jako$¢ mediow?’. O jako$¢ mediow staraja si¢ dbaé

36 Przyktady: T. Kucharski, dziennikarz lokalnego wydania ,,Gazety Wyborczej” w Czesto-
chowie, zatrudniony jako pracownik biura prasowego w Czgstochowie, w roku 2006 wystartowat
w wyborach na wojta podczgstochowskiego Olsztyna, wystartowal i wygrat z wieloletnim wojtem
tej gminy, swoj sukces powtorzyt w roku 2010; A. Jakubczak, wieloletni reporter Telewizji Kato-
wice specjalizujacy si¢ w sprawach spolecznych i opisujacy zycie w matych gminach pdinocne;j
czesci wojewodztwa Slaskiego, w 2010 roku zostat wybrany wojtem gminy Mstow.

37 Na podstawie: http://www.radaetykimediow.pl/index.php?option=com_content&view=
category&layout=blog&id=2&ltemid= [07.09.2011]. Kartg¢ Etyczna Medidéw, opracowana z in-
icjatywy Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, podpisali w dniu 29 marca 1995 roku prezesi:
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczypospolitej Pol-
skiej, Katolickiego Stowarzyszenia Dziennikarzy, Syndykatu Dziennikarzy Polskich, Zwiazku
Zawodowego Dziennikarzy, Unii Wydawcow Prasy, Telewizji Polskiej S.A., Telewizji Polsat,
Stowarzyszenia Niezaleznych Producentéw Filmowych i Telewizyjnych, Polskiego Radia S.A.,
Stowarzyszenia Radia Publicznego w Polsce, Stowarzyszenia Polskiej Prywatnej Radiofonii,
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sami dziennikarze, okreslajac, co dziennikarzom wolno, a czego nie wolno, czy
tez, czego czynié¢ nie powinni’®,

Praktyka nieco odbiega od szczytnych idealéw. Przede wszystkim zawod
dziennikarza jest w Polsce zawodem, do ktérego uprawiania nie potrzeba zadne-
go wyksztalcenia. Wystarczy ,,poczucie misji”, che¢ 1 pewien zbieg okolicznosci,
ktory czesto z mtodych niedoswiadczonych ludzi ,,robi” dziennikarzy. Czgsto
nie sa oni w stanie wlasciwie 1 zgodnie z obowiazujacymi zasadami udzwignaé
tej roli. Piszacy o dziennikarzach Zbigniew Bujak stwierdzit: ,,w poczatkach lat
dziewigédziesiatych liczbe dziennikarzy w Polsce szacowano na ponad 11 tysig-
cy. 10 lat p6zniej mowi sig juz o okoto 18—20 tysiacach, czasami pojawia si¢ nawet
liczba 25 tysiecy 0s6b uznawanych czy uznajacych si¢ za dziennikarzy3°. Nalezy
doda¢, ze w ostatnich latach, cho¢by ze wzgledu na aktywnos¢ internetowa, licz-
ba 0s6b uznajacych sig 1 czgsto traktowanych jak dziennikarze, ro$nie. Klopotem
polskiego dziennikarstwa jest takze 1 to, ze w zasadzie, oprocz sadowej, nie ma
kontroli nad poczynaniami dziennikarzy. Nie ma obowiazku przynaleznosci do
korporacji zawodowej, w zasadzie nie mozna znalez¢ si¢ poza nawiasem grupy
zawodowej. Rada etyki mediow jest cialem dostojnym, ale nie sprawczym. W tej
sytuacji funkcje kontrolne nad praca dziennikarzy sprawuja: oni sami — kierujac
si¢ wlasnym poczuciem przyzwoito$ci; redakcje, w ktorych pracuja i ktore oce-
niaja ich wysitki oraz odbiorcy ich pracy, czyli czytelnicy, stuchacze, widzowie.

Lokalne media z pewnos$cia musza liczy¢ si¢ z ostrzejsza ocena swoich od-
biorcow. Lokalnos$¢, oprocz wszystkich innych cech, ma 1 t¢ specyfike, ze czg-
sto wszyscy o wszystkich wszystko wiedza. Odbiorcy mediow sa uczestnikami,
bezposrednimi obserwatorami wydarzen. Maja na ich temat wiedz¢ z réznych

Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy Radia i Telewizji oraz krajowy duszpasterz srodowisk twor-
czych ks. Wiestaw Nieweglowski.

3 Kodeks etyki dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich; V. Konflikt intere-
sow, http://www.spl.top.pl/dokumenty/kodeks_etyki dziennikarskiej.pdf [07.09.2011]:

17. Wiarygodnos¢ i niezaleznos¢ dziennikarska jest nie do pogodzenia z przyjmowaniem
prezentdw o wartosci przekraczajacej 200 zl, korzystaniem z darmowych wyjazdow czy tes-
towaniem przedmiotow, urzadzen.

18. Dziennikarzowi nie wolno zajmowac si¢ akwizycja oraz bra¢ udziatu w reklamie i public
relations — wyjatkiem moga by¢ jedynie akcje spoteczne i charytatywne; materialy redakcyjne
musza by¢ czytelnie oddzielone od materiatow reklamowych i promocyjnych.

19. Wysoce naganna jest kryptoreklama i zatajanie informacji dla wlasnych korzysci.

20. Dziennikarzowi nie wolno wykorzystywaé we wlasnym interesie nieujawnionych publicz-
nie informacji uzyskanych w dziatalno$ci zawodowej, zwtaszcza w dziennikarstwie finansowym
i ekonomicznym.

21. Angazowanie si¢ dziennikarzy w bezposrednig dzialalno$¢ polityczna i partyjna jest
rowniez przejawem konfliktu interesow 1 nalezy wykluczy¢ podejmowanie takich zaj¢é oraz
petnienie funkcji w administracji publicznej i w organizacjach politycznych.

39 Z. Bujak, Dziennikarze lat dziewieédziesiqtych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 3—4,
s. 163—-164.
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niezaleznych zrodet (rodzina, znajomi, kregi towarzyskie, hobbystyczne, sa-
siedzkie itp.) tatwiej im wigc zweryfikowaé prawdziwos¢ 1 obiektywnos$¢ ser-
wowanych przez media komunikatow. Politycy zdajacy sobie sprawe z sily
przekazu mediow staraja si¢ ich uczy¢, ,,oblaskawi¢”, czasami zastraszyc
(fizycznie, ale takze ekonomicznie). Wszystko po to, by prezentowany przez
media komunikat byl zgodny z ich oczekiwaniami. Nawet, gdy nie ma cen-
zury — jak obecnie w Polsce — media pozostaja pod kontrola réznorakich sit
— przede wszystkim ekonomicznych, a takze ze strony dominujacych uktadow
politycznych i ideologicznych. Samodzielno$¢ dziennikarska ograniczaja takze
wyspecjalizowane agencje promocji, organizacje nacisku (gospodarcze, spo-
teczne) i ich rzecznicy prasowi. Niektorzy badacze sa zdania, ze ponad 50%
dziennikarskich publikacji to efekt dziatan piarowcow. Mdéwiac o ewentual-
nych ograniczeniach medidw, trzeba jeszcze raz powiedzie¢ o uwarunkowa-
niach ekonomicznych. Politycy i1 wlasciciele mediow (okreslajacy tzw. lini¢
programowa danego przekaznika) czgsto staraja si¢ ogranicza¢ wolno$¢ me-
diow. W procesie komunikowania srodki masowego przekazu, takze lokalne,
odgrywaja podwdjna rolg. Z jednej strony sa przekaznikiem, pasem transmisyj-
nym roznego rodzaju komunikatow generowanych przez graczy politycznych
dla obywateli. W tym wypadku sa posrednikiem. Ale media takze same kreuja
przekazy polityczne 1 uczestnicza tym samym w grze politycznej.

5. Podsumowanie

Wraz z utworzeniem samorzadoéw nastapita decentralizacja polityki. Dzia-
tanie to przyblizyto realizatoréw polityki do rzeczywistych problemow bliskich
lokalnej spotecznosci. Nowy status samorzadu terytorialnego spowodowat, ze
gmina, jako wspolnota, stata si¢ podstawowa forma organizacji zycia publicz-
nego we wszystkich jego aspektach. Od dwudziestu lat w tworzeniu tej nowe;j
lokalnej rzeczywisto$ci towarzysza samorzadom media lokalne. Niezaprzeczal-
nym faktem jest to, ze to wlasnie media odegraty bardzo wazna role w przemia-
nach samorzadu. Z pewnoscia wigkszo$¢ lokalnych politykéw zdaje sobie sprawe
z udzialu medidow w optyce postrzegania samorzadu terytorialnego, dzigki ktorej
mieszkancy uznali samorzad za instytucje¢ dziatajaca dla ich dobra, czyli instytu-
cj¢ im najblizsza. Media przyblizaja obywatela do wladzy 1 wiadzg¢ do obywatela.
Media lokalne odzwierciedlaja lokalna rzeczywisto$¢ spoteczna, polityczna, kul-
turowa 1 ekonomiczna. Biorac pod uwagg ich duze mozliwos$ci oddziatywania na
lokalne spoteczenstwo, ksztattowanie nastrojow, postaw i1 zachowan ludzi, z pew-
noscia wplywaja na proces jego socjalizacji. Fakt, ze na co dzien media patrza
wladzy na rece powoduje, Ze staja si¢ tym elementem komunikacji spoteczne;,
ktory wptywa na proces socjalizacji politycznej lokalnych spotecznosci. Wiadza,



Udziat lokalnych mediow w procesie socjalizacji lokalnych elit politycznych 193

wspotpracujac z mediami, postugujac si¢ nimi czy nawet manipulujac, w petni
uzmystawia sobie fakt, iz media sa jednym z podstawowych §rodkow komuniko-
wania 1 porozumiewania si¢ jednostek oraz wigkszych 1 mniejszych grup spotecz-
nych, czyli elektoratu wyborczego z wtadza.

Media sa czg$cia systemu demokratycznego. Wolne media (takze lokalne) sa
z pewnoscia niezalezne w rozumieniu mozliwosci rozpowszechniania informacji
1 opinii, wolne od cenzurowania przez przedstawicieli wladzy. Niemniej jednak
sa zalezne od norm prawnych, warunkow ekonomicznych, a takze od swych pro-
tektorow, wiascicieli 1 oczywiscie od swoich odbiorcow. To czytelnicy, widzowie,
radiostuchacze nadaja sens ich istnieniu. Jednak w konteks$cie trwajacych zmian
cywilizacyjnych, renesansu lokalizmu oraz integracji europejskiej mozna spodzie-
wac si¢ poglebiania decentralizacji. Proces ten prawdopodobnie umocni zaréwno
samorzad terytorialny, jak 1 lokalne media. Mozna tez zatozy¢, ze mimo wszyst-
kich niedoskonatosci lokalnej wiadzy (politykow) i1 lokalnych mediow masowych
swoistego rodzaju kohabitacja polityczno-medialna przyczynia si¢ do rozszerzenia
demokracji bezposredniej obywateli 1 ich wigkszej w niej partycypacji.
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