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Abstrakt

Celem artykutu jest analiza wptywu nowych trendéw w dziedzinie konsumpcji, takich jak: eko-
logizacja konsumpcji, indywidualizacja, domocentryzm, tradycjonalizacja czy globalizacja kon-
sumpcji na sposoby aranzacji przestrzeni mieszkalnej. Egzemplifikacje rozwazan stanowi¢ beda
badania pod kierunkiem autorki, opracowania dotyczace wroctawskich gospodarstw domo-
wych, ktérych cztonkowie w ciggu ostatniego roku przeprowadzili sie do nowego mieszkania
lub domu. Badania zostaty przeprowadzone w 2013 roku na prébie 150 jednostek badawczych

za pomocg kwestionariusza ankiety.

Stowa kluczowe: gospodarstwo domowe, prze-
strze mieszkalna, wzory w konsumpcji, funkcje
mieszkania

Wstep

W artykule omoéwiono znaczenie przestrzeni
spotecznej w tworzeniu interakcji w gospodar-
stwie domowym. Szczegdlnej analizie poddany
zostanie wptyw wzorcow kulturowych na kre-
owanie przestrzeni mieszkalnej wsérod miesz-
kancéw Wroctawia, ktérzy w ostatnim roku
przeprowadzili sie do nowego mieszkania lub
domu. W pierwszej czesci artykutu zaprezen-
towane zostang funkcje mieszkania w sferze
publicznej i prywatnej. W drugiej zas zostanie
dokonana analiza zasobdw mieszkaniowych
na podstawie spiséw powszechnych oraz wy-
niki badan pod kierunkiem autorki, opraco-
wania dotyczgce posiadanej wizji mieszkania
wsrdd respondentdéw oraz znaczenie wzorcow
dotyczacych urzadzania wnetrz w nowych
mieszkaniach wsréd badanych. Z perspektywy
ujecia mieszkania jako przestrzeni spotecznej
poddano ocenie poszczegdlne jego strefy uzyt-
kowe oraz ich wptyw na ksztattowanie proce-
sow interakcji miedzy cztonkami gospodarstw
domowych.
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Znaczenie przestrzeni spotecznej

Przestrzen w kontekscie warunkdw sprzyja-
jacych interakcjom spotecznym moze nabie-
ra¢ wymiaru dospotecznego i odspotecznego.
Znaczenie przestrzeni dospotecznej pojawito sie
w psychologii spotecznej po badaniach w szpi-
talach psychiatrycznych, w ktérych stwierdzono,
Ze sposob organizowania przestrzeni wptywa
na przyspieszenie (przestrzen dospoteczna)
badz opdznienie procesu zdrowienia pacjentow
(przestrzen odspoteczna).

Pojecie przestrzeni dospotecznej (sociopetal)
i odspotecznej (sociofugal) pojawito sie w pra-
cy ET. Halla, w ktérej autor okresla sens zna-
czeniowy przestrzeni pomagajgcej cztowiekowi
w przezwyciezeniu alienacji (Hall 2009: 169-
186). Przestrzen dospoteczna sprzyja zawieraniu
i podtrzymywaniu kontaktéw spotecznych, skra-
ca dystans spoteczny miedzy ludZmi, daje poczu-
cie komfortu psychicznego i podkreslaintymnosé
atmosfery. Przyktadami przestrzeni dospotecz-
nej sg mate pomieszczenia badz wieksze z duza
iloscig zakamarkéw, wypetnione osobistymi
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przedmiotami, wygodnymi miejscami do
siedzenia, sprawiajgce wrazenie przytulnych
i bezpiecznych, ze Swiattem rozproszonym,
ciepta kolorystyka i odpowiednig do gustow
oraz preferencji jej uzytkownikéw dekoracja.
Mieszkania mogg by¢ urzadzane w sposdb,
w ktérym przestrzen bedzie miata wymiar
dospoteczny ciepty, przytulny, przyjazny badz
odspoteczny zimny, wyalienowany, skrajnie
uporzadkowany, sterylny. Przyktadami prze-
strzeni odspotecznej sg dworce, szerokie place
i ulice, duze sale, korytarze etc.

W naukach spotecznych przestrzen stuzaca do
stworzenia scenerii interakcji okreslana jest ter-
minem lokalu majgcego na celu zapewnienie
trwatosci instytucji spotecznych w interesuja-
cym nas przypadku, matzenstwa, rodziny, zwigz-
ku partnerskiego etc. tworzgcych rézne formy
gospodarstw domowych.

Dom jest lokalem, w ktérym w ciggu dnia zacho-
dza rozmaite interakcje spoteczne. Przestrzen
go tworzaca powinna by¢ zaaranzowana
zgodnie z czynnikami nadajgcymi jej wymiar
dospoteczny.

Miejsce mieszkalne petni dwie funkcje: publicz-
ng i prywatng. Pierwsza dotyczy perspektywy
przechodnia i zwigzana jest z lokalizacjg miesz-
kania, jego usytuowaniem w przestrzeni teryto-
rialnej. Druga stanowigca cel wiasciwy rozwa-
zan dotyczy jego wnetrza otoczonego murami,
zamknietymi w przestrzeni lokalami z jego funk-
cjami uzytecznosci prywatnej i intymne;j.

W ujeciu A. Giddensa przestrzenie te tworzg
scene i kulisy. Prawdziwe interakcje rozgrywajg
sie nie na scenie w przestrzeni publicznej, ale
za kulisami w strefie ukrytej, jaka stanowi dom
(Giddens 2001: 162-163).

Dawniej aranzacja przestrzeni mieszkalnych nie
stawiata na indywidualizacje; raczej w trady-
cyjny sposdb kreowata miejsce zamieszkania,

zwracajgc uwage na jego funkcje dospoteczne
osadzone na kategorii wspdlnoty. Wspétczesnie
dom jest podzielong przestrzenia, ktéra z jednej
strony zapewnia cztonkom gospodarstwa domo-
wego potrzebe izolacji, z drugiej zas kreuje miej-
sce stuzgce do stworzenia scenerii interakcji,
okreslanej jako mozliwo$¢ bycia razem (Jacyno
2007: 43).

Zmiany preferencji na rynku mieszkaniowym

Wspodtczesna architektura mieszkaniowa nadaza
za wizjg przestrzeni dospotecznej. Zmienity sie
takze preferencje dotyczgce wyboru mieszkan.
Nie buduje sie mieszkan w technologii wielkiej
ptyty z przestrzeniami odspotecznymi duzych
blokowisk wywotujgcymi alienacje i anonimo-
wosc jej mieszkarncow. Dominuje niska zabudo-
wa na terenach spokojnych osadzonych badz
aranzowanych w zielonej scenerii. Poréwnujgc
dane z ostatnich spisow powszechnych, mozna
dostrzec, iz przy wzroscie liczby gospodarstw
domowych 0 1,7% zmalat wskaznik gospodarstw
domowych na 100 mieszkan o 6,2. Natomiast
wzrosta przecietna liczba izb w mieszkaniach
z 3,70 w 2002 roku do 3,83 w roku 2011, a tak-
ze powierzchnia w m? z 68,6 w 2002 r. do 72,4
w 2011. Obnizyta sie z kolei liczba oséb na 1
mieszkanie z 3,25 w 2002 roku do 3,05 w 2011
roku oraz wskaznik liczby oséb na 1 izbe z 0,88
w 2002 do 0,80 w 2011 roku (tab.1).

Analizujgc kwestie blokdw mieszkalnych na pol-
skim rynku mieszkaniowym, mozna zaobser-
wowaé pewne charakterystyczne tendencje.
W latach siedemdziesigtych XX w. bloki koja-
rzone byly z miejscem przyjaznym, w ktérym
rozwija sie samopomoc sgsiedzka, wytwarzata
sie swoista mikrospotecznos¢. Pod koniec lat
dziewiecdziesigtych mozna zauwazyé zmiane

Tabela 1. Zasoby mieszkaniowe w gospodarstwach domowych w Polsce
w 2002 i 2011 roku na podstawie spiséw powszechnych

o 20.05.2002 31.03.2011
Wyszczegdlnienie - - — " - —
Ogoétem Miasto Wies Ogétem Miasto Wies
Gospodarstwa domowe w tys. 13331 8961 4370 13563 9143 4420
Na 100 mieszkan 114,6 113,8 116,3 108,4 106,5 112,4
Przecietna w zaso-
bach mieszkalnych: 3,70 3,51 4,09 3,83 3,60 4,36
liczba izb w mieszkaniu
- . >
Powierzchnia uzytkowa w m*: 68,6 60,8 84,9 72,4 63,7 92,0
1 mieszkania
na 1 osobe 21,0 20,5 21,9 23,8 23,6 24,0
Liczba 0séb na 1 mieszkanie 3,25 2,95 3,87 3,05 2,7 3,8
Liczba oséb na 1 izbe 0,88 0,84 0,95 0,80 0,75 0,88

Zrédto: opracowano na podstawie Mieszkania. Narodowy Spis Powszechny Ludnosci i Mieszkar 2011,
GUS, Warszawa 2013, s. 22, 35, http://www.stat.gov.pl [20.05.2013].
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podejscia do tej przestrzeni. Zaczynajg przewa-
za¢ postawy indywidualizmu, a ludzie nie wy-
kazujg potrzeby tworzenia wspdlnot. Nastepuje
upadek osiedla, ktére kojarzone jest raczej z bie-
da niz poczuciem wspdlnotowosci (tukasiewicz,
Sicifiski 1992).

Megatrendy w konsumpcji
a przestrzen mieszkalna

W tej czesci rozwazan zostanie zwrdcona uwa-
ga na megatrendy oddziatujgce na wspotczesng
konsumpcje, a szczegdlnie na sposoby aranzacji
przestrzeni mieszkalnej. Ewolucja postaw kon-
sumenckich zmierza ku ksztattowaniu swiado-
mego i racjonalnego konsumenta. Na tym tle
zaczety pojawiac sie nowe trendy w konsumpcji
zwigzane ze zdrowym stylem zycia i tendencjami
odsrodkowymi zwigzanymi z rozwojem miesz-
kalnictwa w strefach podmiejskich (Patrzatek

2004: 35), z przejawow zachowan zwigzanych

z ekokonsumpcjg jest konsumowanie débr eko-

logicznych. Zagadnienie to wigze sie ze sposo-

bem urzadzania mieszkan z dominacjg materia-
téw takich jak: drewno, len, bawetna, aranzacji
przestrzeni zgodnie z zasadami feng shui, ale
takze z zachowaniem zasad dotyczgcych zdro-
wego odzywiania sie i zrwnowazonej konsump-
cji oraz zachowan proekologicznych zwigzanych

z segregacjg odpaddw pokonsumpcyjnych i uzy-

waniem sprzetu energooszczednego w gospo-

darstwach domowych.

Jednym z najsilniej oddziatujgcych trendéw na

zachowania konsumentéw w przestrzeni miesz-

kalnej jest obecnie domocentryzacja konsump-
cji zwigzana z przeniesieniem zaspakajania
wielu potrzeb poza miejscem zamieszkania do
domu. Zjawisko to dotyczy potrzeb kulturowych

w zakresie: kina domowego, Internetu, telefo-

nu, potrzeb rekreacyjnych: sitowni, sauny, ba-

senu, a takze wielu ustug: ubezpieczeniowych,
bankowych, zakupowych, gastronomicznych,
medycznych, kosmetycznych czy ochraniarskich.

Czynnikami sprzyjajacymi rozszerzaniu sie do-

mocentryzmu sa:

e postepujgca indywidualizacja stylow zycia,

e megatrendy technologiczne zwigzane z upo-
wszechnieniem Internetu i wzrostu wyposa-
zenia mieszkania w urzgdzenia mobilne,

e poprawa warunkow mieszkaniowych,

e postepujgca ucieczka w prywatnosc (Kiezel
2010: 187).

Indywidualizacja w sferze konsumpcji polegajaca

na artykutowaniu wtasnych potrzeb przejawiasie

w okresleniu wtasnego gustu w projektowaniu

i urzadzaniu mieszkania, a takze z zachowaniem

przestrzeni w obrebie wspdlnego mieszkania/
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domu do wtasnej dyspozycji. Tworzenie domu
polega na aranzacji przestrzeni do wtasnej dys-
pozycji, w ktérej mozna sie schowac przed napo-
rem Swiata zewnetrznego, ale takze pouktadad
swoje przedmioty zgodnie z wtasnymi potrzeba-
mi (Rancew-Sikra 2007: 47).

Kolejnym nurtem przeplatajagcym sie wzajemnie
jest z jednej strony tradycjonalizacja konsumpcji
i znaczenie wzoréw tradycyjnych w urzadzaniu
domoéw w regionach kulturowych, tworzenie
wizerunku domu opartego na pamiatkach, sym-
bolach, tradycji rodzinnej, ze wzrostem znacze-
nia globalnych marek w wyposazaniu domoéw
ktadgcych nacisk na uzytecznos¢, np. IKEA czy
domy inteligentne, sterowane technologia.

Badania wroctawskich
gospodarstw domowych

Badania zrealizowano pod kierunkiem autorki
w roku 2013 na prébie 150 respondentow miesz-
kajgcych we Woroctawiu dobranymi celowo,
w ktorych respondenci w ostatnim roku prze-
prowadzili sie do nowego mieszkania lub domu.
Dobér préby miat charakter réwnoliczny: poto-
wa respondentéw zlecita urzadzenie domu ar-
chitektom, potowa urzadzita samodzielnie.
Zmienne niezalezne stanowity: wiek responden-
téw, wyksztatcenie oraz dochody respondentéw.
W badanych gospodarstwach domowych wiek-
sz0$¢ czesciej posiadata wizje dotyczacg wybra-
nych elementéw urzadzenia mieszkania (54%
wskazan) niz doktadng wizje catosci (34% wska-
zan, tabela 2).

Interesujgcym aspektem badan byta préba okre-
slenia, czy w kreowaniu przestrzeni mieszkalnej
respondenci kierujg sie posiadanymi wzorcami
(tab. 3) i jakie jest ich zrédto. Analize w tym ob-
szarze sporzadzono w zaleznosci od wieku re-
spondentdw (tab. 4).

Zdecydowana wiekszo$¢, 82% respondentéw,
ktérzy udzielili odpowiedzi, zadeklarowato, iz
posiadata wzorce dotyczgce tworzenia swojej
przestrzeni mieszkalnej (tab. 3). W badaniach
zatozono, ze inspiracje, skad respondenci czer-
pig wzorce w zakresie urzgdzania mieszkan, za-
lezne sg od ich wieku (tab. 4).

Z badan wynika, ze z tradycji domu rodzinne-
go najczesciej korzystali respondenci dojrzali,
w wieku 40-50 lat (50,0% wskazan) oraz star-
si, powyzej 51. roku zycia — po 33,3% wskazan
w grupach wiekowych 51-61 i 62 lat i wiece;j.
Podobnie w tych grupach wiekowych wzorce
czerpano z odwiedzanych mieszkan, po 66,7%
w grupach wiekowych 51-61i 62 lat i wiecej oraz
50,0% respondentéw w wieku 40-50. Z gazet in-
spiracje w urzadzaniu mieszkan czerpig wszyscy
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Tabela 2. Wizja dotyczaca urzadzenia mieszkania/domu wsréd respondentéow

Liczba gospodarstw domowych Liczebnosc Procent Procent skumulowany
Majacych doktadng wizje catosci 48 32,0 32,0
Majacych wizje do'ltyczqcych 31 54,0 86,0
wybranych elementéw wnetrza
Nie majgcych wiasnej wizji 21 14,0 100,0
Ogdtem 150 100,0 100,0
Zrédto: badania pod kierunkiem autorki zrealizowane w 2013 roku.
Tabela 3. Wzorce dotyczace urzadzania mieszkania
Czy respo'ndenq_, urza_ldzajqc miesz- Liczebnosé Procent
kanie, posiadali wzorce
tak 123 82
. nie 15 10
Wazne —
trudno powiedzie¢ 9 6
ogotem 147 98
Ogdtem 150 100

Zrédto: badania pod kierunkiem autorki zrealizowane w 2013 roku.

respondenci w wieku 51-61 lat, a w wieku 51-61
i 62 i wiecej po 66,7% wskazan. Natomiast z te-
lewizji i portali zajmujacych sie aranzacjg wnetrz
korzystaja mtodsi respondenci, w wieku 18-28
po 36,8% wskazan telewizji jako zrédta wzorcéw
dotyczacych urzgdzania mieszkania oraz 66,7%
respondentéw w wieku 29-39 i 47,4% w wieku
18-28 wskazan portali zajmujgcych sie aranza-
cjg wnetrz. Natomiast na wzorce pochodzgce
od projektantdw wskazali gtdwnie respondenci
w wieku 29-39 (50,0% wskazan) oraz powyzej

40. roku zycia po 33,3% w wieku 40-50, 51-61
i 62 i wiecej (tab. 4).

W drugiej czesci badan analizy dotyczyty moty-
wow, dla ktdrych respondenci stanowigcy zgod-
nie z doborem kwotowym potowe badanych
powierzali zadanie aranzacji wnetrz architektom
(wykres 1). W zakresie powoddéw wynajmowa-
nia przez respondentéw architektéw wnetrz
najczesciej wskazywano na specjalistyczng wie-
dze (31,8% badanych) oraz na cheé posiadania
spojnej wizji przestrzeni (27,3% badanych).

Wykres 1. Motywy powierzania przez respondentéw aranzacji wnetrz architektom

Zrédto: badania pod kierunkiem autorki zrealizowane w 2013 roku.
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Tabela 4. Wzorce dotyczace urzadzania wnetrz w zaleznosci od wieku respondentéw?

Wiek
Wyszczegélnienie Lo )
18-28 29-39 40-50 51-61 62 i wiecej Ogoétem
.. Liczebnos¢ 15 3 9 3 3
z trrsg;’iﬂ;‘:og‘“ % 26,3 8,3 50,0 33,3 33,3 2136
& % z ogtu 11,6 2,3 7,0 2,3 2,3 '
. Liczebnos¢ 27 15 9 6 6
z O‘i‘]"i’;es‘:iggyc" % 47,4 41,7 50,0 66,7 66,7 4%38
% z ogotu 20,9 11,6 7,0 4,7 4,7 !
Liczebnos¢ 30 9 9 9 3 60
Z gazet % 52,6 25,0 50,0 100,0 33,3 465
% z 0gotu 23,3 7,0 7,0 7,0 2,3 !
Liczebnos¢ 21 9 0 0 3 33
Z telewizji % 36,8 25,0 0,0 0,0 33,3 256
% z ogotu 16,3 7,0 0,0 0,0 2,3 !
Z portali zajmu- | Liczebnos¢ 27 24 6 3 0 60
jacych sie aran- % 47,4 66,7 33,3 33,3 0,0 465
7acjg wnetrz % z ogotu 20,9 18,6 4,7 2,3 0,0 !
od L|cze°bnosc 12 18 6 3 3 12
rojektantéw % 21,1 50,0 33,3 33,3 33,3 26
P % 2 ogtu 9,3 14,0 4,7 2,3 2,3 ’
Ogétem Liczebnos¢ 65 41 21 10 10 147
g % z ogStem 44,2 27,9 14,0 7,0 7,0 100,0

Zrédto: badania pod kierunkiem autorki zrealizowane w 2013 roku.

2Respondenci mieli mozliwo$¢ wielokrotnego wyboru odpowiedzi.

W kontekscie analizowanej problematyki wazna
jest ocena efektu pracy architektéw wnetrz; do-
konano jej analizy w zaleznosci od wyksztatcenia
respondenta (tab. 5). W najwiekszym stopniu
uznanie dla pracy architekta wyrazili responden-
ci z wyksztatceniem wyzszym, 47,1% badanych
poprzez stwierdzenie, ze zaprojektowat lepiej
niz zrobitby to respondent.

Wazng cze$¢ badan w kontekscie analizowanej
problematyki tworzenia przestrzeni dospotecz-
nej w domu stanowito okreslenie znaczenia
uzytecznosci poszczegdlnych czesci domu w za-
leznosci od wieku respondenta (tab. 6) oraz ele-
mentow budujgcych nastréj w zaleznosci od do-
chodu respondenta (tab.7).

Tabela 5. Ocena efektéw pracy architektéw wnetrz w zaleznosci od wyksztatcenia respondenta

Czy architekt zaprojektowat lepiej Wyksztatcenie
niz zrobitby to respondent ? podstawowe zawodowe $rednie wyisze Ogétem

Tak. zrobit Liczebnos¢ 3 9 15 24 51
tolle i % 5,9 17,6 29,4 47,1 100,0
P& 1 9 7 wyksztatcenia 100,0 75,0 55,6 72,7 68,0

Trudno Liczebnos¢ 0 3 12 9 24
owiedzied % 0,0 12,5 50,0 37,5 100,0
P % z wyksztatcenia 0,0 25,0 44,4 27,3 32,0

Liczebnos¢ 3 12 27 33 75
Ogotem % 4,0 16,0 36,0 44,0 100,0
% z wyksztatcenia 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Zrédto: badania pod kierunkiem autorki zrealizowane w 2013 roku.

437




The Wroclaw School of Banking Research Journal I ISSN 1643-7772 | eISSN 2392-1153 | Vol. 15 I No. 3

Tabela 6. Strefy mieszkania/domu najczesciej uzytkowane w zaleznosci od wieku respondentéw

Wiek
Wyszczegélnienie I T P
18-28 29-39 40-50 51-61 62 i wiecej Ogodtem
Kuchnia Liczebnosc 27 6 3 9 0 45
% z wieku 40,9 15,4 14,3 75,0 0,0 30,0
Strefa dzienna Liczebnos¢ 33 15 15 3 6 72
% z wieku 50,0 38,5 71,4 25,0 50,0 48,0
Svpialnia Liczebnos¢ 3 12 0 0 3 18
P % z wieku 4,5 30,8 0,0 0,0 25,0 12,0
Taras Liczebnos¢ 0 6 0 0 0 6
% z wieku 0,0 15,4 0,0 0,0 0,0 4,0
Salon kapielow Liczebnos¢ 0 0 3 0 0 3
PIEIOWY | or 7 wieku 0,0 0,0 14,3 0,0 0,0 2,0
Gabinet Liczebnosc 3 0 0 0 3 6
% z wieku 4,5 0,0 0,0 0,0 25,0 4,0
Ogétem Liczebnos¢ 66 39 21 12 12 150
g % z wieku 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Zrédto: badania pod kierunkiem autorki zrealizowane w 2013 roku.

Tabela 7. Elementy budujace nastréj w zaleznosci od dochodu respondentéw

Dochdd respondenta
Elementy budujace S | | S s S . T
. . . N N N N N N N 7
najbardziej § o S § o S o § o iy Yo Ogétem
nastréj domu = 28 ST S @ 3 mS % ]
- - - N - N - M - M -l a <
o o o o o o
Liczebnos¢ 0 0 6 12 3 9 9 39
Pamiatki % 0,0% 0,0% 15,4% 30,8% 7,7% 23,1% 23,1% 100,0%
% z dochodu 0,0% 0,0% 40,0% 44,4% 16,7% 42,9% 16,1% 26,5%
Kolor Liczebnos¢ 3 0 3 9 9 6 12 42
écian % 7,1% 0,0% 7,1% 21,4% 21,4% 14,3% 28,6% 100,0%
% z dochodu 100,0% 0,0% 20,0% 33,3% 50,0% 28,6% 21,4%% 29,4%%
Liczebnos¢ 0 0 0 0 3 0 6 9
Tkaniny % 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 60,0% 0,0% 40,0% 100,0%
% z dochodu 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 16,7% 0,0% 3,6% 3,5%
Liczebnos¢ 0 3 6 6 3 6 33 57
Swiatto % 0,0% 5,3% 10,5% 10,5% 5,3% 10,5% 57,9% 100,0%
% z dochodu 0,0% 100,0% 40,0% 22,2% 16,7% 28,6% 58,9% 39,9%
Liczebnos¢ 3 3 15 27 18 21 60 147
Ogdtem % 2,1% 2,1% 10,5% 18,9 12,6% 14,7% 39,2% 100.0%
% z dochodu 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% e

Zrédto: badania pod kierunkiem autorki zrealizowane w 2013 roku.

Wiekszos¢ czasu 48% respondentéw spedza
w strefie dziennej, nastepnie w kuchni 30%
oraz sypialni 17%. Rdznice dotyczace preferencji
réznych stref domu zalezg od wieku. W kuch-
ni najwiecej czasu spedzajg starsi responden-
ci, w wieku 51-61 lat (75% wskazan), w strefie
dziennej dojrzali respondenci w wieku 40-50 lat
(71,4% wskazan) i mtodsi 18-28 (50% wskazan),
w sypialni najczesciej w wieku 29-39 lat (30,8%
wskazan), na tarasie w wieku 29-39, zas w gabi-
necie w wieku 62 i wiecej (tab. 6).

Z badan wynika, ze do elementéw budujacych
nastréj domu najczesciej respondenci zaliczali
Swiatto (39,9% badanych), kolor Scian (29,4%
badanych) oraz pamigtki (26,5% badanych).
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Swiatto jako element budujacy nastréj domu
w najwiekszym stopniu uznali respondenci z do-
chodem powyzej 4000 zt, podobnie jak kolor
$cian, oraz respondenci w przedziatach docho-
dowych 2501-3500zt, za$ pamigtki z dochodo-
woscig od 2501do 3000 zt oraz powyzej 3501 zt
(tab.7).

Podsumowanie

Aranzacja wspodfczesnych domdw podaza w kie-
runku tworzenia przestrzeni dospotecznej. Na
proces jej kreacji wywierajg wptyw nowe tren-
dy w dziedzinie konsumpcji, a zwtaszcza do-
mocentryzacja  warunkowana  postepujacy
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indywidualizacjg styléw zycia i poprawa warun-
kéw mieszkaniowych. W badanych gospodar-
stwach domowych wiekszos¢ respondentow
miata wizje wybranych elementéw mieszkania.
Zdecydowana wiekszos$¢ respondentéw posia-
data wzorce dotyczgce urzgdzenia mieszkania.
Rdznice dotyczace rodzaju wzorca i uzaleznione
sg od wieku respondenta. Wzorce pochodzgce
z tradycji domu rodzinnego najwazniejsze sg
dla oséb dojrzatych, w wieku 40-50 lat. Osoby
powyzej 50. roku Zzycia i starsze inspirujg sie
wzorcami pochodzacymi z odwiedzania innych
mieszkan i gazet. Mtodsi respondenci w wieku
29-30 lat oraz 18-28 korzystajg z portali zajmu-
jacych sie aranzacjg wnetrz, a takze z telewizji.
Natomiast z ustug projektantéw wnetrz naj-
czesciej korzystajg respondenci w wieku 29-39
lat. O wynajeciu architekta najczesciej decydujg
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Creating a living space in the household in the background of new trends in consumption

Abstract

The aim of this article is an analysis of influence of new trends in the field of consumption,
such as the ecological consumption, individualization, home centrism, traditionalisation or con-
sumption’s globalization as the methods of arranging living space. Exemplification of conside-
rations will consist of research based on the author’s studies in Wroclaw households whose
members moved to a new apartment or house over the last year. The research was conducted
in 2013 on a sample of 150 research units using a questionnaire.

Keywords: household, living space, patterns of consumption, housing functions
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